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ISSUES IN INFORMATION SCIENCE — INFORMATION STUDIES

The core purpose of Issues in Information Science — Information Studies (Zagadnienia Informacji Na-
ukowej — Studia Informacyjne, ZIN — Studia Informacyjne) is to provide a forum for the dissemination
of scientific papers and research results in the field of information science and other disciplines which ana-
lyze social and technological aspects of various information-related activities performed by contemporary
communities. Moreover, the journal is to disseminate critical reviews and summaries of new publications
in the field of information science and reports from important conferences discussing contemporary in-
formation problems.

We publish papers in Polish or English. For each paper a set of metadata is provided: an abstract and
keywords in both languages) as well as author’s bio and contact information.

The subtitle of the journal — Information Studies — emphasizes the interdisciplinary nature of its sub-
ject profile covering a broad spectrum of issues studied by various academic disciplines and professional
activity domains related to access to resources of recorded information and knowledge and the use of these
resources by contemporary man and society. Other subjects to be covered by ZIN — Information Studies
involve: (1) theoretical ponderings on the practice of information-related activities performed by various
communities, (2) the results of research on the conditions influencing those activities and ways of improv-
ing methods and tools employed for the activities in question, (3) the methodology of information science
research, information science history and education concerning the information science. The subject pro-
file of ZIN — Information Studies covers, among else, the issues of:

— information services in institutions of science, culture, business, education and administration,

— information and knowledge management,

— traditional and online scholarly communication,

— information and knowledge organization,

— metadata theory and practice,

— Web 2.0,

— Semantic Web,

— information architecture,

— information websites usability,

— digital humanities,

— human-computer interaction,

— natural language processing,

— information retrieval,

— use of information and behavior of the information users,

— social response to modern information technologies,

— culture of information,

— information, digital and media skills,

— information policy,

— information ethics.

ZIN - Information Studies is addressed to: (1) information science teachers and lecturers, researchers
and students, (2) practitioners of information-related activities who analyze methods and tools used to im-
plement those activities in various domains and organizational environments, (3) politicians and donators
related to information activities in various domains. The journal content may also be of some interest to
teachers, students and researchers in other disciplines of science which deal with various aspects of infor-
mation existence and use in the contemporary world.

ZIN — Information Studies is included in the list of journals scored by Polish Ministry of Science and
Higher Education and indexed by: Central European Journal in Social Sciences and Humanities (CEJSH),
Central and Eastern European Online Library (CEEOL), Cambridge Scientific Abstracts (CSA), Library
and Information Science and Technology Abstracts (LISTA), Polish Bibliography of Book Studies (PBB),
Knowledge Organization Literature, Worldcat and Polish Scholarly Bibliography (PBN). The journal is re-
gistered in the European Reference Index for the Humanities (ERTH Plus).



ZAGADNIENIA INFORMAC]JI NAUKOWE] — STUDIA INFORMACY]JNE

Glownym celem Zagadnien Informacji Naukowej — Studiow Informacyjnych (ZIN - Studia Informa-
cyjne) jest zapewnienie forum dla rozpowszechniania artykulow naukowych i wynikow badan z zakresu
nauki o informagji (informatologii) oraz innych dyscyplin, w ktorych podejmowane sa analizy spolecznych
i technologicznych aspektow dzialalnosci informacyjnej prowadzonej w roznych sferach wspélczesnego
zycia spolecznego. Czasopismo stuzy¢ ma réwniez rozpowszechnianiu krytycznych recenzji i omowien
publikacji z tego zakresu oraz problemowych sprawozdan z waznych konferencji poswieconych wspolcze-
snym problemom informacyjnym.

Publikujemy artykuly w jezykach polskim i angielskim. Kazdy artykul posiada zestaw metadanych: abs-
trakt i sfowa kluczowe (w obu jezykach) oraz nota biograficzna autora i dane do kontaktu z nim.

Czasopismo adresowane jest zarowno do czytelnika polskiego jak i zagranicznego, publikujemy artyku-
ly zarowno w jezyku polskim jak i angielskim. Podtytul czasopisma — Studia Informacyjne — podkresla
interdyscyplinarny charakter jego profilu tematycznego, ktory obejmuje szeroki zakres probleméw podej-
mowanych przez dyscypliny akademickie i dziedziny dzialalnosci zawodowej zwiazane z zapewnianiem
dostepu do utrwalonych zasobow informacji i wiedzy oraz ich wykorzystywaniem przez wspolczesnego
czlowieka i wspolczesne spoleczenstwo. Czasopismo publikuje tez artykuly prezentujace teoretyczna re-
fleksje o praktycznej dzialalnosci informacyjnej prowadzonej w roznych dziedzinach i obszarach zycia
spolecznego, a takze wyniki badan stuzacych poznaniu réznych uwarunkowan tej dziatalnosci oraz do-
skonaleniu jej metod i narzedzi. Na famach ZIN publikowane sa takze artykuly poswigcone metodologii
badan informatologicznych, historii nauki o informacji oraz edukacji w zakresie nauki o informacji. Profil
tematyczny potrocznika ZIN - Studia Informacyjne obejmuje m.in. problematyke:

— uslug informacyjnych w instytucjach nauki, kultury, biznesu, edukacji i administracji,

— zarzadzania informacja i wiedza,

— komunikacji naukowej i cyfrowej komunikacji naukowej,

— organizacji informacji i wiedzy,

— teorii i praktyki metadanych,

— zagadnien Web 2.0,

— zagadnien Sieci Semantycznej,

— architektury informacji,

— projektowania uzytecznych serwiséw informacyjnych,

— humanistyki cyfrowej,

— interakgji cztowiek — komputer,

— przetwarzania jezyka naturalnego,

— wyszukiwania informacji,

— wykorzystywania informacji i zachowan informacyjnych uzytkownikow,

— spolecznej recepcji nowoczesnych technologii informacyjnych,

— kultura informacji,

— kompetencji informacyjnych i cyfrowych,

— polityki informacyjnej,

— etyki informacyjne;j.

Zagadnienia Informacji Naukowej — Studia Informacyjne adresowane sa do wykladowcow, badaczy
i studentéw nauki o informacji, a takze praktykow dzialalnosci informacyjnej, krytycznie analizujacych
metody i narzedzia jej realizacji w roznych srodowiskach dziedzinowych i organizacyjnych oraz politykow
i donatorow dzialalnosci informacyjnej w roznych dziedzinach. Lektura czasopisma moze tez zaintereso-
wac¢ wykladowcow, studentow i badaczy innych dyscyplin, ktore zajmuja si¢ roznymi aspektami funkcjo-
nowania informacji we wspélczesnym $wiecie.

Zagadnienia Informacji Naukowej znajduja sie na liscie czasopism punktowanych Ministerstwa Na-
uki i Szkolnictwa Wyzszego. Czasopismo jest indeksowane w bazach: Central European Journal in Social
Sciences and Humanities (CEJSH), Central and Eastern European Online Library (CEEOL), Cambridge
Scientific Abstracts (CSA), Library and Information Science and Technology Abstracts (LISTA), Polska Bi-
bliografia Bibliologiczna (PBB), Knowledge Organization Literature, Worldcat, Polska Bibliografia Nauko-
wa (PBN). Czasopismo jest zarejestrowane w European Reference Index for the Humanities (ERIH Plus).
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Od Redakcji
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Od Redakcji

Artykuly prezentowane w biezacym numerze mieszcza sie w dwoch obszarach badawczych —
obu waznych dla informatologii, ale reprezentujacych réwniez podejécie interdyscyplinarne.

Pierwszym ze wspomnianych obszaréw jest naukoznawstwo. W tekscie otwierajacym ten
numer Emanuel Kulczycki przedstawia bowiem idee, strukture i cechy charakterystyczne
cyfrowego Korpusu Polskich Czasopism Naukoznawczych, odwolujac sie do analizy modelo-
wania tematycznego jednego z periodykéw. Wérod 12 tytuléw nalezacych do Korpusu znajduje
sie réwniez nasz pétrocznik. Jako potencjalne zastosowanie tego zasobu Autor wymienia
m.in. rekonstrukcje dyskursu naukoznawczego. Marzena Swigor prezentuje natomiast wyniki
badan, ktérych cze$¢ dostepna jest juz w pierwszym tegorocznym numerze ZIN. Celem calego
opisywanego projektu jest poznanie postaw i zachowan naukowcéw na wczesnym etapie ka-
riery (ang. Early Career Researchers — ECRs) w zakresie komunikacji naukowej. W biezacym
artykule Autorka prezentuje wyniki badan jako$ciowych dotyczacych sposobéw postrzegania
sukcesu naukowego przez mlodych badaczy z obszaru nauk humanistycznych, teologii i nauk
o sztuce. Wsrédd elementdw postrzeganych jako wskazniki takiego sukcesu badani wymieniali
liczbe publikacji, wskazniki bibliometryczne publikacji oraz pozyskane granty.

Drugi z tych obszaréw to medioznawstwo, dodatkowo skupione na odbiorze produkcji
audiowizualnych (filméw;, oferty telewizyjnej). Iwona Grodz podejmuje prébe odpowiedzi
na pytanie o istnienie korelacji miedzy dostepem i wykorzystaniem informacji o nagrodach
filmowych a preferencjami odbiorczymi respondentéw w kontekscie ich zainteresowania
sztuka filmowa. Jest to wiec kwestia taczaca perspektywe informatologiczng — uzytkow-
nikéw informacji — ze ztozona perspektywa medio-, kulturo- i filmoznawcza, ze wzgledu
na tematyke dostepnych tresci. Wnioski ptynace z badania ankietowego mlodych widzéw
moga zainteresowa¢ podmioty udostepniajace materialy filmowe oraz informacje o nich
w kontekscie m.in. projektowania produktéw, systeméw i ustug informacyjnych. Z kolei
Aleksandra Chmielewska prezentuje wyniki badan pilotazowych dotyczacych mozliwosci
wykorzystania danych RPD (Return Path Data — dane ze $ciezki zwrotnej, okreslajace ak-
tywno$¢ urzadzen obstugujacych sygnaly telewizyjne) do budowania wiedzy o potrzebach
i zachowaniach widzéw wsréd podmiotéw rynku medialnego. Wiedza ta stanowi podstawe
dla personalizacji oferty reklamowej — tym samym charakterystyka zachowan uzytkowni-
kéw informacji jest wykorzystywana w badaniach i praktyce dziatan w obszarach takich, jak
medioznawstwo, marketing, zarzadzanie czy ekonomia.

Zachecamy Czytelnikéw takze do zapoznania sie ze sprawozdaniem z VI Miedzynarodo-
wej Konferencji Naukowej z cyklu Nauka o informacji (informacja naukowa) w okresie zmian
pt. ,Nauka wobec wspélczesnosci: Wojny informacyjne’, szczegdélowo przedstawionym
przez Karoline Silkine (konferencja odbyla sie na Uniwersytecie Warszawskim w dniach
18-19 maja 2023 r.). Przedstawiamy réwniez dwie recenzje. Pierwsza, przygotowana przez
Bozene Koredczuk, dotyczy ksigzki pod redakcja naukowa Iwony Hofman , Komunikacja
w nauce. Komunikowanie wiedzy. Rola towarzystw naukowych” Druga, autorstwa Krzysztofa
Wienieckiego, omawia publikacje pod redakcja naukowa Marioli Antczak pt. ,,Prezentacje
multimedialne w wystapieniach naukowych”.



Malgorzata Kisilowska-Szurminska

Biezacy numer zamykamy informacja na temat projektu ,Informacja i komunikacja. Po-
pularyzacja badan naukowych i rozwigzan technologicznych” Stowarzyszenia Bibliotekarzy
Polskich, nadestang przez Aldone Zawalkiewicz.

Na rok 2024 planujemy wydanie numerdéw tematycznych poswieconych problematyce
potrzeb i praktyk informacyjnych w okresie zmiany (numer 1) oraz zagadnien zwiazanych ze
sztuczng inteligencja oraz aktorami niebedacymiludZzmi w perspektywie nauki o informacji
(numer 2). Czekamy réwniez na teksty dotyczace innych watkéw badan informatologicz-
nych. Szczegbtowe zaproszenie do publikacji znajda Paristwo na korficu tego numeru oraz
na stronie internetowej czasopisma.

Zyczymy inspirujacej lektury,
w imieniu Redakcji — Maigorzata Kisilowska-Szurmiriska
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Budowa i charakterystyka
Korpusu Polskich
Czasopism Naukoznawczych

Emanuel Kulczycki*,
ORCID: 0000-0001-6530-3609

Yeimer Alexander Zambrano Mena,

Franciszek Krawczyk

ORCID: 0000-0003-1097-9032
Pracownia Komunikacji Naukowej
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Abstrakt

Cel/teza: Artykul przedstawia Korpus Polskich Czasopism Naukoznawczych (KPCN), to
jest specjalistyczny korpus stworzony w celu wsparcia badan w dziedzinie naukoznawstwa
oraz jego rozwoju w Polsce.

Koncepcja/Metody badan: Budowa korpusu oparta byla na digitalizacji wczesniej nie-
zdigitalizowanych artykuléw oraz pobieraniu tekstow ze stron internetowych czasopism
naukowych i bibliotek cyfrowych, ktére zostaly poddane metodom przetwarzania jezyka
naturalnego.

Wyniki i wnioski: Mozliwo$ci KPCN zademonstrowano poprzez analize modelowania
tematycznego czasopisma ,Nauka Polska” Obecna wersja KPCN obejmuje 12 polskich
czasopism naukowych z lat 1918-2020, zawierajacych facznie 51 822 dokumenty.
Ograniczenia badan: Badanie uznaje pewne ograniczenia korpusu, zwlaszcza w kon-
tekscie przetwarzania jezyka naturalnego i optycznego rozpoznawania tekstu. Pomimo
zauwazonych ograniczen, artykul bada réwniez mozliwosci przysziego rozwoju korpusu.
Zastosowania praktyczne: W przyszlosci korpus moze utatwi¢ rekonstrukcje dyskurséw
zwigzanych z nauka i szkolnictwem wyzszym w Polsce, przyczyniajac sie do zwigkszenia
rozpoznawalnosci polskiego naukoznawstwa na arenie miedzynarodowe;j.
Oryginalno$¢/warto$¢é: Budowa tego korpusu stanowi oryginalne przedsiewziecie, obej-
mujace digitalizacje i przetwarzanie artykuléw naukowych z dziedziny naukoznawstwa.
Ten wysitek zaowocowal stworzeniem unikatowego narzedzia do analizy dyskurséw.

Stowa kluczowe

Bibliometria. Korpus tematyczny. Modelowanie tematyczne. Naukoznawstwo. Polska nauka.

Tekst wptyngt do Redakcji: 2 listopada 2023 r.

ZIN 2023, 61(2), 9-31
DOI: 10.36702/zin2023.02.01


https://doi.org/10.36702/zin2023.02.01
https://orcid.org/0000-0001-6530-3609
https://orcid.org/0000-0003-1097-9032
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Emanuel Kulczycki, Yeimer Alexander Zambrano Mena, Franciszek Krawczyk

1. Wprowadzenie

Celem niniejszego artykulu jest prezentacja celéw, zalozen i zawartosci obecnej
wersji Korpusu Polskich Czasopism Naukoznawczych (KPCN). Mozliwosci kor-
pusu przedstawione sa na przykladzie analizy tematycznej czasopisma ,Nauka
(Polska)” Dodatkowo omawiamy ograniczenia oraz mozliwosci jego rozwoju.

Korpus Polskich Czasopism Naukoznawczych jest korpusem tematycznym
(ang. topic-specific corpus), czyli cyfrowym zbiorem dokumentéw pochodzacych
z polskich czasopism naukoznawczych, ktéry ma stuzy¢ badaniom naukoznawczym
oraz badaniom nad powstaniem i rozwojem naukoznawstwa w Polsce.

Pierwotna idea korpusu oraz jego aktualny ksztalt zostaly wypracowane na
potrzeby rekonstrukcji dyskurséw nad ocena nauki w Polsce w ramach projektu

»Punktoza w czasach systeméw ewaluacji nauki” finansowanego przez Narodowe
Centrum Nauki. W zwigzku z powyzszym wyboér 12 czasopism, ktére tworza aktu-
alna wersje korpusu, byl warunkowany obszarem tematycznym projektu. Niemniej
jednak nalezy podkresli¢, ze najwazniejsze, najwieksze i najstarsze czasopisma
naukoznawcze zostaly w korpusie uwzglednione juz na tym etapie.

W przyszlosci korpus moze pozwoli¢ na rekonstrukcje dyskurséw na temat nauki
i szkolnictwa wyzszego w Polsce oraz podniesienie rozpoznawalnosci polskiego
naukoznawstwa i jego dorobku na $§wiecie. Obecnie naukoznawstwo (ang. science
of science jako angielski odpowiednik polskiego terminu ,naukoznawstwo” lub

»nauka o nauce”) uznaje sie za emerging field (Fortunato i in., 2018; D. Wang & Ba-
rabasi, 2021), a pomysly pojawiajace si¢ w tym zakresie np. w Stanach Zjednoczo-
nych uznaje si¢ niemalze zawsze za nowatorskie. Swiadomos¢ o polskim wkladzie
w ustanowienie tej dyscypliny na poczatku XX wieku jest niestety niewielka po-
mimo wysitku wspétczesnych polskich badaczy i ich wysmienitych prac, réwniez
publikowanych w jezyku angielskim (Kawalec, 2019; Kokowski, 2015, 2016; Walen-
tynowicz, 1975). Niestety recepcja polskiego naukoznawstwa w krajach Zachodu
byta ograniczona nie tylko péZnymi ttumaczeniami — jeden z fundacyjnych tekstéw
»Nauka o nauce” (1935) Marii i Stanistawa Ossowskich zostal przetlumaczony
i zaczal by¢ powszechnie dostepny na zachodzie dopiero trzy dekady pézniej
poprzez publikacje w czasopi$mie ,Minerva” (Ossowska & Ossowski, 1964) — ale
réwniez ,przykryciem” polskiej mysli naukoznawczej radzieckim modelem nauki
i szkolnictwa wyzszego oraz sposobami zarzadzania tymi sektorami.

Uczynienie z korpusu narzedzia uzytecznego do badania dyskurséw wymagato
zastosowania techniki analizy tekstu, ze szczegélnym uwzglednieniem metod
Text Mining i Natural Language Processing (NLP) (Jo, 2019; Kao & Poteet, 2007).
Metody te umozliwiaja automatyczna ekstrakcje informacji z tekstéw oraz identy-
fikacje kluczowych tematéw, co przyczynia sie do lepszego zrozumienia struktury
i dynamiki dyskursu naukowego. Przygotowanie do ekstrakcji danych z tekstow
wymagalo zastosowania kilku krokéw, opisanych w dalszej czesci tekstu, w tym
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czyszczenia, tokenizacji i lematyzacji. Analize tematéw mozna przeprowadzad na
rézne sposoby, ktére zaleza w duzej mierze od specyfiki korpusu, tj. tematyki,
dlugosci tekstow, jezyka, stylu (Sbalchiero & Eder, 2020). Istnieje wiele podej$¢ do
wylonienia tematéw, mozna jednakze wskaza¢ na dwie najpopularniejsze metody;,
tj. Non-negative Matrix Factorization (NMF) oraz Latent Dirichlet Allocation
(LDA) (Han, 2020; Sugimoto i in., 2011; Y.-X. Wang & Zhang, 2013). W niniejszej
analizie postuzylismy si¢ metoda NMF (wszystkie elementy procedury zostaly
wykonane w Pythonie), gdyz w przypadku badanego korpusu pozwala ona na
wylonienie bardziej roztacznych tematéw niz LDA. Nalezy oczywi$cie wspomnie¢,
ze wylonienie tematéw zalezy w bardzo istotnym stopniu od jakosci danych tek-
stowych. Co wiecej, ustalenie najlepszej liczby tematéw — to znaczy na ile tema-
téw caly korpus zostanie podzielony — jest dokonywane w sposéb iteracyjny, tj.
metoda prob i btedéw, z uzyciem réznych miar statystycznych i ostatecznie, co
najwazniejsze, decyzji eksperckich.

2. Czasopisma uwzglednione w korpusie

Aktualna wersja KPCN zawiera 12 czasopism zebranych w Tabeli 1. Biorac pod
uwage zmienno$¢ tytuléw prasowych, przeksztalcenia redakcji i czasopism, zdaje-
my sobie sprawe, ze czasopisma te mozna byloby rozdzieli¢ na mniejsze czesci, dla
przyktadu ,Forum Akademickie” traktowac jako czasopismo odrebne od ,Przegladu
Akademickiego’, a ,Zycia Szkoly Wyzszej” nie faczy¢ z ,Zyciem Nauki: Miesieczni-
kiem Naukoznawczym’, zamiast ktérego bylo publikowane. Jednakze biorac pod
uwaga cala historie analizowanych czasopism uznali$my, ze wlasnie taka agregacja
jest nie tylko akceptowalna, ale réwniez uzyteczna (pozwala bowiem ukazywac
roznice tresciowe i wydawnicze na przestrzeni lat). Oczywiscie ze wzgledu na
budowe korpusu, na potrzeby dowolnej analizy czasopisma te mozna ,rozdzieli¢”.

Tabela 1. Lista czasopism oraz lata ukazywania sie (stan na koniec 2020 r.) czasopism
zawartych w Korpusie Polskich Czasopism Naukoznawczych.

. Lata ukazywa- .
Lp. Czasopismo nia sie Poprzednie tytuly
1 |,Forum Akademickie” 1991-2020 »Przeglad Akademicki”
2 |, Kwartalnik Historii Nauki i Techniki” 1956-2020
»Nauka Polska”; w 1957 r. ,Na-
3 | Nauka” 1954-2020 uka Polska zostfala Poiaczona
ze ,Sprawozdaniami z Czyn-
nosci i Prac”
4 |,Nauka i Szkolnictwo Wyzsze” 1993-2019
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. Lata ukazywa- .
Lp. Czasopismo nia sie Poprzednie tytuly
1918-1920, ,,Nauka‘ Pol‘sk?. Jej Pofrzeby,
1923, 1925 Organizacja i Rozwdj.
,Nauka Polska. ’ ’ Rocznik Kasy Pomocy
5 . N Lon 1927-1939, , .
Jej Potrzeby Organizacja i Rozwdj 1947 1992 dla Oséb Pracujacych na Polu
’ Naukowym Imienia Doktora
2020 X . .
J6zefa Mianowskiego
6 |,PAUza Akademicka” 2008-2020 ,PAUza”
- »Planowanie i Organizacja Badan 1980, 1982—
Naukowych” 1987, 1989
g | Spravyy Nauki: Blu},etyn Komitetu 1991-2009 »Biuletyn I(o:mtetu Badan
Badari Naukowych Naukowych
9 |7 Spra.wy Nauki: Mlesugczmk ) 2006-2020
Publicystyczny-Informacyjny
»Biuletyn O$rodka
10 |,Zagadnienia Informacji Naukowej” 1962-2020 Dokumentacji i Informacji
Naukowej PAN”
Obecna wersja korpusu nie
zawiera dodatku samoistnego
11 |,Zagadnienia Naukoznawstwa” 1965-2019! ,,Prob@ems ,(,)f tk}e Science
of Science’, ktéry ukazywat
sie w latach: 1970-1971, 1973,
1974, 1976, 1977/1979
,Zycie Szkoly Wyzszej” byto
_ Ly 1946-1952; publikowane od 1953 r.
12 |,Zycie Szkoly Wyzszej 1953-1991 zamiast ,,Zycie Nauki:
miesiecznik naukoznawczy”

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Niektdre czasopisma naukoznawcze zawarte w korpusie stanowily juz materiat
do analizy dyskursu badz tez doczekaly si¢ opracowan monograficznych. Dla przy-
kladu, ,Forum Akademickie” i ,Nauka” stanowity korpus dla analizy dyskursu na
temat parametryzacji (Ostrowicka & Spychalska-Stasiak, 2017). Kawalec analizowal

»Zagadnienia Naukoznawstwa” pod katem tematyki, uzywajac danych z Google
Scholar (2017) oraz ich umiedzynarodowienia w oparciu o baze Scopus (2020).
Opracowania monograficzne ,Kwartalnika Historii Nauki i Techniki” oraz czaso-
pisma ,Nauka Polska. Jej Potrzeby Organizacja i Rozwdj” zostaly przedstawione

1 We wrzes$niu 2023 r. mozna byto znalez¢ spis tresci numeru z 2020 r., lecz nie odnalezlismy
egzemplarza obowiazkowego nawet w Bibliotece Narodowe;j.
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przez Stefana Zameckiego w kilku ksiazkach (Zamecki, 2016, 2017, 2018, 2020).
Za takie opracowania mozna uznac tez autoreferencyjne zeszyty czy artykuly opra-
cowywane przez poszczegélne czasopisma, jak np. zeszyt z 2006 r. ,Kwartalnika
Historii Nauki i Techniki” z tekstem wprowadzajacym Zameckiego (2006). Nalezy
réwniez zaznaczy¢, ze na przestrzeni lat powstaly teksty podsumowujace rozwoj
piSmiennictwa naukoznawczego (Rutkowski, 1947) oraz role czasopism, takich jak
,Nauka Polska. Jej Potrzeby Organizacja i Rozwéj” czy ,Zycie Nauki: Miesigcznik
Naukoznawczy” (Choynowski, 1948; Kowalczyk i in., 1969). Caly czas nie podjeto
jednak systematycznych analiz, ktére uwzglednialyby wieksza liczbe czasopism
naukoznawczych w catym okresie ich ukazywania sie.

3. Budowa korpusu

Niniejsza sekcja opisuje kolejne kroki tworzenia KCPN, zaczynajac od zgroma-
dzenia zeszytéw czasopism, przez przygotowanie i przetwarzanie dokumentéw,
az po przygotowanie ich do dalszych analiz.

3.1. Pobieranie zawartosci czasopism oraz skanowanie wydan papierowych

Zdecydowalismy sie, tam, gdzie bylo to mozliwe, wykorzystac zeskanowane doku-
menty czasopism, ktdre zostaly zamieszczone w otwartym dostepie na stronach
domowych czasopism lub w bibliotekach cyfrowych. W tym celu wykorzystalismy
skrypty napisane w Pythonie do masowego pobierania dokumentéw wraz z me-
tadanymi publikacji, gdy bylo to mozliwe, takimi jak tytut artykutu, autorzy. Dla
kazdego czasopisma okreslalismy jako$¢ skanéw (czy jest wystarczajaca do dobrego
rozpoznania tekstéw lub czy warstwa rozpoznanego tekstu w dokumencie jest
dobrej jakosci, tj. bez licznych przektaman).

Czasopisma, ktdére nie mialy dostepnych wersji cyfrowych, skanowaliSmy za-
leznie od jakosci druku w rozdzielczo$ci 600 lub 300 DPI w skalach szarosci do
formatu TIFF lub JPG.

Jak pokazuje Rysunek 1, cze$¢ tytutéw posiadata niemalze kompletne archiwum
cyfrowe, jak czasopismo ,Nauka i Szkolnictwo Wyzsze” skladajace sie zaréwno
z dokumentéw zeskanowych, jak i wytworzonych cyfrowo (ang. born-digital) dla
pozniejszych rocznikéw, czy tez ,PAUza Akademicka’, ktéra od poczatku swojego
istnienia publikuje dokumenty wytworzone cyfrowo.

Ostatecznie w Korpusie Polskich Czasopism Naukoznawczych 49,1% dokumen-
tow pochodzi z wersji online (born-digital lub skan), a 50,9% zostato zeskanowanych
przez nas podczas tworzenia KPCN.
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Zrédto dokumentu: [l % Skan fizycznego egzemplarza [ % Online (born-digital lub skan)

tacznie (wszystkie czasopisma) 26377

Zycie Szkoty Wyzszej

Zagadnienia Naukoznawstwa

Zagadnienia Informacji Naukowej

Sprawy Nauki: biuletyn Komitetu Badar Naukowych

Sprawy Nauki: Miesiecznik publicystyczno-informacyjny

Czasopismo

Planowanie i Organizacja Badar Naukowych
PAUza Akademicka

Nauka i Szkolnictwo Wyzsze

Nauka Polska. Jej potrzeby, organizacja i rozwdj
Nauka (Polska)

Kwartalnik Historii Nauki i Techniki

Forum Akademickie

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Odsetek dokumentéw

Rysunek 1. Liczba dokumentéw online oraz skanéw dla kazdego czasopisma.

Zrédlo: Opracowanie wilasne.

3.2. Podziatl zeszytow czasopism na dokumenty

Zeszyty czasopism skanowalismy w calosci, tj. uwzgledniajac zaréwno strony re-
dakcyjne, jak i spisy tresci. Zeszyty czasopism, ktére pobralismy ze stron tychze
czasopism lub z bibliotek cyfrowych, byly publikowane albo jako cate zeskanowane
zeszyty (np. w przypadku czesci ,Zagadnient Informacji Naukowej”), albo jako
pojedyncze dokumenty. W tym drugim przypadku czasopisma nie zamieszczaly
skanow stron redakcyjnych czy spisow tresci.

Informacja ta byta dla nas istotna, gdy oceniali$my jako$¢ dokonanej przez
nas kategoryzacji dokumentéw oraz odsetek dokumentéw wytaczanych z analiz
(np. analizy synoniméw czy analizy tematéw).

Ostatecznie w KPCN znajduje 43,5% dokumentéw podzielonych oryginalnie
przez czasopisma i 55,5% przez zesp6l projektu. W 1% dokumenty (sg to zeszyty
czasopisma ,PAUza Akademicka”) zostaly sklasyfikowane jako niepodzielone.

3.3. Kategoryzacja dokumentow

Zalozylismy, ze do dalszych analiz bedziemy bra¢ pod uwage przede wszystkim
artykuly naukowe, ale réwniez stanowiska organéw panstwowych czy instytucji
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sektora nauki i szkolnictwa wyzszego. W zwiazku z tym wykluczyliSmy z analizy do-
kumenty, ktére byliSmy w stanie rozpoznac w procesie digitalizacji jako ewidentnie
niemieszczace sie w interesujacych nas kategoriach. Taka ekspercka kategoryzacja
nie posiadata jednak pelnej skutecznosci i nie mogla by¢ zastosowana na wieksza
skale w czasopismach skupionych raczej na informowaniu o zyciu naukowym niz
na publikowaniu artykutéw naukowych (dotyczy to np. czasopisma ,Sprawy Na-
uki: Miesiecznik Publicystyczno-Informacyjny”). Jako dokumenty niewchodzace
do analizy uznali$my:

— strony redakcyjne;

— spisy tresci;

— artykuly opublikowane w innym jezyku niz polski;

— Dbiografie;

— dokumenty sktadajace sie jedynie z tabel lub zestawiert numerycznych;

— zestawienia bibliograficzne;

— ogloszenia;

— streszczenia artykuléw.

Niemniej jednak wszystkie dokumenty z korpusu byly poddawane tym samym
dzialaniom (tj. rozpoznanie tekstéw, przetwarzanie tekstu).

Tabela 2 prezentuje zestawienie liczby dokumentéw z kazdego czasopisma
sklasyfikowanych lub nie do dalszej analizy. Dokumentami nazywamy wszystkie
publikacje zamieszczone w danym czasopi$mie, natomiast artykulami te doku-
menty, ktére wchodza do analizy.

Tabela 2. Klasyfikacja dokumentéw wedlug czasopisma.

Czasopismo Tak % Tak Nie % Nie Lgczme,
dokumentéw

Forum Akademickie 12 053 93,5% 832 6,5% 12 885
Kwartalnik Historii Nauki i Techniki 7038 82,8% 1458 17,2% 8 496
Nauka (Polska) 6 024 76,8% 1 820 23,2% 7 844
Nauka Polska. Jej Potrzeby, 1095 | 722% | 421 | 27,8% 1516
Organizacja i Rozwdj

Nauka i Szkolnictwo Wyzsze 549 97,3% 15 2,7% 564
PAUza Akademicka 501 100,0% 0 0,0% 501
g:gl‘(’:;;i‘ Organizacja Badaf 52 51,0% 50 49,0% 102
Sprawy Nauki: Mle.su;czmk Publicy- 9825 99.3% 20 0.7% 9 845
styczno-Informacyjny

SBEEZZYN%‘;E“;?:#"W“ Komitetu 2144 | 72,0% | 835 | 280% 2979
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Czasopismo Tak % Tak Nie % Nie dol}zsrcrf:ri:éw
Zagadnienia Informacji Naukowej 1362 77,3% 401 22,7% 1763
Zagadnienia Naukoznawstwa 2113 85,1% 371 14,9% 2 484
Zycie Szkoty Wyzszej 8 500 86,4% 1333 13,6% 93833
Lacznie 44 256 85,4% 7 556 14,6% 51 812

Zrédlo: Opracowanie wiasne.

3.4. Rozpoznanie tekstow (OCR) zeskanowanych dokumentow

TestowaliSmy rézne rozwiazania, aby uzyska¢ zadowalajaca jako$¢ rozpoznania
tekstow. Ostatecznie zdecydowali$my na uzywanie programu ABBYY FineReader
11 Professional Edition, ktéry pozwalal na rozpoznanie nie tylko tekstu, ale réwniez
akapitéw oraz faczenie ich w przypadku druku dwuszpaltowego.

Plikami wsadowymi byly pliki PDF (oryginalnie przygotowane przez czasopisma)
lub pliki graficzne TIFF/JPG. Plikami wynikowymi byty pliki PDF z dokumentami
stworzonymi na podstawie plikéw graficznych oraz pliki tekstowe TXT, ktére byly
podstawa dla dalszej obrébki dokumentéw.

3.5. Czyszczenie, tokenizacja i lematyzacja

Wejsciowe dokumenty tekstowe w formacie TXT zawieraja wiele danych, ktére
stanowia zbedny szum w analizie. W zwigzku z tym procedura przetwarzania
danych sklada sie z nastepujacych etapow:

— Usuniecie liczb, adreséw stron internetowych, znakéw interpunkcyjnych,
adreséw e-mail i znakéw specjalnych (takich jak !@$%*><+?);

— Konwersja catego tekstu na male litery;

— Usuniecie z danej publikacji jej tytulu oraz nazwisk autoréw (wiele czasopism
stosuje zywa pagine goérna, w zwiazku z czym tytul oraz autorzy wielokrotnie
wystepuja w danym dokumencie);

— Tokenizacja, czyli podzial tekstu na indywidualne jednostki, zwane tokena-
mi, ktére zazwyczaj reprezentuja pojedyncze stowa lub wyrazenia. Celem
tokenizacji jest uporzadkowanie tekstu i przeksztalcenie go w strukture,
ktéra mozna latwo przetwarzad;

— Usuniecie StopWords, czyli stéw pojawiajacych sie czesto, lecz nieistotnych
z perspektywy podejmowanych analiz (Schofield i in., 2017). Chodzi za-
réwno o np. przyimki, imiona, jak i stowa, ktére sa powszechne w danym
korpusie tematycznym (w przypadku KPCN bedzie to réwniez m.in. ,,polska”
czy ,nauka”).
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W ten sposéb przetworzone i wyczyszczone teksty poddawane sg lematyzacji.
Lematyzacja to proces przeksztalcania stéw do ich formy podstawowej, zwanej
lematem. Jest to kluczowy etap w analizie tekstu, ktéry ma na celu zredukowa-
nie réznych form gramatycznych stéw do jednej, ulatwiajac tym samym analize
i poréwnywanie danych tekstowych. W przypadku jezyka polskiego lematyzacja
jest zadaniem wyjatkowo trudnym, ze wzgledu na bogactwo form fleksyjnych,
zlozonos$¢ gramatyki i liczne wyjatki. W trakcie prac okazalo sig, ze najlepsze
efekty i wydajnos¢ dostarczaja dwie biblioteki Pythona, tj. Lemmagen oraz Mor-
feusz. Przeksztalcenie tekstu za pomoca lematyzacji umozliwia skupienie si¢ na
kluczowych elementach tekstu, eliminujac réwnoczesnie redundancje wynikajace
z réznorodnosci form gramatycznych.

3.6. Tworzenie bazy danych o dokumentach

Korpus sklada sie z dokumentéw tekstowych powigzanych z danymi bibliogra-
ficznymi. Informacje o dokumentach spisywali§my w przypadku materiatéw ska-
nowanych z natury ze spisdw tresci oraz informacji zamieszczonych przy danych
dokumentach, a w przypadku plikéw cyfrowych (pobieranych ze stron interneto-
wych czasopism lub archiwéw) z informacji zawartych przy danym dokumencie.
W bazie korpusu zawarte sg informacje dla kazdego dokumentu. Ich zakres odnosi
sie do: Tytulu, Autoréw, Roku publikacji, Kategorii dokumentu (ta kategoria byta
wytwarzana przez nas), Informacji, czy dany dokument przechodzi do analizy,
Tomu, Numeru zeszytu, Identyfikatora DOI, Linku do pliku PDF (lub html) w wersji
online, Strony poczatkowej, Strony konicowe;j.

Odsetek informacji w danej kategorii zalezy od jakosci danych, ale réwniez typu
dokumentéw (artykuty publikowane w wersji html nie maja informacji o paginacji,
nie wszystkie dokumenty maja wskazana informacje o autorach).

4. Tlosciowa charakterystyka czasopism

4.1. Liczba rocznikow i artykutow

Tabela 4 prezentuje liczbe rocznikéw (do 2020 r.) uwzglednionych w korpusie dla
kazdego czasopisma, liczbe dokumentéw oraz liczbe artykutéw (czyli dokumentow
zaklasyfikowanych do analizy) na rocznik.

Rysunek 2 prezentuje zmiane liczby dokumentéw (nie artykuléw) w czasie dla
kazdego czasopisma z korpusu. Dwa roczniki sa potaczone linia tylko wtedy, gdy
byla ciaglo$¢ wydawnicza, tj. roczniki wydano rok po roku.
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Rysunek 2. Liczba dokumentéw w czasie dla kazdego czasopisma.
Zrédto: Opracowanie wiasne.
Tabela 4. Podsumowanie liczby rocznikéw oraz artykutéw na rocznik.
. Liczba . Liczba
. Lacznie , Liczba ,
Czasopismo , artykutow o artykutow
dokumentow . rocznikow .
do analizy na rocznik
Forum Akademickie 12 885 12 053 30 429,5
Kwartalnik Historii
Nauki i Techniki 8501 7038 65 130,8
Nauka (Polska) 7 844 6 024 68 115,4
Nauka Polska. Jej Potrzeby, 1516 1095 48 31,6
Organizacja i Rozwdj
Nauka i Szkolnictwo Wyzsze 564 549 27 20,9
PAUza Akademicka 501 501 13 38,5
Planowanie i Organizacja Badan 102 59 3 12,8
Naukowych
Sprawy Nauki: Mles1e;czn11$ 9845 9825 15 1897
Publicystyczno-Informacyjny
Sprawy Nauki: Biuletyn
2 2144 1 156,
Komitetu Badann Naukowych 979 ? 56,8
Zagadnienia Informacji Naukowej 1763 1362 59 29,9
Zagadnienia Naukoznawstwa 2 489 2113 54 46,1
Zycie Szkoly Wyiszej 9833 8500 46 213,8
Lacznie 51822 44 256 452 114,7

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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4.2. Diugosc artykutow

Policzylismy $rednia dlugo$¢ dokumentéw dla kazdego czasopisma. W tej anali-
zie liczyliSmy stowa juz po procedurze czyszczenia oraz lematyzacji. Rysunek 3
pokazuje wyniki tej analizy.

Czasopismo
—e— Forum Akademickie

—e— Kwartalnik Historil Nauki | Techniki

== Nauka (Polska)

—s— Nauka Polska. Jej potrzeby, organizacja i rozwéj
Nauka i Szkolnictwo Wyzsze
PAUza Akademicka

—e— Planowanie i Organizacja Badar Naukowych
Sprawy Nauki: Miesiecznik publicystyczno-informacyjny
Sprawy Nauki: biuletyn Komitetu Badan Naukowych

Zagadnienia Informacjl Naukowe]

Srednia liczba stéw na dokument
@
2
8

—e— Zagadnienia Naukoznawstwa.

—e— Zycie Szkoly Wyiszej

1920 1940 1960 1980 2000 2020

Rok

Rysunek 3. Liczba stéw na dokument w czasie dla kazdego czasopisma.

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

4.3. Liczba autorow w podziale na dokumenty

Przeanalizowali$my zmiane $redniej liczby autoréw na artykut wedtug lat dla kaz-
dego czasopisma. W analizie uwzglednione sg tylko dokumenty, ktére posiadaly
informacje o autorach. Rysunek 4 pokazuje wyniki tej analizy. Warto$ci odstajace
dla czasopisma ,Nauka Polska. Jej Potrzeby, Organizacja i Rozwéj” wynikaja z pu-
blikacji tzw. rozpraw, to jest wypowiedzi wielu uczonych w obrebie jednego do-
kumentu (kazda wypowiedZ ma wskazane autorstwo).

5. Analiza tematéw na przykladzie ,Nauki (Polskiej)”

Niniejsza sekcja ma na celu pokazanie, w jaki sposéb mozna wykorzysta¢ KPCN
do stworzenia krajobrazu dyskusji (tematéw) toczonych na tamach pojedynczego
czasopisma. Zdecydowalis$my sie na ,Nauke (Polska)’, gdyz jest ona wydawana
bez przerwy od 1953 do 2020 r. (jest to koricowy rok obecnej wersji KPCN),
najpierw pod nazwa ,Nauka Polska’, p6zniej od 1994 r. ,Nauka” Dlatego tez
stosujemy zapis z ,Polska” umieszczona w nawiasie, aby podkresli¢ scalenie tych
dwéch czasopism.
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Rysunek 4. Srednia liczba autoréw dokumentu w czasie dla kazdego czasopisma.

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Nalezy wskazad, ze analize te mozna byloby jeszcze rozszerzy¢ o tomy wydane
od 1918 r. przez czasopismo ,Nauka Polska. Jej Potrzeby Organizacja i Rozwdj’,
losy tych wszystkich czasopism bowiem sa ze sobg zespolone. Najlepiej to przepla-
tanie sie oddaja poczatkowe akapity pierwszego numeru ,Nauki” z 1994 r., ktére
przytaczamy tutaj w catosci:

»Nauka Polska” byta wydawana jako rocznik w latach 1918-1939 i 1947 przez Kase im. Jozefa Mia-
nowskiego. Od roku 1953 ,Nauka Polska” ukazywala si¢ jako kwartalnik Polskiej Akademii Nauk.
W latach 1962-1974 byta dwumiesiecznikiem, nastepnie, w okresie 1975-1981, miesiecznikiem,
aby w latach 1982-1993 powréci¢ do formy dwumiesiecznika. W numerze 5 (270) ,Nauki Polskiej”
21993 r. oméwione zostaly bardziej szczegotowo losy organizacyjne, profil i zawartosc¢ tresciowa tego
czasopisma. Dalsza, zasadniczg zmiane przynosi rok 1994. ,Nauka Polska” zostaje przeksztalcona
w nowy tytul wydawniczy — kwartalnik ,Nauka”

Dwie sa podstawowe przyczyny tego przeksztalcenia. Pierwsza, to reaktywowanie w 1991 r. po
czterdziestu latach Kasy im. J6zefa Mianowskiego — Fundacji Popierania Nauki. Kasa im. J6zefa
Mianowskiego powrécita do wydawania swojego dawnego tytulu — publikacji ciaglej, rocznika

»Nauka Polska’, ktérego pierwszy, a kolejny XX VI numer ukazal si¢ w 1992 r. W tej sytuacji stalo si¢
sprawg oczywistg dla kierownictwa Polskiej Akademii Nauk ustapienie instytucji zaprzyjaznionej
tytulu, ktéry byt jej wlasnoscia do 1951 r. (,Od Redakcji’, 1994).

W latach 1953-2020 ,Nauka (Polska)” opublikowata 7844 dokumentéw, z czego
do analizy zakwalifikowaliémy 6024 artykuly (1820 zostato wytaczonych). Wiek-
szy odsetek artykuléw wylaczonych z analizy zostal zlokalizowany przed 2004 r.,
bowiem od tego roku redakcja posiada cyfrowe archiwum czasopisma na swojej
stronie, z zeszytami podzielonymi przez redakcje. W ten spos6b w naszym korpusie
nie znalazly sie np. spisy tresci z tego okresu, ktére byly wylaczane z analizy w calym
okresie. Dodatkowo w kolejnym kroku wylaczyli§my z analizy 252 artykuly, ktére
posiadaly mniej niz 300 stéw (juz po lematyzacji Lemmagenem). Ostatecznie nie
uwzglednilismy w analizie 26,42% dokumentéw. Zatem finalny zbiér do analizy
tematéw sklada sie z 5772 artykutéw.
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Przypisanie tak wielu artykuléw do poszczegdlnych tematéw (nieznanych jeszcze
przed lektura) byloby zadaniem teoretycznie mozliwym, ale niezwykle pracochlon-
nym. Dlatego tez analize tematéw (ang. topic modeling) mozna wykonad, postugujac
sie technikami uczenia maszynowego. W naszym przypadku bedzie to nienadzo-
rowane uczenie maszynowe, gdyz przed procesem nie definiujemy tematéw ani
nie dostarczamy oznaczonych danych treningowych (np. nie wskazujemy, ze dany
tekst powinien by¢ zaklasyfikowany z konkretnym innym tekstem w ramach tego
samego tematu).

Analiza temat6w to ilo$ciowa analiza tekstu, ktéra pozwala pogrupowac doku-
menty korpusu wedlug dominujacych tematéw. Kazdy dokument bedzie charak-
teryzowany przez wiele tematéw, jednakze zostanie wytoniony ten dominujacy
i dokument zostanie do niego przypisany. W tym podejsciu korpus jest traktowany
jako zbior dokumentéw, z ktérych kazdy jest ztozony ze zdefiniowanej liczby te-
matéw, na ktére sktadaja sie stowa z danego korpusu. Oznacza to, ze poszczegélne
stowa w korpusie sa powiazane z danym tematem/tematami. Kazde stfowo posiada
swoja wage, wskazujaca jego znaczenie dla danego tematu.

5.1. Opis przyjetej procedury wytaniania tematow

Zaleta NMF, w przypadku analizowania wielu dluzszych dokumentéw tekstowych
jest to, Ze nie pracuje sie na caltej macierzy TF-IDF (ang. Term Frequency-Inverse
Document Frequency), lecz w ramach analizy redukujemy zlozono$¢ tej macierzy,
ograniczajac liczbe stéw branych pod uwage. TF-IDF to jedna z metod obliczania
wagi stéw w oparciu o liczbe ich wystapien. Ta metoda bierze pod uwage zar6wno
czesto$¢ wystepowania danego stfowa w dokumencie (TF), jak i jego unikatowo$¢
wsrod catego zbioru dokumentéw (IDF), co umozliwia zrozumienie znaczenia
i kontekstu poszczegdlnych stéw w danym korpusie tekstowym. Analizujac wagi
stéw we wszystkich dokumentach w zbiorze, mozna identyfikowac¢ stowa kluczowe,
ktdre charakteryzuja poszczegélne tematy. Dzigki temu mozliwe jest tworzenie grup
dokumentéw na podstawie podobienstwa waznych stéw, co umozliwia modelo-
wanie tematyczne. Mozliwo$¢ redukceji ztozono$ci TF-IDF w ramach korzystania
z NMF jest szczegodlnie istotne w przypadku korpusu, ktérego czes¢ dokumentow
powstala ze zeskanowanych dokumentéw, co sprawia, ze moga pojawiac sie poje-
dyncze stowa ,niemajace sensu’; gdyz sa to btedy wynikajgce z przetwarzania danych.

Wyjsciowa macierz TF-IDF opisujaca nasz korpus sktada si¢ z 5772 artykutow
oraz 64110 unikatowych stéw (uwzgledniamy tylko takie stowa, ktére wystepuja
co najmniej 5 razy w calym korpusie, lecz moga wystapi¢ w jednym dokumencie).
Rzadko$¢ (ang. sparsity) macierzy wynosi w tym przypadku 98,59%, co oznacza, ze
taki odsetek elementéw macierzy to zero (to znaczy, ze dane slowo nie wystepuje
w danym dokumencie). Dlatego tez, aby ulepszy¢ model, nalezato zredukowac
rzadko$¢ macierzy, gdyz przetwarzanie tak wielu zer nie jest efektywne, a macierze
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rzadkie sa trudniejsze do obliczania, co sprawia, ze algorytmy ,preferuja” dziatanie
na mniej rzadkich danych.

W tym celu testowali$my, jakie parametry modelu mozemy przyja¢, aby nie tylko
zmniejszy¢ rzadko$¢ macierzy, ale przede wszystkim uzyskac sensowne i roztaczne
tematy. UstaliliSmy, ze finalna macierz posiada rzadko$¢ 61,33% i do analizy tema-
téw bedzie charakteryzowac sie parametrami max_features=800 oraz mindf_ig=20
dla dziewieciu tematéw, gdzie max_feature oznacza liczbe pierwszych stéw klu-
czowych dla korpusu (uporzadkowanych ze wzgledu na ich wage), a mindf_ig
wskazuje prog ignorowania sléw kluczowych w modelu (w tym przypadku stéw,
ktére wystepuja rzadziej niz 20 razy w korpusie).

5.2. Tematyka ,Nauki (Polskiej)”

Przyjmujac powyzej opisang metode wytonili$my 9 spdjnych i rozlacznych tematéw,
do ktérych zostaly zaklasyfikowane wszystkie analizowane artykuly. Nalezy raz
jeszcze podkresli¢, ze analiza tematéw przypisuje do dokumentu temat dominu-
jacy, co nie oznacza to, ze inne tematy nie s3 w nim ,widoczne” podczas lektury.

Rysunek 5 przedstawia rozklad tematéw wedlug lat ukazywania czasopism. Wi-
da¢, ze temat pierwszy, pos§wiecony opisowi badan technicznych i przyrodniczych,
mial istotniejsze znaczenie w czasopi$mie przed rokiem 2010 (w szczegdlnosci
w latach 60-tych ubieglego wieku).

Odsetek artykuléw

Tematy [ Temat 1: Badania techniczne i przyrodnicze Ml Temat 2: Konferencje i sympozja naukowe Bl Temat 3: Kultura, historia i literatura

B Temat 4: Struktury akademickie i organizacja nauki Temat 5: Rozwoj czy i polityka iczna
B Temat 6: Dzialalnos¢ towarzystw naukowych Ml Temat 7: Biologia, badania medyczne i zdrowie
Temat 8: Uniwersytety, szkolnictwo wyzsze i praca naukowa Temat 9: Produkeja rolno-spozyweza

Rysunek 5. Rozklad tematéw w czasopi$mie ,Nauka (Polska)” w latach 1953-2020.

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Wida¢ réwniez, ze po roku 2005 w zasadzie calkowicie przestano publikowac
materialy opisujace wydarzenia konferencyjne i sympozja naukowe, podczas gdy
jednoczesnie bardzo istotnie zwiekszyla sie liczba artykuléw poswieconych naukom
humanistycznym (Temat 3: Kultura, historia i literatura) oraz sprawom szkolnic-
twa wyzszego i pracy naukowej (Temat 8: Uniwersytety, szkolnictwo wyzsze i praca
naukowa). Istotnie zmniejszyla sie réwniez liczba publikacji dotyczacych badan
technicznych i przyrodniczych (Temat 1: Badania techniczne i przyrodnicze). Ob-
serwacja tego, ze temat badan technicznych i przyrodniczych zwieksza ilo§ciowo
swoja czestotliwos¢ sukcesywnie od lat 50-tych ubiegtego wieku i znaczaco spada
po transformacji ustrojowej, moze okazac si¢ istotna dla bardziej poglebionych
badan historycznych. Jak wskazywat chociazby Hubner (1994, s. 32), juz pierwsze
inspirowane nauka radziecka préby reform powojennej nauki w Polsce mialy na
celu zwigkszenie roli nauk technicznych i $cistych wzgledem nauk humanistycz-
nych i przyrodniczych.

5.3. Ewaluacja wynikow

Najwiekszym wyzwaniem w analizie tematéw jest ewaluacja modelu, tj. ocenienie
czy wylonione tematy dobrze opisuja dane (teksty), sa sensowne i spdjne. Mimo iz
mozna wykorzysta¢ wiele ilo§ciowych miar do oceny liczby wylonionych tematéw
oraz ich sensownosci, takich jak spéjno$¢ tematyczna, perplexity (miara stosowana
do oceny, jak dobrze model jest w stanie przewidzie¢ nowe, nieznane wcze$niej
dane tekstowe), wizualizacja tematéw (np. z uzyciem biblioteki pyLDAvis), to
jednakze ocena ekspercka kazdego z wynikéw jest w przypadku takiego korpusu
tematycznego niezastgpiona.

Niniejszy model ewaluowali$my ostatecznie w nastepujacy sposéb: (1) anali-
zowali$my relacje miedzy tematami przy uzyciu sieci graféw; (2) analizowalismy
najwazniejsze wylonione stowa dla danego tematu i tworzyliSmy ogélne etykiety
dla tematéw (tj. ich nazwy), aby dodatkowo zweryfikowac potencjalne nachodzenie
sie tych tematéw (w tym procesie kazdy z autoréw tworzyl etykiety, a nastepnie
uzgadnialiSmy wspoélna etykiete lub wyjasnialiSmy rozbieznosci); (3) sprawdzalismy
losowo wybrane artykuly i sensownos¢ ich zaklasyfikowania do poszczegélnych
tematéw; (4) w przypadku analizy tematycznej ,Nauki (Polskiej)” bylismy w sta-
nie postuzy¢ sie poréwnaniem z Bibliografig Polskiej Naukometrii (BPN)?, ktora
indeksuje blisko dwa tysigce publikacji polskich badaczy, sklasyfikowanych jako
publikacje naukometryczne. W zwiazku z tym wylonili§my z BPN wszystkie arty-
kuty opublikowane w ,Nauce (Polskiej)” i sprawdzili$my, czy zostaly przypisane
do tematéw, ktére mozna uznac za ,,naukometryczne”

2 Bibliografia Polskiej Naukometrii, https://sc.amu.edu.pl/bibliography/, data dostepu:
1 wrze$nia 2023 r.
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5.3.1. Siec grafow

Sieci graféw moga by¢ uzywane do wizualizacji zwiazkéw pomiedzy tematami
w modelu NMEF. Sie¢ taka sklada sie z weztéw i krawedzi: wezly reprezentuja rézne
tematy, a krawedzie reprezentuja sile zwigzku pomiedzy tematami (im warto$¢
blizsza 0, tym tematy sg bardziej roztaczne, a im blizsza 1, tym tematy sg bardziej
podobne). Rysunek 6 pokazuje wyniki dla przyjetych w niniejszej analizie zato-
zen na podstawie analizy podobienstwa cosinusow (ang. cosine similarity). Aby
zinterpretowac sie¢ graféw, mozna spojrze¢ na sklasteryzowanie wezléw oraz
polaczenia miedzy nimi. Klastry wezléw, ktére sa mocno potaczone, wskazuja na
tematy, ktore sa powiazane lub obejmuja podobne aspekty korpusu. Wezly, ktére
sa stabo potaczone lub wcale niepotaczone, wskazuja na tematy, ktére sa odrebne
i obejmuja rézne aspekty korpusu. Sie¢ graféw moze by¢ réwniez uzywana do
identyfikowania tematéw odstajacych lub tematéw, ktére sg stabo zdefiniowane.

Rysunek 6. Sie¢ graféw miedzy 9 tematami (Topics)
»Nauki (Polskiej)” w latach 1953-2020.

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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5.3.2. Najwazniejsze stowa

Ponizsza lista zawiera dla kazdego tematu 10 najwazniejszych stéw kluczowych,
uporzadkowanych od najwazniejszego (z najwyzsza waga dla tematu) do najmniej
waznego.

Dla Tematu 1: Badania techniczne i przyrodnicze najwazniejsze stowa klu-
czowe to: badanie, praca, zaklad, zakres, badawczy, dziedzina, metoda, za-
gadnienie, fizyka, rozwdj.

Dla Tematu 2: Konferencje i sympozja naukowe najwazniejsze stowa kluczowe
to: referat, kongres, konferencja, sesja, sympozjum, sekcja, miedzynarodowy,
odby¢, uczestnik, wyglosic.

Dla Tematu 3: Kultura, historia i literatura najwazniejsze stowa kluczowe
to: kultura, historia, jezyk, czltowiek, literatura, dzieto, $wiat, wielki, prawo,
dzieje.

Dla Tematu 4: Struktury akademickie i organizacja nauki najwazniejsze
stowa kluczowe to: akademia, placéwka, wydzial, prezydium, komisja, se-
kretarz, zgromadzenie, wspolpraca, dzialalnos¢, sprawa.

Dla Tematu 5: Rozwdj gospodarczy i polityka ekonomiczna najwazniejsze
stowa kluczowe to: rozwdj, kraj, spoteczny, gospodarka, socjalistyczny, gos-
podarczy, spoleczenstwo, panstwo, polityka, program.

Dla Tematu 6: Dziatalnos¢ towarzystw naukowych najwazniejsze stowa klu-
czowe to: towarzystwo, dzialalno$¢, oddzial, zjazd, biblioteka, upowszech-
nianie, wydawniczy, regionalny, praca, spoteczny.

Dla Tematu 7: Biologia, badania medyczne i zdrowie najwazniejsze stowa
kluczowe to: komdrka, choroba, biatko, cztowiek, genetyczny, badanie, zwie-
rze, zdrowie, organizm, biologia.

Dla Tematu 8: Uniwersytety, szkolnictwo wyzsze i praca naukowa najwaz-
niejsze stowa kluczowe to: uczelnia, uniwersytet, wysoki, profesor, szkota,
student, doktorski, akademicki, szkolnictwo, praca.

Dla Tematu 9: Produkcja rolno-spozywcza najwazniejsze stowa kluczowe
to: roslina, produkcja, rolnictwo, rolniczy, ochrona, wodny, woda, energia,
gospodarka, wegiel.

Na podstawie listy tych stéw mogli$my sprawdzi¢ nie tylko wewnetrzna sp6jnosé
tematdw oraz ich rozlacznos$¢, ale réwniez ocenic jako$¢ przetwarzania danych
i lematyzacji. Listy stéw kluczowych (w iteracyjnym procesie budowania modelu
generowaliSmy Top20 stéw kluczowych) byly istotnym wyznacznikiem etykiet
nadawanych tematom.

5.3.3. Przypisanie artykutow do tematow

Proces ten miat charakter czysto ekspercki. Majac juz wytworzona propozycje mo-
delu oraz etykiety dla tematéw, sprawdzalismy, jaki temat wiodacy zostal przypisany
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do losowo wybranych artykuléw. Podczas weryfikacji, tj. lektury tekstu i weryfikacji
przypisania tematu, mieli$émy na uwadze, ze przypisywany jest temat wiodacy, a nie
temat ,jedyny” Proces ten potwierdzil jakos¢ finalnego modelu oraz przyjetych
parametréw.

5.3.4. Poréwnanie z Bibliografig Polskiej Naukometrii

W Bibliografii Polskiej Naukometrii odnalezlismy 41 artykutéw z ,Nauki (Pol-
skiej)” do roku 2020. Dwadziescia pie¢ z nich, czyli 60% analizowanych, zostato

zaklasyfikowanych w naszym modelu jako artykuly z dominujacym Tematem 8:
Uniwersytety, szkolnictwo wyzsze i praca naukowa, siedem artykutéw z Tematem

3: Kultura, historia i literatura, sze$¢ artykuldw z Tematem 1: Badania techniczne

i przyrodnicze, po jednym artykule z tematami 4, 5, 7. Biorac pod uwage, ze model

wskazuje na dominujacy (a nie jedyny) temat, nalezy uznac¢ ten wynik poréwnania

dwoch zupetnie odmiennych podejsé, tj. uczenia maszynowego i klasyfikacji eks-
perckiej w Bibliografii Polskiej Naukometrii, za dobry. Celem analizy tematéw nie

bylo takie zreprodukowanie klasyfikacji, aby wszystkie artykuly z BNP opublikowa-
ne w ,Nauce (Polskiej)” zostaty sklasyfikowane do jednego tematu, lecz dodatkowa

weryfikacja tego, czy wiekszo$¢ artykutéw sklasyfikowanych ekspercko znajdzie sie

w niewielkiej liczbie tematéw. Uwazamy zatem, Ze ta analiza potwierdzila warto$¢

przedstawionego modelu analizy tematow.

6. Perspektywy rozwoju korpusu

Niniejszy tekst prezentuje obecny ksztalt Korpusu Polskich Czasopism Naukoznaw-
czych w 2022 r. po trzech latach pracy. Jest to oczywiscie dopiero poczatek, a nie
koniec drogi. Ponizej przedstawiamy kierunki, w ktérych korpus moze i bedzie
sie rozwijac.

Przede wszystkim warto rozbudowac korpus o kolejne czasopisma, na tamach
ktérych rozwijaly sie dyskusje naukoznawcze, takie jak ,Studia Historiae Scien-
tiarum” czy ,,Organon”. Jednym z wiekszych wyzwan jest poprawienie jakosci
danych tekstowych po cyfrowym rozpoznaniu tekstu i w ten sposéb ulepszenie
procesu lematyzacji. Stworzenie unikatowych identyfikatoréw autoréw pozwoli
na przeprowadzenie dodatkowych analiz bibliometrycznych. Obecnie w korpusie
sq zawarte informacje o autorach dokumentéw (jesli takowe byly zawarte w spisie
tre$ci lub w dokumencie). Nalezy jednakze wykonac istotna prace, aby potaczyc¢ ze
soba autoréw zapisanych w rézny sposéb, tak aby ,F. Znaniecki” byl potaczony
z ,Florianem Znanieckim”,

Jednym z kierunkéw rozwoju moze by¢ dokonanie ekstrakcji cytowan z doku-
mentéw, zaréwno z bibliografii zalacznikowej, jak i przypiséw dolnych. W tym
momencie istnieja pojedyncze narzedzia do ekstrakcji informacji bibliograficznych
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z bibliografii, lecz ekstrakcja z przypiséw dolnych jest w zasadzie niewykonalna
na masowa skale, mimo iz pojedyncze grupy naukowe pracuja nad narzedziami.

Finansowanie

Prace nad ta wersja korpusu zostaly sfinansowane w ramach projektu ,Punktoza
w czasach systemow ewaluacji nauki’, finansowanego ze $§rodkéw Narodowego
Centrum Nauki, nr decyzji UMO-2017/26EHS2/00019.

Podziekowania

Na wielu etapach uzyskali$my pomoc w wyszukiwaniu, skanowaniu i opracowywa-
niu czasopism i dokumentéw. Chcemy podziekowac serdecznie Paulinie Dudzin-
skiej, Jolancie Noskowiak, Wiestawie Krysztofiak, Sarze Rotnickiej, Malgorzacie
Rychlik, Krzysztofowi Skibniewskiemu i Michalowi Spaleniakowi, ktérych wsparcie
pozwolito nam ukoniczy¢ nasza prace.
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The structure and characteristics
of The Corpus of Polish Science of Science Journals

Abstract

Purpose/Thesis: This article introduces the Corpus of Polish Science of Science Journals

(CPSS]J), a specialized corpus created to support research in the field of science of science

and its development in Poland.

Approach/Methods: The construction of the corpus was based on the digitization of
previously non-digitized articles and the retrieval of articles from scientific journal we-
bsites and digital libraries. The documents were processed by various natural language

processing methods.

Results and Conclusions: The capabilities of the CPSS] are demonstrated through a topic

modeling analysis of the Nauka Polska journal. The current iteration of the CPSSJ incorpo-
rates 12 Polish science of science journals published between 1918 and 2020, comprising

a total of 51,822 documents.

Research Limitations: The study acknowledges limitations of the corpus, particularly in

the context of natural language processing and optical text recognition. While acknowled-
ging some limitations, the article also explores opportunities for the future development

of corpus.

Practical Implications: In the future, the corpus could facilitate the reconstruction of
discourses related to science and higher education in Poland, thus enhancing the reco-
gnition of Polish science of science globally.

Originality/Value: The construction of this corpus represents an original undertaking,
involving the digitization and processing of science of science papers. This effort resulted

in the creation of a unique tool for discourse analysis.

Keywords

Bibliometrics. Polish science. Science of science. Topic modeling. Topic-specific corpus.
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Abstract

Purpose: This paper presents the Polish researchers’ opinions on success perception
in science and examines the role of bibliometric and altmetric indices/metrics. It also
provides respondents’ statements on how their work is evaluated at Polish universities.
Methods: The data come from in-depth interviews (spring 2023) with early career resear-
chers in Linguistics, Literary Studies, History, Philosophy, Polish studies, Theology, Arts,
Music, Plastic/Fine Arts, and Film.

Results: The respondents’ attachment to indices used in the periodical evaluation of
scholars at Polish universities, such as the number of publications, ministerial score po-
ints, and external grants, was observed. The respondents were critical of citations as the
determinant of success. They were generally not very interested in altmetrics.

Value: The importance of this research (National Science Centre grant No 2022/45/B/
HS2/00041), which is the Polish continuation of the two international projects (2016-2022),
lies mainly in providing a platform to researchers in art and humanities, not included in
earlier studies devoted to the sciences and social sciences.

Keywords
Altmetrics. Citations. Early career researchers. Humanists. Reputation. Scientists-artists.
Theologians.

Tekst wptyngt do Redakcji: 7 listopada 2023 r.

1. Introduction and theoretical background

Success, recognisability, reputation, prestige, renown, recognition — these are
all words often used in scientific circles, reflecting — on the one hand — the
permanent evaluation typical of them (which involves being appraised by other
researchers) and, on the other, being the goal and motivation for research work.
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This issue has been attracting the attention of researchers for a long time (Reif,
1961; Merton, 1968).

The current review of the abundant literature on the subject describes several
factors that facilitate or hinder success, as well as the ways of building and present-
ing this reputation in scientific communication changed by technology (Herman,
Nicholas, 2019; Herman, 2018; Nicholas et al., 2015). A researcher’s reputation
is always built through formal and informal communication channels. The prime
importance in both — at least in relation to one’s academic career — is attributed to
mutual evaluation by scientists (peer review), i.e., recognition in one’s professional
circles. The success of a researcher is generally assessed by the number of publi-
cations in peer-reviewed, indexed, high-impact journals. A wide range of biblio-
metric tools and indicators can be used to build reputation (Agarwal et al., 2016).
However, a Danish study on perceptions of researchers’ success as determined
by rankings, including citations, concluded only a moderate degree of consensus
among researchers (Andersen, 2000). Surveys among chemists indicated that peer
judgments of importance and significance differ from metrics-based measurements
(Borchardt et al., 2018). Citing behaviour is not always motivated solely by the wish
to acknowledge other scientists’ intellectual and cognitive influences; sometimes,
non-scientific factors play a role in the decision to cite (Bornmann, Daniel, 2008).
Other studies show that altmetrics could reflect an alternative dimension of re-
search performance, connected more to science popularisation and networking
abilities than citations’ impact (Ortega, 2015).

Building a reputation is crucial for early career researchers. This includes finding
their first job at a university or research institution and obtaining a doctorate degree.
Moreover, habilitation in Poland is also important, symbolising independence in
the Polish science and higher education system.

The international Harbingers projects, conducted by the team led by Prof. David
Nicholas of CIBER Research Ltd., which deal with scholarly communication in
a broad sense, are focused on early career researchers. The opinions of young re-
searchers on success, prestige, and reputation in science are analysed, among other
issues. Previous research (two projects: Harbingers 1 and Harbingers 2) has focused
on science, technology, life sciences, medicine, and social sciences. Unfortunately,
the humanities were beyond the interest of these funders (Publishing Research
Consortium: Harbingers 1 project in the years 2016—2019 and Sloan Foundation:
Harbingers 2 project in the years 2020—2022). The continuation of that research,
but this time concerning the arts and humanities, became possible only thanks to
the grant of the National Science Centre in Poland (no. 2022/45/B/HS2/00041).

The important background for the Polish follow-up is provided by the findings
of previous international Harbingers projects, which have already been published.
Longitudinal interviews conducted in several countries (the US, UK, France, Spain,
China, Malaysia, and Poland) were a source of valuable knowledge on methods
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to evaluate early career researchers and methods to build a reputation in science
and social sciences (Nicholas et al., 2018).

For example, according to the statements in the interviews of 2016—2018, indi-
vidual evaluations were made for early career researchers in all the countries men-
tioned above except France, where such evaluations were made for research teams
rather than individuals and for experienced researchers rather than early career
researchers. Publications and grants (e.g., in Spain, mainly publications) were the
most frequently applied evaluation criteria. An extensive and detailed evaluation
of American researchers was performed. It included not only scientific activities
but also those related to teaching and organisation, as well as recognisability at
home and abroad. When it comes to the main reputation indices, they included
citations, which were confirmed in all the countries concerned, although with cer-
tain differences. For example, UK researchers paid less attention to citations and
more to the number of publications. Altmetric indices were of little importance
compared to citations in all countries considered. Furthermore, the ResearchGate
service was shown to be of considerable importance in building and monitoring
the reputation of Harbingers project respondents.

Sciences, medical sciences, and even social sciences widely employ such indices
as the Impact Factor, which refers to the number of citations from a journal, and
the Hirsch Index, which indicates the number of citations of a scientist. They are
also associated with the perception of success in these areas. However, applying
such numerical indices/metrics in specific areas, such as humanities and arts, is
difficult. Attempts are made, for example, in Poland, whose emanations include, for
example, a ministerial list of scored journals (Komunikat..., 2023) and a list of artis-
tic achievements with the number of points granted for them (Rozporzadzenie...,
2019; Zalacznik..., 2019), which concern all disciplines in all fields in the science
classification (Rozporzadzenie..., 2022). A periodical evaluation of work at a Polish
university mainly comprises the evaluation of scientific and artistic achievements,
with specific points assigned to them. In addition, teaching, organisational, and pop-
ularisation-related activities are considered, although to a lesser extent. The Senate
of each university establishes detailed rules for the evaluation of staff members.

In general, humanists and artists are studied less frequently than representatives
of the sciences, are sometimes part of more disciplines analysed (Harley et al., 2010),
and are rarely the main focus of inquiry. Representatives from arts and humanities
were also not included in the aforementioned international Harbingers studies due
to a lack of interest from earlier funders, as was said. This paper aims to show the
opinions of Polish early career researchers in the humanities, theology, and arts
on evaluation and success in their disciplines.
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2. Methodology and organisation of research

The Harbingers study and its Polish follow-up under the NSC grant (2022/45/B/
HS2/00041) are conducted through longitudinal, partly structured interviews, i.e.,
interviews with early career researchers, repeated annually. This paper deals with
the first round of interviews in spring 2023 (the second is planned for early 2024).
Each interview lasted about an hour and a half and was recorded (via Skype). The
interview transcription was sent by email to the respondents for corrections and
supplementation. The record was manually coded using a heuristic approach and
a standardised thematic framework. In other words, the Polish continuation of
the earlier international projects (Harbingers 1 and Harbingers 2) uses the same
methodology, which helps to observe changes in the attitudes and behaviour of
young researchers and to compare them within countries and time intervals.

This article discusses the evaluation and perception of success in areas of interest
by early career researchers, that is, a fragment of responses from an extensive
(over 50 questions) questionnaire of an interview on various aspects of scholarly
communication. The main part of the interview scenario has been the same in
eight countries since 2016. It consists of several parts, such as the status and role
of the respondents, the reputation of scientists, general communication practices,
authorship and publishing, and transformations (Swigor'l & Nicholas, 2023). Minor
modifications have been introduced in response to external factors, both global
(such as the COVID-19 pandemic) and national (e.g., reforms of science in Poland).

Regarding success and reputation, the following research questions were for-
mulated in this study:

— How are the Polish respondents evaluated at their university?

— What are the factors that, in their opinion, are a sign of reputation and

success?

— In their opinion, are citation indices and altmetric indices associated with

reputation and/or usefulness?

To answer these questions, the content of the interview excerpts was analysed
in relation to evaluating employees and doctoral students at Polish universities,
determinants of success and reputation in the discipline, including bibliometric
and altmetric indicators. The respondents’ statements were qualitatively analysed
(Marying, 2000; Magnani, Gioia, 2023; Gioia, 2022). The responses provided high-
lighted the keywords around which the narrative was built. An attempt was then
made to combine similar keywords to reduce the number of response categories
that emerged, with the categories being both informant — and theory-centred. If
possible, the number of mentions in the responses to the question was summed.
Regarding responses about the relationship of bibliometric and altmetric indica-
tors with reputation and usability, the coding of responses into categories like yes,
partly yes, or no was used which allowed the number of respondents. The analysis
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results were illustrated with quotations, which are particularly important due to
the limitations of this research, namely, a limited group of respondents from only
one country. A list of all the responses to the questions analysed in this study is
deposited in the RepOD open data repository.

The respondent group comprised 25 Polish researchers in 12 scientific disciplines
grouped in three fields (humanities, theology, and art) in the Polish classification
of sciences (Rozporzadzenie..., 2022): archaeology (1 person), philosophy (2 re-
spondents), history (3), linguistics (2), literary studies (1), science of culture and
religion (2), art (1), Polish studies (2); theology (5), film and theatre (2), music (2),
fine art and conservation of art (2). The group of early career researchers consisted
of 6 doctoral students and 19 doctors, all of whom had obtained their degree no
earlier than 2016. In other words, the age criterion (early career researchers are
sometimes defined as individuals under 35 years old) in the respondent selection
in all the Harbingers cycle studies is of secondary importance relative to the short
period of research work.

The names of the Polish early career researchers were searched in the RADON
database (RADON, 2022), which contains information on the dates of obtaining
the doctorate degree, as well as on the place of work and the declared discipline. In
addition to the RADON database, respondents were searched on the websites of
specific doctoral schools in universities. An email invitation was sent to potential
respondents who met the criteria. Participation in the research was voluntary and
anonymous.

3. Results and discussion

For most of the 25 respondents in this project, an academic career was their goal,
at least according to the data obtained in spring 2023. According to the responses
of 84% of the study participants (21 people), they were interested in working at the
university, being involved in scientific research and accumulating achievements,
including for future habilitation (which has not been obligatory in Poland since
2018). The other four interviewees (16%) did not see their professional future tied
solely to a university. Therefore, the questionnaire questions on evaluating and per-
ceiving success in science proved to be highly justified in this group of respondents.
The responses are discussed below in several separate sections.

3.1. Evaluating doctoral students and doctors

Both doctoral students and university lecturers in Poland undergo periodic evalu-
ations. The evaluation frequency varies depending on the university, the duration
of the contract, and the individual circumstances. As mentioned above, the type of
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science is of lesser importance, as the ministerial system of evaluation of scientific
and artistic achievements common to all fields of science is applied (Zalacznik...,
2019). The following scores are granted to scientific publications, pieces of artistic
work, and other types of scientific and artistic activities, depending on the work’s
importance: 20, 40, 70, 140, and 200 pts. The maximum score is usually given to
international achievements, both publications and pieces of artistic work. This sys-
tem of evaluation uses the collective ministerial list of scored journals, containing
over 30 thousand titles indexed in the Web of Science and Scopus, as well as Polish
journals not included in those international databases (the maximum number of
points can also be obtained for articles in selected Polish journals).

An important element in doctoral schools is the so-called ‘mid-term evaluation,
performed after two of the four years of study, which involves an evaluation of
how an individual research plan of a doctoral student is being carried out, i.e., the
overall progress of work on the scientific dissertation.

In our doctoral school, we have an evaluation after two years of education, i.e., mid-term (one of the
most important evaluations during the four-year study). Its outcome determines whether we will
still receive the scholarship. The committee checks our progress in writing the doctoral dissertation
and if we are accomplishing our individual research goals. In addition to that, our doctoral thesis
supervisor evaluates the progress of our work every six months. (science of culture and religion)

First, the mid-term evaluation is conducted after the second year, but the dean pays a lot of attention
to each publication in scored journals. This is usually what determines our future employment at
my faculty. (history)

Respondents from doctoral schools, but also doctors, talked in their interviews
about the impact of the pandemic on the evaluation criteria; that is, the requirement
of participation in scientific internships and attending conferences was temporarily
suspended as these were made impossible during the pandemic.

Doctors in these three fields (humanities, theology, and arts) employed in univer-
sities as assistants, researchers, and lecturers are subject to periodic evaluation of
their work, mainly scientific, but also of teaching and organisational. According to
the responses, electronic employee evaluation sheets are used in some universities,
where individual types of scientific achievements are entered, types of teaching
activities conducted, and organisational activities performed. Some respondents,
including the so-called postdocs, were employed under labour agreements for a fi-
nite period. In such cases, they were evaluated when such agreements were renewed.

According to the responses given by the interviewees, although such a three-area
evaluation (of one’s scientific, teaching and organisational activity) is common in
Polish universities, the evaluation of scientific achievements is of the highest im-
portance. It covers mainly publications and grants and can account, depending on
the university, for approximately 70% of a whole periodical evaluation of a teaching
and research staff member. Interestingly, none of the respondents mentioned that
citation or altmetric indices were considered in a periodic evaluation. According
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to the responses, the number of citations was required only when respondents
applied for external grants. The evaluation of teaching activities was based mainly
on anonymous opinions of the students and observations from the class performed
by experienced staff members. Researchers doing the teaching work are sometimes
required to publish textbooks. Organisational tasks are set and evaluated by supe-
riors, depending on the rules adopted in a specific research institution. However,
it should be noted that some respondents complained about being overwhelmed
with such administrative tasks.

We are evaluated by a committee; there are different rules for each discipline. Obviously, the number
of points for scientific activity is the most important. Points are also granted for teaching (we are
also evaluated by students) and organisational activities, but this score is much lower than for the
research. (Polish studies)

We have an electronic evaluation sheet, where activities in the three areas: research, teaching (in-
cluding anonymous student surveys) and administrative are entered (we also enter the organisational
activities that we are required to do). (theology)

As already mentioned, the rules of granting points apply not only to scientific
publications but also to works of art and other artistic achievements.
We get points for artistic activity, from 20 to 200 points, depending on the importance of an event,
e.g. a concert (for example — a concert abroad is worth 200 points, while one in Poland — 100 points).

We grant these points to ourselves, and then the faculty verification committee checks the points
entered on the sheet, and it can modify them. (music)

Most responses testified to the transparency of the rules applied at a university,
but some negative exceptions must be noted, illustrated by the following quotations.

The evaluation system at my university is very unclear and nontransparent. A staff evaluation sheet
does not exist in a digital form, it is kept somewhere in an employee’s file. We don’'t know how our
work is evaluated, what and how it is evaluated, except that we get points for class observation and
points for publications. (science of culture and religion)

Three areas of our activities are evaluated: scientific, teaching and organisational; we do not get
points here. A form is filled out every two years, but only those with insufficient activity receive
some feedback. (arts)

Moreover, some Polish universities give periodic quality-orientated pay raises,
for example, every two years. However, some employees were not entitled to them
because of an insufficiently long period of employment. The different rules applied
at various universities are important, but basically, high-score publications and
grants from external sources are of the greatest importance.

3.2. Perception of success in one’s field

In general, descriptions of Polish early career researchers of success in arts, hu-
manities, and theology referred to four determinants, identified through qualitative
analysis (keywords and mentions): 1) a list of scientific and artistic achievements



How do early career researchers... | W Swietle wywiadéw z humanistami...

39

(all 25 respondents, 100%); 2) citations and recognisability, while pointing out the
flaws of the citation indices (15 responses; 60%); 3) external grants (11; 44%); 4)
international cooperation, including one’s achievements being known interna-
tionally (9; 36%).

Therefore, these factors have already been mentioned in other studies world-
wide (Herman, Nicholas, 2019; Nicholas et al., 2018; Agarwal et al., 2016). More-
over, individual mentions of an important role of teaching work (by individual
respondents from all three areas), which is not much appreciated as the effects of
scientific work. The prevalence of teaching research has already been discussed
in the literature (Blackmore, 2016).

The respondents in arts were not as well orientated in the numerical measures
and indices of success used in scientific disciplines. As a representative of the
musical arts said: Such terms as IE IH do not mean anything to me. If they were
interested in the numerical indices at all, those were the ministerial points, which,
as has been said, are an important part of the achievement evaluation at Polish uni-
versities. The six art respondents were familiar with ministerial scoring. However,
the respondents discussed a problem with evaluating the importance of artistic
achievements in the minister’s regulation (Zalacznik..., 2019).

My work at the university is evaluated (...) by the number of points for a specific activity, e.g. the
authorship of an outstanding piece of music = 200 points, of a less significant piece of music = 50
to 100 points. However, the ministerial score does not always coincide with the importance of
a specific musical event, because sometimes a concert given a lower number of points according to
the ministry table is of much greater importance to us artists (...). Ministerial points are important

only in a university, for example, for promotions and quality-orientated pay rises. They are not of
importance in building a musician’s reputation outside of the university. (music)

The ministerial rules of granting points are sometimes wrong and inadequate. What is ‘an outstand-
ing piece of art; for which we get 200 points? It has been accepted that international renown is such
a determinant. (fine arts)

One of the musicians pointed out that some additional aspects of artistic activity
not included in the minister’s regulation so far should be considered.

It is a pity that the ranges on the Internet do not count. They are not taken into account at all in the
evaluation of scientific activities in the arts. (music)

Although text publications are neither common nor required of scientists-artists,
the group of respondents (three out of six) included a musician, a fine artist, and
a filmmaker, with not only artistic achievements in their portfolio but also scientific
articles and monographs.

Monographs or scientific articles are not a measure of success in the film arts, which is why few of
us publish them. Filmmaking is the most important thing to us. I occasionally publish texts, so the
academic career (and everything connected with it — scientific degrees, ministerial points, attending
conferences, joint monographs) is a measure of success. However, I am part of the minority in my
discipline. (film)

I see considerable differences with respect to foreign centres: In some countries, it is important to
publish texts on design, art, etc. — in Poland, this is a theoreticians’ domain. (fine arts)
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The six representatives of the arts also mentioned various activities that testify
to one’s success: taking part and winning prizes in contests, festivals, exhibitions,
issuing records, giving concerts, obtaining subsidies, and being invited to a jury.

The awards at film festivals are definitely the most important. (film)

Important contests and other significant musical events certainly count (...). The things important
to instrumentalists include: first performances of pieces of music, the prestige of a musical event
and its range, preferably international. Such events are highly valued in scientific circles, but their
artistic merit may not be too high. (music)

A success of an artist-scientist is measured mainly by winning international contests and exhibitions
and the prestige that arises from them, including invitations to work in juries, to take part in exhibi-
tions, to attend conferences, and other international events associated with such contests. (fine arts)

The majority of humanist responses regarding scientific success often mentioned
evaluating a text based on its merit, author recognisability, and international
cooperation. They also mentioned citations but also pointed to their drawbacks,
which supports the conclusions of the literature (Andersen, 2000; Bornmann,
Daniel, 2008; Borchardt et al., 2018). They stressed, like scientists-artists, that the
numerical indices were of no great importance to them.

I would define a success in our discipline rather as the number of publications and the subject matter
dealt with, evaluated based on its merits (...). A problem with the number of citations is that the

number of researchers working in some areas of linguistics is very small; therefore, naturally, the
number of citations is also small. (linguistics)

The indices, statistics, IF — all this is not the main measure of success in humanities. What counts
are scientific achievements, their quality, citations, (...) erudition, knowledge of the achievements in
many domains, and originality of thought. (literary studies)

The number of citations is a double-edged weapon. You never know whether someone cites you
because they agree or disagree with you. The number of citations is one of the measures of success,
but it is not a good measure in itself. A high quality of the text is the most important. (philosophy)

Internationalisation, that is, the recognisability of my texts abroad, is a measure of success for me.
Moreover, obtaining grants is also such a measure, as well as looking after other scientists, that is,
a sense of a causative power (...). The number of citations is also important, but in humanities they
are generally hard to come by. (science of culture and religion)

Publications in prestigious foreign-language journals are the most important. What counts are also
organisational activity, conferences, and contacts with other researchers, which are in high demand
after the pandemic. The number of citations is indicative of a scientist’s prestige, but it’s not the only
indicator. (history)

Prestige is also associated with multi-year grants from the NPRH [National Humanities Development
Programme], NCN [National Centre for Science], with large sums of money granted. (Polish studies)
Ministerial scores, citations, and grants were frequently mentioned in most of
the responses of doctoral students, which can be attributed to the will to meet the
requirements of doctoral schools but also their plans to find a job at a research
institution.
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Grants are difficult to obtain, so whoever managed to do it certainly achieved success. Citations are
also important. Additionally, publishing in journals included in the ministerial list is a requirement
in a doctoral school. (science of culture and religion)

Publications, grants, citations, all this counts in the further scientific career and in promotions.
(archaeology)

The number of articles in high-score journals and attending conferences, and grants — all these are
measures of success. | am interested in these categories and in the ministerial scoring and the number
of citations most of all. (linguistics)

In general, respondents from the three disciplines often referred to ‘chasing
points’ [‘punktoza’] in Polish science.
Several years ago, no one talked about it; now everyone focusses on points (...). It's funny that now we
know who received what grants, what funds, how many points they earned, but we don’t know what
these grants are for and not much is talked about the topic of research. And this is insane; it is going

to result in the degeneration of the whole system: the subject matter of an article is less important
than the points of the article. (Polish studies)

The ministerial list of journals is a ‘game in the dark’;we don’t know its rules, we don’t even know
we are playing (...). There are many professional journals that are not recognised by our ministry.
(science of culture and religion)
Some respondents pointed to the low score for journals in humanities and
theology on the ministerial list compared to those in science. Researchers working
in regional studies reported problems with publishing their findings abroad.

There are much fewer high-score journals in our discipline than, for example, in science. (theology)

History journals usually have much lower scores than those in science. Moreover, researchers in
regional studies face obstacles when attempting to publish in journals abroad; a British or American
reader is not interested in the history [of a small town in Poland]. (history)

There is a clear division in Poland between regional study researchers and those dealing with more
universal subject matter, for example, national or international. The latter come across fewer obsta-
cles when trying to publish in high-score journals or to obtain a subsidy for their research. In my
opinion, due to the generally accepted indices, humanists are marginalised relative to researchers in
other disciplines. (literary studies)

There are also opinions about the need to publish not only in one’s native lan-
guage.
Unfortunately, there is a kind of deadlock in history, because we publish mainly in Polish and do not

have high scores in terms of citations or points for publications. There is no comparison between
us and science researchers. (history)

Like humanists and artists, theologians stressed very strongly the importance
of monographs in building a reputation.
The success of theology is measured mainly by publications in Polish and foreign journals. Recognis-

ability is also important (...) such indices as the Impact Factor, Hirsch Index, and ministerial points
count. Scientific monographs are important. (theology)
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The success of a researcher in my discipline is measured by the success of his book. The Hirsch In-
dex, scores that are strange to the specific nature of humanities — all this does not count, because if
a researcher manages to write a book, which you must read, must cite — this is a success. (theology)

Some respondents (five out of 25 from all disciplines under analysis) pointed
to the underestimated role of teaching in perceiving the success of a university
staff member.

I attach more importance to teaching than to research; I believe that it is most important to develop
the creativity of my students, to inspire them to achieve results that would make it easy for them to
find a good job. I perceive my own development as working on relationships with students, sharing
experience and opinions with them, so that they can use what we learned together in future work.
However, I realise that now such teaching commitment counts much less than all the points and
grants. (history)

It is important to me whether a scientist is a man of conscience, whether he is an authority for young
researchers. (theology)
Finally, notable responses of early career humanists and artists on the perception
of success were provided:

It is also a measure of success when you do what you love, then you don't feel like you work. (ar-
chaeology)

My success is measured by achievements that I personally care about and want. (music)

3.3. Citations and usefulness

Half (12 out of 25) of Polish early career researchers in the described disciplines
confirmed the relationship between the number of citations and the usefulness
of the text. In contrast, the other half either denied it or were undecided about it
when asked if citations testify to the usefulness and wide use of publications. Such
divided opinions about citations have long been signalled in the literature on the
subject (Andersen, 2000; Bornmann, Daniel, 2008; Borchardt et al., 2018).

It must be reiterated that even respondents who confirm the relationship between
citations and the usefulness of publications pointed to some flaws in the citation
indices. Publications in narrow specialties have few citations, but, on the other
hand, they clearly indicate who is an expert in the subject, so the texts of such an
author will be very useful for the interested, as small as they may be. Another doubt
was associated with negative citations, which are not recognised by algorithms.

I use the achievements of narrow-discipline specialists, who do not have many citations, and yet
they are valuable. Or, I cite texts of authors who are not as often cited now because their findings are
outdated, but they are important in the context of my considerations. (...) It is difficult to establish
such a simple hierarchy based on the number of citations in the humanities. (literary studies)

There are fashionable, popular topics, and there are other, niche, marginal ones. The latter are not
less significant, although they don’t have as many citations as the former (...). (Polish studies)

Iam aware of instances where citations are given with a condescending smile without acknowledging
the author’s hard work. Additionally, there are some niche specialisations in which citations are not
expected at all. (film)



How do early career researchers... | W Swietle wywiadéw z humanistami... — 43

The respondents pointed out that text availability can significantly increase the
number of citations. This applies to both articles/books accessible online and a wide
range of readers, far more expansive than the scientific circles.

Citations are more evidence for better dissemination of (and to easier access to) a text. In other words,

a text with a higher number of citations may not be more useful, but it may be more easily accessible
online or better promoted. (philosophy)

Citation indices are for scientific circles rather than for the general readership, ordinary people, which
is important to me as an evangeliser. I would like my studies to help married couples, families, and
children live happy lives. (theology)

3.4. Altmetrics and usefulness

The answer to a question about the connection between altmetric indices (number
of mentions on social networks, downloads, hits, likes, followers, subscribers, etc.)
and the usefulness of a text was much more frequently (19 out of 25, 76%) positive
(or partly positive) than negative (6 out of 25).

Altmetry was particularly important to art researchers because it is a manifesta-
tion of the popularity of an artist or piece of art. However, altmetric indices have
some flaws, as has been stressed. For example, they are used for unfair practices.

On the one hand, such indices are very important to us musicians. YouTube is an important service
for us (it’s here that we upload audio or audio/video files) and the number of subscribers and likes

is important to artists. On the other hand, there is something I find negative, a common practice of
buying subscribers or likes. This is neither fair nor reliable. (music)

Popularity is not the same as wide use of a piece of work. Filmmaking art is susceptible to marketing
influence, especially on social networks. (film)

An interesting statement appeared in the context of the evaluation of social
impact, first introduced in Poland at the last parametrisation of universities (for
the years 2017-2021). It suggests the need to improve its rules.

After the contest (...) a lot of people saw the film in which my work is described as winning a prize,
but this did not count in the evaluation or parametrisation. But when my poster was published in

a school textbook, issued in a large number of copies in the USA, this was taken into account in the
parametrisation (...). (fine arts)

Humanists and theologians also generally confirmed the existence of a connec-
tion between altmetric indices and text usefulness, although not as clearly as artists.

If more people download a text, they use it to a lesser or greater extent, or at least skim through it
to verify the subject matter usefulness for their research. (history)

What counts are Academia.edu and Research Gate, as well as LinkedIn. You can create your indi-
vidual repository there. Here you can see the usefulness of your texts and presentations. (science of
culture and religion)

Some said more precisely that the altmetric indices better reflect the popularity
(of a person, a subject) than the actual usefulness.
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They testify primarily to the interest in a subject, but not necessarily to the wide use of the text.
(Polish studies)

The number of text downloads is certainly proof for the author of the popularity of research. Perhaps
the use of this particular paper is the actual use of the text. (literary studies)

Political (in)correctness may be a factor in the discipline of history, and it may affect the perception
in the media. (history)

A humanist, who studied the media professionally, was an altmetry enthusiast.

From my point of view, such indices are very important. I study Instagram and Facebook, so in my
world, counting likes, shares, and hits is very important and is a measure of the usefulness of the
work. (science of culture and religion)
A theologian mentioned the role of social networks in communicating the
message to young people.

I'm not only a representative of the young generation, but I also write about young people, and social
networks are very important to them, so any feedback from such sources is important to me and
I take it into account. (theology)
Critical opinions on altmetric indices pointed to their strong links to friend
networks rather than the actual use of a paper.

Reactions on social networks are usually caused by someone being a friend, so it is difficult to talk
about the actual use and usefulness of what is published there. (history)

3.5. Altmetrics and reputation

Regarding the connection between citations and reputation, the respondents’
opinions were divided on the relationship between altmetric indices and reputa-
tion. Responses confirming and denying the existence of such a connection were
distributed approximately equally (50/50%) in the three scientific fields (humanities,
theology, and art). At the same time, many respondents indicated a connection
with the popularisation of science rather than with the researcher’s reputation.
Such opinions have already been expressed in the literature (Ortega, 2015).

Characteristically, none of the respondents claimed direct equivalence of alt-
metric indices and reputation. Some respondents clearly separated the importance
of signals from social networks in the academic world, in which they are not con-
sidered in an employee evaluation, from its importance in a non-scientific world,
where they may, to some extent, be proof of some renown. However, they were all
unanimous in the opinion, as mentioned earlier, that altmetry reflects popularity
(of people, subjects). These studies have shown that they can also be instrumental
in popularising scientific and artistic achievements.

Altmetric indices reflect popularity rather than reputation (...). The feedback from social networks
is not a reliable indicator of success. (film)

They show a musician’s reputation, but not necessarily in scientific circles, but outside of them. (music)
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The number of likes on Facebook or followers on Instagram is not equal to success. A craftsman who
creates nice and pleasant things will enjoy greater popularity than an original artist, whose work
reception can be difficult. (fine arts)

In the case of new media researchers (...), social media ranges, reputation in the creative industry,
etc., may bring cooperation on the border between science and business. In addition, it contributes
to the popularisation of science in general. (science of culture and religion)

It is difficult to treat altmetry as an indicator for the evaluation of scientific research. Not all research
is attractive on Facebook or Instagram, but others are. It is difficult to make ordinary people interested
in specialist research (...). (Polish studies)

I can see it, for example, in the Research Gate, where the increasing number of times my text is read
does not result in later citations. (philosophy)
Finally, a more extensive explanation from a young literary scholar.

You must consider whether an author enjoys respect or writes about topics that are popular and
widely commented on, which affects their popularity on social networks. Some scholars are just
more ‘media-friendly’; they feel good promoting their work on the Web, and they create their own
vlogs, programmes, blogs, channels, or interest groups.

4. Conclusion

Perception of one’s success, reputation, and renown in a field of science or art de-
pends both on external factors, such as reviews written by other researchers, and on
various measures and indicators, for example, the number of publications, grants,
citations, mentions on social media and inner, i.e., individual thoughts on the issue.
The numerical measures apply much more to sciences and natural sciences than
to humanities and arts. This is confirmed by the findings of the Harbingers cycle
projects, the two previous ones concerning science and their Polish continuation
in humanities and arts.

The qualitative analysis used in this study made it possible to identify the four
success indicators most frequently found in the respondents’ statements; these
were a list of scientific and artistic achievements, recognisability, external grants,
and international cooperation. Regarding the evaluation of the work of early career
researchers in the three fields, the need to appreciate monographs in the humanities
and theology resounded, as well as altmetric indicators in the arts. Respondents
also pointed to the need to improve the understanding of didactics. This is par-
ticularly important in Polish universities, where the overwhelming majority of staff
are employed in research and teaching positions.

The responses from early career researchers in humanities, theology and arts,
quoted in this paper, show clearly that although they try to adapt to the science
and higher education system in which they work and try to meet the requirements
imposed on them (they attach considerable importance to grants and high-score
publications in journals from the ministerial list), they still retain some independ-
ence of opinions on the rules of evaluation of their achievements. The responses of
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early career researchers contained such phrases as doing what one loves, achieve-
ments that I care about, writing a book one must read, an achievement of a greater
value to me than the ministerial evaluation. These are highly valuable attitudes in
the context of current reforms of the science sector in Poland and future changes,
which will be implemented by this generation of scholars who are now beginning
their scientific careers.
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Rozporzadzenie Ministra Edukacji i Nauki z dnia 11 pazdziernika 2022 r. w sprawie dziedzin
nauki i dyscyplin naukowych oraz dyscyplin artystycznych [Regulation of the Minister
of Science and Higher Education of 11 October 2022 on the fields of science, scientific
disciplines and artistic disciplines] (Journal of Laws of 2022, item 2202). https://dzien-
nikustaw.gov.pl/D2022000220201.pdf https://eli.gov.pl/eli/DU/2022/2202/0gl

Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 22 lutego 2019 r. w sprawie
ewaluacji jako$ci dzialalnosci naukowej [Regulation the Minister of Science and Higher
Education of February 22, 2019. on the evaluation of the quality of scientific activity]
(Journal of Laws of 2022, item 661). https://eli.gov.pl/eli/DU/2022/661/0gl

Swigon, Marzena and Nicholas, David (2023), Scholarly communication of early career
researchers — organisation of international research with the participation of Poles and
its Polish follow-up. [Komunikacja naukowa badaczy na wczesnym etapie kariery — or-
ganizacja miedzynarodowych badar z udziatem Polakéw oraz ich polskiej kontynuacji].

Media — Kultura — Komunikacja spoteczna 19, 133—-148. https://czasopisma.uwm.edu.
pl/index.php/mkks/article/view/8595/7008

Zalgcznik nr 1 do Rozporzadzenia MNiSW z dnia 22 lutego 2019 r. Rodzaje osiggniec ar-
tystycznych uwzglednianych w ocenie poziomu artystycznego prowadzonej dziatalnosci
naukowej w zakresie tworczosci artystycznej i liczba przyznawanych za nie punktow.
[Annex No. 1 to the Regulation the Minister of Science and Higher Education dated
February 22, 2019. Types of artistic achievements taken into account in the assessment
of the artistic level of the scientific activity conducted in the field of artistic creativity and
the number of points awarded for them], 22—26. https://eli.gov.pl/api/acts/DU/2022/661/

text/O0/D20220661.pdf

Jak poczatkujacy naukowcy postrzegaja
sukces w swoich dziedzinach?
W swietle wywiadéw z humanistami,
teologami i artystami w Polsce

Abstrakt

Cel: Opisano opinie polskiego mlodego pokolenia badaczy na temat postrzegania sukcesu
naukowego, ze szczegblnym uwzglednieniem roli wskaznikéw bibliometrycznych i alt-
metrycznych w tym kontekscie. Ponadto przedstawiono wypowiedzi na temat sposobéw
oceniania ich pracy na polskich uczelniach.

Metoda: Dane pochodza z pogtebionych wywiadéw (przeprowadzonych wiosng 2023)

z przedstawicielami m.in. takich dyscyplin, jak: jezykoznawstwo, literaturoznawstwo,
historia, filozofia, polonistyka, teologia, nauki o sztuce, sztuki muzyczne, plastyczne

oraz filmowe.

Wyniki: Stwierdzono przywiazywanie przez respondentéw wagi do wskaznikéw stosowa-
nych w okresowej ocenie pracownika naukowego polskiej uczelni, takich jak m.in.: liczba
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publikacji, punkty ministerialne czy granty zewnetrzne. Respondenci mieli krytyczny sto-
sunek do cytowan jako wyznacznika sukcesu. Wykazywali ogélem stabe zainteresowanie
wskaznikami altmetrycznymi.

Warto$¢: Znaczenie przeprowadzonych badan (grant NCN nr 2022/45/B/HS2/00041),
bedacych polska kontynuacja miedzynarodowych projektéw z cyklu Harbingers (z lat
2016-2022), polega przede wszystkim na oddaniu glosu reprezentantom tytulowych
nauk — nie uwzglednionych we wczeéniejszych projektach.

Stowa kluczowe

Altmetria. Cytowania. Humanisci. Naukowcy-arty$ci. Poczatkujacy naukowcy. Reputacja.
Teologowie.

MARZENA SWIGON, profesor nauk spotecznych, dyrektor Instytutu Dziennikarstwa i Ko-
munikacji Spotecznej Uniwersytetu Warmirisko-Mazurskiego w Olsztynie, redaktor naczelna
czasopisma ,Media-Kultura-Komunikacja Spoteczna” (Wydaw. UWM); reprezentowana dys-
cyplina: nauki o komunikacji spotecznej i mediach; publikacje: M. Swigo# (2015). Dzielenie sie
wiedzq i informacjg (Wydaw. UWM); M. Swigo# (2013). Personal Knowledge and Information
Management — conception and exemplification. “Journal of Information Science’, 39(6); M. Swigori
(2012). Zarzgdzanie wiedzg i informacja. (Wydaw. UWM).
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Informacja na temat nagrdd filmowych
versus zainteresowania widzow
(badanie pilotazowe)’

Iwona Grodz
ORCID: 0000-0003-0151-6909
Polskie Towarzystwo Komunikacji Spotecznej
Polskie Towarzystwo Badania Filmu i Mediéw
Wyzsza Szkota Umiejetnosci Spotecznych

Abstrakt

Cel/Teza: Tematem rozwazan sg informacje o nagrodach filmowych oraz zainteresowanie
studentéw kierunkéw humanistycznych i spotecznych filmem (ad. zarzadzania informacja
i wiedzg). Celem bedzie odpowiedzZ na pytanie, czy istnieje korelacja miedzy dostepem
i wykorzystaniem informacji o nagrodach filmowych a preferencjami odbiorczymi re-
spondentéw w zakresie ich ogdlniejszego zainteresowania sztuka ruchomych obrazéw.
Koncepcja/Metody badan: Wykorzystana zostala analiza raportéw i badan ankietowych.
Wyniki i wnioski: Wniosek z przeprowadzonych badan pozwala rekomendowac na przy-
szto$¢ konieczno$¢ promowania zainteresowania kinem poprzez wskazywanie korzysci
wynikajacych z wigkszej $wiadomosci obecnosci na rynku kinematograficznym tytutéw
godnych uwagi, niezaleznie od tego, czy sa to filmy nagrodzone czy tez nie.

Stowa kluczowe

Badania publicznosci. Informacja o kulturze. Nagroda filmowa. Sztuka ruchomych obrazéw.
Zainteresowania kulturalne.

Tekst wptynat do Redakcji: 28 lipca 2023 r.

1. Wstep

Stan partycypacji w wydarzeniach artystycznych, przyktadowo filmowych, jest
faktem kultury (Kloskowska, 1972, s. 129)?, a wiec informacja kluczowa dla

1 Niepublikowany fragment przygotowywanej publikacji o badaniu widzéw filmowych
i czytelnictwa prasy fachowe;j.

2 Przypomne, ze Antonina Kloskowska usystematyzowala badane fakty kultury nastepujaco:
»uklad kultury obejmuje dziatania symboliczne dokonujace si¢ w ramach bezpos$rednich mie-
dzyludzkich kontaktéw”; ,uktad obejmuje tresci przekazywane za posrednictwem lokalnych
instytucji kultury”; ,uklad zawiera wytwory kultury rozpowszechniane za posrednictwem
$rodkéw masowego przekazu” (zob. Kloskowska, 1972, s. 129).
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zrozumienia wielu mechanizmoéw z obszaru dziatait symbolicznych w danym
czasie i przestrzeni. Gléwnym celem tego typu badan jest ukazanie spolecznych
funkcji kina oraz jego rzeczywistego miejsca w kulturze. Czy istotnie jest tak, ze
splendor, ktéry towarzyszy tej sferze dziatalno$ci artystycznej, jest wazniejszy od
rzetelnych informacji na ten temat (Szponar, 2022)? Nie jest to mysl nowa, ale
na tyle wazna, Ze trzeba przypominac ja jak najczesciej. Dzieki wiedzy na temat
preferencji odbiorczych w okreslonej czasoprzestrzeni jesteSmy w stanie wiele po-
wiedzie¢ zaréwno o samych widzach, jak i polityce kulturalnej panistwa w zakresie
promowania kontaktu z kultura i — niejako przy okazji — informowania o finalistach
i laureatach nagréd filmowych.

Polski Instytut Sztuki Filmowej (PISF) co roku przeprowadza badania widowni
w Polsce (np. PISE, 2023). Dzigki nim wiemy, ilu respondentéw w kazdym roku,
miedzy 2020 a 2022 r., udzielito odpowiedzi twierdzacej na pytanie o wyjscie na
seans filmowy do kina cho¢by raz w roku. Ta informacja jest kluczowa z dwéch
powoddéw. Po pierwsze pozwala zorientowac sig, jakie zmiany w tej kwestii za-
szty po 2020 roku, ktéry — z uwagi na pandemie — zmusit do dokonania wielu
przewarto$ciowan i weryfikacji, tez w zwiazku z organizacja i funkcjonowaniem
kultury w kraju. Po drugie, biorac pod uwage dane z lat wcze$niejszych, mozna
moéwic o spadku odsetka oséb deklarujacych zainteresowanie tego typu rozrywka,
chyba ze chodzi o ogladanie filméw w domu (fenomen serwiséw streamingowych).
Zrodzito sie wiec pytanie: czy jest to wydarzenie jednorazowe, czy tez zwiastun
nowego trendu? Z odpowiedzig nan trzeba jeszcze troche poczekaé, niemniej jest
to kwestia godna odnotowania.

Tematem niniejszych rozwazan sg nagrody filmowe oraz zainteresowanie stu-
dentéw kierunkéw humanistycznych i spolecznych filmem. Poszukujac odpowiedzi
na kluczowe dla tych badan pytanie o zwiazek preferencji odbiorczych z wiedza
na temat nagrdd filmowych, napotkano znaczaca luke. Znane sa co prawda inne
badania dotyczace preferencji widzéw (zob. m.in.: Czes$nik et al., 2021) lub ogdlnie
nagréd filmowych (m.in. Bukowiecki, 1958; Hendrykowski, 1988; Michalska, 2010;
Adamczak, 2015; Lipinska, 2018; Czajka-Kominiarczuk, 2019; Szponar, 2022), ale
intrygujaca jest luka badawcza dotyczaca istnienia zwiazku miedzy tymi dwoma
zmiennymi, a w przypadku jej zaobserwowania — ustalenia sily i ksztaltu tej kore-
lacji. Moze sie wszak okazad, ze jest to korelacja pozorna, gdyz w istocie zwiazek
istotny statystycznie mozna zaobserwowac raczej na linii: dzialania marketingowe

3 Przykladowo najchetniej wybierany przez Polakéw gatunek filmowy to komedie. Zdecydo-
wanie nizej plasuje si¢ klasyka, a jeszcze mniej respondentéw wskazalo filmy wysokoartystyczne,
szczegllnie wazne w tych rozwazaniach, bo z tego grona zwykle wybiera sie finalistéw do na-
grod filmowych. Jest to kontynuacja trendéw z lat wezesniejszych, ktéra moze budzi¢ niepokgj.
Widzowie moga zacza¢ ograniczaé swoje wybory do produkcji czysto komercyjnych, dobrze
reklamowanych, w ktérych pojawiaja sie te same, znane wszystkim nazwiska. Warto o tym
pomysle¢ i wskaza¢ mozliwe strategie przetamania owych ,baniek” odbiorczych.
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producentéw versus zwiekszenie zainteresowania konkretnym tytutem, a nie bez-
posérednio nagroda filmowa — o ktérej nie kazdy widz moze nawet wiedziec.

Konkludujac uwagi wstepne, warto podkresli¢ jeszcze jeden watek. Ustalenia
Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej jasno wskazuja, ze sztuka ruchomych obrazéw,
a wiec tez realna i rzetelna wiedza na temat ,$wiata filmu” i ,rynku kinematogra-
ficznego’; s istotnym elementem zycia tylko tych, ktérzy ogladac filmy lubia i moga
(z uwagi na zasoby czasowe i finansowe).

2. Widz - czyli kto?

Odpowiedzi na pytanie o preferencje odbiorcéw w duzej mierze udzielaja badania
ankietowe na ten temat. Trzeba jednak zawsze pamieta¢ o koniecznosci poprze-
dzenia ich pytaniem o samego pytanego, przyjmowac i respektowac jego — wi-
dza — system orientacji w $wiecie filmu. A wiec sedno tego typu badan sprowadza
sie do ustalenia: kim jest respondent, do ktérego kierujemy tego typu pytanie.
Kazdorazowo konfrontujemy sie nie z konstruktem teoretycznym czy wirtual-
nym awatarem, ale odbiorca rzeczywistym, dostepnym empirycznie (Szponar,
2022). Tego, o ktérym zbieramy informacje, umieszczamy w konkretnych ukla-
dach spotecznych i z uwagi na jego uczestnictwo w kulturze. Pojawia si¢ wobec
tego kwestia pierwszorzednej wagi: jakie czynniki i wskazniki sa tu wazne? Jakie
przestanki i mechanizmy powoduja, ze wlasnie one s3 wazne? Warto wskazac nie-
ktére, np. dostepnos¢, wybor widzéw, odbidr, funkcje sztuki ruchomych obrazéw
i nagrdd filmowych. Funkcje nagréd filmowych mozna podzieli¢ na trzy grupy. Do
pierwszej z nich nalezg funkcje promocyjno-marketingowe. Druga grupe stanowia
funkcje kulturotwércze, jak m.in. wywolywanie debat na temat wspélczesnej kultu-
ry filmowej. Ostatnig z nich stanowia funkcje edukacyjno-tozsamosciowe. Wazna
jest przy tym pamie¢ o konieczno$ci aktualizacji wysnutych wnioskdéw w $cistym
zwiazku ze spotecznymi sytuacjami komunikacyjnymi.

Nie od dzi$ wiadomo, ze ,widz idealny” — jezeli uznamy jego status bytowy
za realny — to odbiorca nie tylko ogladajacy, ale i $wiadomy wielo$ci mozliwych
wyboréw filmowych. Mozna prébowac dociera¢ do niego réznymi drogami. Przy-
kladowo — analizujac typy uczestnikéw kultury, ktére sa wskazywane co jakis czas
przez rézne instytucje kultury. Gtéwnym celem tych badan jest ,przeprowadze-
nie segmentacji uczestnikéw kultury i scharakteryzowanie wytonionych grup ze
wzgledu na potrzeby zwiazane z kultursg, style korzystania z oferty kulturalnej,
wydatki na kulture, preferowane kanaly komunikacji, a takze zainteresowania
i cechy psychograficzne i demograficzne” (Badanie segmentacyjne uczestnikow
kultury, 2016) (Rysunek 1).
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Uczestnicy kultury

Ludowi tradycjonalisci (7,25 min) I 039

Aspirujagcy mainstream (6,57 min) I 1%
Wycofani (3,80min) I 2%

Przymusowi domatorzy (3,64 min) NN 109

Zdobywcy wiedzy (3,49 min) I 1%
Mtodzi uciekinierzy (2,35 min) I 3%
Kosumenci kultury instytucjonalnej (2,03 min) N 7%

Sensualni (930tys.) N 3%

Poprawni konformisci (925tys.) I 3%

Rysunek 1. Udzial segmentéw w populacji uczestnikdéw kultury.

Zrédlo: Badanie segmentacyjne uczestnikéw kultury (2016).

Zazwyczaj badaczom chodzi o stworzenie ,rekomendacji dotyczacych dopa-
sowania oferty kulturalnej do wybranych grup odbiorcéw, tworzenia skutecznej
komunikacji oraz doboru efektywnych kanatéw komunikacji” (Badanie segmen-
tacyjne uczestnikow kultury, 2016). Kolejnym etapem jest zastanowienie sig, jak
tego typu ustalenia przekladaja sie na konkretna grupe widzéw, np. studentéw
kierunkéw humanistyczno-spotecznych? Jest to kwestia do weryfikacji i dyskusji,
ale zasadniczo wiekszo$¢ badaczy uczestnictwa w kulturze sugeruje dominacje
zjawisk analogicznych, z podkresleniem, Ze z uwagi na wiek oraz stopient wyeduko-
wania, posréd studentéw dominuja ,zdobywcy wiedzy’, ktérzy niejako sita rzeczy
wybieraja film z nastawieniem na cele pragmatyczne, nie tylko czysto rozrywkowe.

3. Nagroda — wyznacznik prestizu?

Nagrody przydzielane sa za znaczace osiagniecia przez jury (zespét ekspertow) lub
przez otwarty plebiscyt. W przypadku filmu chodzi o wybitnos¢ w kunszcie postu-
giwania sie sztuka obrazu. Jest wiele nagréd filmowych®. Nie sposéb ich wszystkich
opisa¢. Warto jednak skupi¢ sie na zainteresowaniu widzéw nagrodzonymi tytutami.
Dobrym przykladem jest wzrost zainteresowania twoérczoscia laureatéw takich na-
grod jak, w Polsce, np. Zlote Lwy, a na §wiecie Nagroda Akademii Filmowej (Oscar).

4 Zob. (wybor): Nagroda Akademii Filmowej (Oscar), Zlota Palma, Zlote Lwy (Wenecja),
Zloty Niedzwiedz, Zloty Glob, BAFTA, César, Nagroda Emmy, Europejska Nagroda Filmowa,
Nagroda FIPRESCI; a w Polsce: Zloty Lew (Gdansk), Nagroda im. Zbyszka Cybulskiego, Polska
Nagroda Filmowa (Orzetl) i inne.



54

Iwona Grodz

Jedna z funkcji konkurséw filmowych jest potrzeba zapanowania nad wieloscia
filméw, powstajacych w kazdym roku na $wiecie (Szponar, 2022). Pamietajmy
o tym, ze kino od zawsze posiadalo ogromny potencjal wplywania na rzeczywisto$¢
spoleczng. Z czasem pojawily sie tez inne funkcje takie jak: pobudzanie, a przy
okazji kontrola rynku kinematograficznego, sterowanie przyrostem okreslonych
gatunkéw, pomoc we wlaczaniu do grona twércéw kobiet i debiutantéw, czy roz-
wijanie oferty filméw przeznaczonych dla konkretnego widza.

Obserwowany od lat wzrost liczby festiwali filmowych® i nagréd wywotal ko-
nieczno$¢ selekcjonowania, eksponowania i promowania warto$ciowych autoréw
i tytutéw. Nie tyle chodzi jednak o radzenie sobie z nadmiarem, co o potrzebe
myslenia o nagrodach filmowych w kontekscie wielosci. Kazdorazowo w centrum
zainteresowania jest wszak ukierunkowanie uwagi odbiorcy na realizacje konkret-
nego celu. Przykladowo ,wykorzystania filmu do prowadzenia polityki miejsca”
czy ogélnie pojetej strategii wplywania na stan uczestnictwa w kulturze w kraju.

Warto do tego tematu powraca¢ w odstepie kilku lat, cho¢by po to, zeby na
biezaco diagnozowac stan wiedzy odbiorcéw na temat nagréd i jej korelacje z za-
interesowaniami odbiorczymi. Tym bardziej, ze wigkszo$¢ pi$miennictwa poswie-
conego nagrodom to recenzje i teksty krytyczne oraz publicystyczne. Nie sg wigc
oparte na jasnych kryteriach i badaniach empirycznych. W jeszcze mniejszym
stopniu krytycznie ujmuja aspekt ekonomiki kultury oraz przeobrazen spotecznych
(por. Budnik, 2020).

Ciagle otwarta pozostaje jednak kwestia zasadnicza: nagroda filmowa — czy to
istotnie jasny czy mimo wszystko niejasny znak prestizu (English, 2013)? Wszel-
kiego typu wyrdznienia zwykle ,,(...) prowokuja pytania o to, co i jak sie¢ warto-
$ciuje, a takze odstaniaja stopien uwiktania autora w mechanizmy rynkowe oraz
akcentuja role jezyka reklamy w samym spektaklu nagradzania” (Budnik, 2020).
W tym sensie funkcja nagréd filmowych jest przekuwanie kapitalu symboliczne-
go w ekonomiczny i odwrotnie. Uznanie ujawnia tez dylemat dotyczacy sposobu
ustanawiania wszelkich wyréznien. Dodatkowo nagrody sa waznym czynnikiem
stymulujacym i przeobrazajacym kulture i formy partycypowania w kulturze.
Wplywaja na ksztaltowanie gustow widzéw.

Podsumowujac: zmienno$¢, niepewnosé, ztozono$¢ i niejednoznaczno$é — to
doswiadczenie chaosu w komunikacji, ktére coraz czesciej staje sie przedmio-
tem analiz. Badacze zastanawiaja sie, czy podejscie oparte na mysleniu systemo-
wym moze mu przeciwdziataé. Ksztaltowanie polityki kulturalnej panstwa za

5 Zob. festiwale filmowe (wybdr): Miedzynarodowy Festiwal Filmowy w Wenecji, Festiwal
Filmowy w Cannes, Migedzynarodowy Festiwal Filmowy w Berlinie; a w Polsce: Festiwal Polskich
Filméw Fabularnych (Gdynia), Krakowski Festiwal Filmowy, Warszawski Festiwal Filmowy,
Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa Brzegi’, Miedzynarodowy Festiwal Filmowy ,Etiuda&Anima, Off
Cinema, Transatlantyk, Nowe Horyzonty, Festiwal filmowy — Mlodzi i Film, Miedzynarodowy
Festiwal Filméw Mlodego Widza ,,Ale Kino!” (zob. wigecej na stronach pisf.pl).
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posrednictwem nagréd to jedna z form docierania do szerokiego grona odbiorcéw
poprzez promocje i weryfikacje ich potrzeb. Ma to swoje zalety, ale i wady, o kté-
rych tez trzeba pamieta¢, przede wszystkim w kontekscie upolityczniania instytucji
kultury i podejmowanych przez nie inicjatyw.

4. Badanie empiryczne (pilotazowe)

Od lat przeprowadza si¢ rézne badania i sporzadza raporty na temat badan publicz-
nosci w Polsce. Ciagle jednak brak wyczerpujacych opracowan na temat wplywu
nagroéd filmowych na preferencje widzéw. Méwi sie, ze coraz mniej Polakéw chodzi
do kina, a niewiele miejsca poswieca sie temu, co powoduje, Ze niektére tytuly czy
rezyserzy wybierani sa czesciej (sprzedaja sie lepiej)? Dlatego nieustannie trzeba
powraca¢ do pytan typu: czy przy wyborze filmu widzowie kieruja si¢ tym, czy
dany tytul dostat jakie$ nagrody? Czy wazniejsze sa nagrody przyznawane przez
jury, czy przez innych odbiorcéw? Zazwyczaj w tych kwestiach glos zabierali
krytycy, producenci, jurorzy, rzadziej filmoznawcy. Tym razem badaniem objeto
preferencje studentéw kierunkéw humanistyczno-spolecznych (studia stacjonarne
i niestacjonarne) w Wyzszej Szkole Umiejetnosci Spolecznych (Poznan). W tym
celu na przetomie maja i czerwca 2023 r. przeprowadzono krétka ankiete, o cha-
rakterze pilotazowym, ze wzgledu na celowy dobér grupy respondentéw. Badanie
to ma nie tyle stuzy¢ dokonaniu diagnozy statusu nagrdd filmowych w odbiorze
widzéw czy trendéw wystepujacych w obszarze kinematografii z nimi zwigzanych,
co raczej przypomniec o potrzebie rozszerzania i powtarzania badan zwiazanych
z tym obszarem. W metodologii badan ,dobér celowy” jest nielosowym sposobem
budowania préby. Jest wiarygodny, ale Autorka ma $wiadomo$¢, ze najbardziej
polecany jest dob6r losowy. Ten ostatni gwarantuje reprezentatywno$¢ proby
wzgledem populacji, a dzieki temu — jak czytamy — ,,(...) przeprowadzone w niej
badanie empiryczne cechowaé bedzie wysoka trafno$¢ zewnetrzna” (Brzezinski,
2019, s. 181-182). Trafno$¢ zewnetrzna badania zalezy od reprezentatywnosci
proéby i wiarygodnosci uzyskanych rezultatéw badawczych. Rekomendowany jest
dobér losowy, ale nie zawsze jest on mozliwy, wéwczas konieczny jest dobér nie-
losowy, ale ze §wiadomoscia ograniczen tego doboru.

Gléwnym celem badania bylo poznanie zainteresowania respondentéw filmem;
w drugiej kolejnosci zweryfikowanie stanu wiedzy ankietowanych na temat nagréd
filmowych. Ostatnim etapem bylto sprawdzenie czy wiedza na ten temat ma wpltyw
na deklarowane zainteresowania filmowe pytanych. Relacja z tych badan dostarcza
wiedze w kwestii, ktéra wymaga poglebienia i stalej aktualizacji.

Ankieta sktadala si¢ z metryczki i szesciu pytan, z ktérych jedno to pytanie
otwarte i trzy cze$ciowo otwarte. W metryczce znalazto sie pie¢ pytan. Bada-
nie wykonane zostalo na prébie N = 75 z wykorzystaniem ankiety internetowej
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(CAWI — Computer-Assisted Web Interview). Respondenci wypelniali ankiete
w wybranym czasie i z dowolnego urzadzenia z dostepem do internetu, w kilku
falach. Zaprezentowane wyniki pochodza z trzeciej fali przeprowadzonej na przeto-
mie maja i czerwca 2023 r. Wprowadzono mechanizm jednorazowych kodéw w celu
zapewnienia pytanym poczucia komfortu anonimowosci, co miato przyczynic sie
do wzrostu skfonnosci do udzielania szczerych odpowiedzi. Wykorzystanie CAWI
dato mozliwo$¢ wprowadzenia materialéw graficznych i audialnych przy pyta-
niach. Respondentéw zrekrutowano do badan na uczelni wyzszej w ramach pracy
empirycznej podczas zaje¢ Opinia publiczna. Wyznaczajac niezbedna wielko$¢
proby, postuzono sie wzorem uwzgledniajacym liczbe studentéw uczeszczajacych
na zajecia, wspdlczynnik ufnosci oraz maksymalny blad d=4% (0,04) (Brzezinski,
2019, s. 194).

Lacznie zebrano 75 odpowiedzi. W anonimowej ankiecie wzielo udzial 40%
kobiet, 58,7% mezczyzn i jedna osoba, ktdéra nie ujawnila plci. Pytani urodzili
sie miedzy 1973 a 2005 r. Jako miejsce zamieszkania 80% pytanych wskazywalo
miasto powyzej 10 tysiecy mieszkancéw, 15% miasto do 10 tysiecy mieszkancéw,
5% wies. Najchetniej o nagrodach wypowiadali sie ankietowani w wieku 23-39 lat,
nastepnie 40—45 lat, nieliczne glosy oddaly osoby w wieku powyzej 46 lat i 18—20 lat.
Odpowiadajacy deklarowali w 49,7% wyksztalcenie $rednie, a w 49,3% wyzsze.
Jako kierunek wyuczony niemal 90% ankietowanych wskazalo nauki spoleczne.
Pozostali deklarowali: nauki humanistyczne (8%) i inne (2%). Doch6d miesigczny
na jedna osobe w gospodarstwie domowym w 60% miescil sie¢ w przedziale 3000—
4000 ztotych, pozostale opcje wskazywane byly zdecydowanie rzadziej. W ramach
wstepnych pytan chciano sprawdzi¢ tez ogdlne zainteresowania pytanych oraz
stan zainteresowania sztuka ruchomych obrazéw. Jezeli chodzi o pasje pytanych,
to na pierwszym miejscu 40% wskazalo ulubiong dyscypline sportows, tylko 30%
jako najistotniejsze swoje zainteresowanie wskazalo sztuke, pozostale odpowiedzi
dotyczyly zainteresowan zwigzanych z podrézami (25%), moda (3%), tylko nieliczni
na pierwszym miejscu wpisali nauke. W drugiej kwestii odpowiedzi ujawnity, ze
tylko 26,7% respondentéw wskazato duze zainteresowanie filmem, czyli niewiele
jak na kierunki humanistyczno-spoleczne (Rysunek 2).

Interesujaca byla ponadto ogdlna znajomos¢ polskich i zagranicznych nagréd
filmowych. Najbardziej znanym polskim wyréznieniem filmowym w badanej grupie
okazaly sie polskie Ztote Lwy (facznie ponad 60% wskazan). Niewielka, jezeli cho-
dzi o liczbe konkurséw, okazata si¢ znajomos¢ zagranicznych nagrdd filmowych.
Najczesciej wymieniano Oskara — Nagrode Akademii Filmowej (facznie ponad 80%
wskazan). O jednej i drugiej byto glosno w naszym kraju z uwagi na sukcesy takich
tworcow jak m.in.: Andrzej Wajda, Agnieszka Holland, Jerzy Skolimowski, Pawet
Pawlikowski, czy Malgorzata Szumowska. Inne znane nagrody to Ztota Palma czy
ZYoty Niedzwiedz. Z powyzszego zestawienia wynika, ze studenci wykazali sie zna-
jomoscia nagréd najbardziej medialnie lansowanych. Taki stan rzeczy potwierdzaja
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preferencje odbiorcze os6b ankietowanych, ktére — paradoksalnie — nie wskazywaty
zainteresowania filmem artystycznym (niekomercyjnym) na pierwszym miejscu.
Blisko 80% widzéw przyznalo, ze najblizsze sq im: komedie (66% wskazan) oraz filmy
sensacyjne (34%). Dalsze miejsca zajely: filmy obyczajowe, melodramaty i biografie.

bardzo duze _ 12,0%
aze [ -7
umiarkowane: |, -, 7%
niewielkie || N -7~

nieinteresuje sie 0,0%

Rysunek 2. Rozklad odpowiedzi na pytanie: Jak okreslit/aby Pani/Pan
swoje zainteresowanie sztukq filmowg (cze$ciowo otwarte)?

Zrédto: Badanie wlasne.

bardzo duze _ 6,7%
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umiark owan e | :: ¢
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nieinteresujg sie _ 16,0%

Rysunek 3. Rozktad odpowiedzi na pytanie:
Jak okreslit/aby Pani/Pan wplyw wiedzy na temat nagrod filmowych
na swoje zainteresowanie konkretnym dzietem lub jego tworcg?

Zrédlo: Badanie wlasne.

Jezeli chodzi o konkretne decyzje odbiorcze, to okazalo sie, ze tylko 13,3% py-
tanych wskazalo na duze dla nich znaczenie informacji, ze film zostal nagrodzony,
az dla 30,7% ta informacja ma znaczenie niewielkie (Rysunek 3). To nie zmienia
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jednak faktu, ze na pytanie o to, czy nagrody sa potrzebne, niemal 90% pytanych
odpowiedzialo twierdzaco. Glosy sceptyczne sugerowaly, Ze wspolczesnie doszto do
dewaluacji znaczenia wyréznien tego typu. Zdecydowanie bardziej wiarygodne dla
tych pytanych byly oceny specjalistow, np. krytykdw, ktére moga pomoéc odnalezé
posréd masy filméw propozycje wyjatkowe oraz uptyw czasu, ktéry weryfikuje
rzeczywista warto$¢ konkretnego filmowego dokonania.

Ostatnie pytanie mialo charakter kontrolny (autotematyczny), bo dotyczyto tego,
czy nagrody sa w ogodle potrzebne i czy ankieta na zaproponowany temat przyczy-
nila sie do tego, ze w przyszlosci respondenci beda uwazniej sledzili informacje
medialne na temat nagréd filmowych: 25,3% odpowiedzialo twierdzaco, 26,7%
przeczaco, a az 48% — trudno powiedzie¢. Swiadczy to nie tylko o mozliwosci
manipulowania zainteresowaniami pytanych poprzez badania ankietowe, ale takze
wprowadzenia ich w stan dezorientacji, ktéry moze by¢ pozywka dla medialnego
generowania zainteresowan.

Dlaczego wiec nagrody sa potrzebne? W opinii pytanych, pomagaja one wybrac,
co warto obejrze¢, a wiec promuja posrednio uczestnictwo w kulturze. Natomiast
z punktu widzenia rezyseréw staja sie motywacja do tworzenia.

Ze wzgledu na ograniczony zakres niniejszego badania (dotyczyto tylko jednego
srodowiska), nie mozna go z cala pewnoscia uogdlni¢. Mozna jednak potraktowac
to badanie jako pilotazowy wstep do dalszych studiéw na ten temat.

5. Zakonczenie

Glosy w sprawie nagrdd filmowych i ich wplywu na decyzje odbiorcze sa wéréd
respondentéw podzielone. Niemniej dzigki przeprowadzonej ankiecie warto reko-
mendowac na przyszlo$¢ konieczno$¢é promowania zainteresowania kinem poprzez
wskazywanie korzys$ci wynikajacych z wiekszej swiadomosci obecno$ci na rynku
kinematograficznym tytuléw godnych uwagi. Dobrym narzedziem moze okazac
sie przyblizenie studentom wiedzy na temat prasy filmowej i stron internetowych
poswieconej tej tematyce. Ankieta ujawnila, ze osoby czytajace prase fachowa
swobodniej wypowiadaly si¢ na temat nowosci i nagréd filmowych.
Podsumowujac, od lat film nie jest tylko zwierciadlem rzeczywistosci, ale przede
wszystkim sztuka pragnaca wyjasni¢ sposéb, w jaki dazymy do jej zrozumienia.
Badanie publicznosci to jedna z technik, ktéra temu sprzyja. Pozwala obnazy¢
falszywe przeswiadczenia. Chodzi o dekonstrukcje zastanych hipotez, manifest
jako wyraz krytycznego spojrzenia i/lub perswadowanie innej perspektywy czy
tez znak zmian o szerszym charakterze. To kolejna odsfona ,gry... w madro$¢”
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Aneks

Kwestionariusz ankiety (wybdr pytan analizowanych w powyzszych rozwazaniach)

Metryczka

(a) Pleé:
— kobieta
— mezczyzna
(b) Wiek:
— ponizej 25 lat
— 25-40lat
— 40-50 lat
— powyzej 50 lat
(c) Miejsce zamieszkania:
— miasto powyzej 10 tys. mieszkancow
— miasto do 10 tys. mieszkancéw
— wies
(d) Wyksztalcenie:
— podstawowe
— zawodowe
— $rednie
- wyzsze
(e) Orientacyjny dochéd w gospodarstwie domowym na jedna osobe:
do 2000
2000-3000
3000-4000
powyzej 4000

(1) Kierunek wyuczony na obecnym etapie ksztalcenia (pytanie czesciowo
otwarte)®:
a. nauki humanistyczne
b. nauki spoteczne
c. nauki $ciste
d. nauki biologiczne

(2) Aktualne zainteresowania (pytanie otwarte).

6 W badaniu udzial mogli bra¢ tez studenci kierunkéw podyplomowych (tj. absolwenci
studiéw magisterskich), dlatego mozliwe bylo udzielenie odpowiedzi o aktualnie wyuczony
kierunek lub posiadane profesjonalne kompetencje zawodowe.
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(3) Jak okreslit/aby Pani/Pan swoje zainteresowanie sztuka filmowa (cze$ciowo
otwarte)?
a. bardzo duze
b. duze
c. przecietne/umiarkowane
d. niewielkie
e. nie interesuje si¢
Uzasadnienie odpowiedzi oraz (opcjonalnie przy wyborze a, b, ¢) wskazanie
szczegblnie cenionych oséb zwigzanych z filmem (rezyserzy, aktorzy itp.)
oraz ulubionych gatunkéw filmowych.

(4) Jak okreslit/aby Pani/Pan wplyw wiedzy na temat nagréd filmowych na swoje
zainteresowanie konkretnym dzietem lub jego tworca (czesciowo otwarte)?
a. bardzo duze
b. duze
c. przecietne/umiarkowane
d. niewielkie
e. nie interesuje sie
Uzasadnienie odpowiedzi oraz (opcjonalnie przy wyborze a, b, c) wskazanie
szczegOlnie cenionych nagréd filmowych (polskich i/lub zagranicznych).

(5) Czy nagrody filmowe, z punktu widzenia widza kinowego, sa potrzebne?
a. tak
b. nie
c¢. trudno powiedzieé
Uzasadnienie (opcjonalnie)

(6) Czy po wypelnieniu tej ankiety bedzie Pani/Pan $ledzil informacje medialne
na temat nagréd literackich i/lub filmowych?
a. tak
b. nie
c. trudno powiedzie¢

Information about film awards
versus viewers' interests (pilot study)

Abstract

Purpose: The topic of consideration is information about film awards and the interest
of humanities and social sciences students in film (ad. information and knowledge
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management). The aim will be to determine whether there is a correlation between the
access and use of information about film awards and the recipients’ preferences regarding
their general interest in the art of moving images.

Methods: Desk research and a CAWI survey were used.

Results: As a result, the initial hypotheses will be verified, including those concerning the
greater interest of viewers in the works of the finalists and film award winners.

Keywords

Art of moving pictures. Audience research. Cultural information. Cultural interests. Film award.
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Abstrakt

Cel/Teza: Artykul ma na celu ukazanie jak technologia dystrybucji tresci telewizyjnych

sprzyja pozyskaniu informacji dla rynku medialnego na tamat zachowaniach widzéw.
Odpowiada na pytanie, ktére dane pozwalaja na budowanie profili behawioralnych i do-
stosowanie oferty programowej stacji TV.

Koncepcja/Metody badan: Podstawa do napisania niniejszego artykutu byty wyniki badan

pilotazowych przeprowadzonych w wybranych przedsiebiorstwach telewizyjnych na temat

mozliwosci wykorzystania danych RPD do budowania §wiadomosci o potrzebach widzéw

i o wykorzystaniu reklamy personalizowanej w przysztosci. Badania przeprowadzone na

danych RPD uzyskanych od firmy Gemius pozwolily na przeprowadzenie analiz w okresie

wrzesienl — pazdziernik 2022 r. na stacji Red Carpet. Determinanta poszukiwania nowych

zrédet do badan byt okres COVID-19, ktéry to wplynal na ograniczenia przeprowadzania

badan z respondentami.

Wyniki i wnioski: Przeprowadzone badania potwierdzaja mozliwo$ci technologiczne

wykorzystania danych RPD do budowania profili behawioralnych widzéw telewizyjnych.
Wywiady przeprowadzone w tym samym czasie potwierdzaja che¢ wykorzystania przez

rynek danych w nowych obszarach biznesowych.

Oryginalno$¢/Warto$¢ poznawcza: Autorka zaprezentowata réznorodnos¢ danych po-
miarowych uzyskiwanych z wielu form dystrybucji tresci telewizyjnych. Dane te moga by¢

uzupelnieniem obecnych badan lub tez by¢ wykorzystane samodzielne do pozyskiwania

wiedzy o aktywno$ci gospodarstw domowych przed odbiornikami. Przyszios¢ wykorzysta-
nia danych RPD upatruje si¢ w reklamie personalizowanej zwanej w skrocie DAL Analiza

potencjalu zaprezentowana zostala na danych RPD od operatoréw kablowych i IPTV.
Potencjal budowania wiedzy o widzach oraz wykorzystanie danych RPD dla nowych mo-
deli reklamowych jest jednym z nowych kierunkéw rozwoju dla nadawcéw telewizyjnych.
Ograniczenia badan: Badania byly przeprowadzone na jednym zrédle danych RPD — po-
zyskiwanych od operatoréw kablowych i IPTV. Natomiast zasadne jest ich poszerzenie

o kolejne obszary dystrybucji tresci, takie jak Naziemna Telewizja Cyfrowa oraz nadawanie

satelitarne i OTT.
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1. Wstep

Transformacja cyfrowa znaczaco wplywa na rozwéj wielu obszaréw biznesu. Przy-
czynil sie do tego nie tylko staly postep technologiczny, ale przyspieszeniu w tym
obszarze sprzyjata pandemia wywotana COVID-19. Wéwczas dynamika wykorzy-
stania narzedzi internetowych znaczaco wzrosla i e-gospodarka zyskala jeszcze
mocniej na znaczeniu. Z punktu widzenia mozliwos$ci technologicznych otworzylo
sie wiele obszaréw pozyskiwania danych. Wraz z pandemia utrudnione zostaly
mozliwosci badann metodami tradycyjnymi. Z uwagi na ograniczenia spoleczne
wywolane pandemia COVID-19 odczuwalne zmiany zaczely dotykac takze obszaru
pozyskiwania informacji do badan.

Artykul ma na celu ukazanie jak technologia dystrybucji tresci sprzyja pozy-
skaniu informacji o zachowaniach widzéw dla rynku medialnego, ktére to dane
pozwalaja na budowanie profili behawioralnych i dostosowanie oferty programo-
wej stacji TV. Dane technologiczne odpowiadaja na problem badawczy zwigzany
z ograniczeniem dostepu do respondentéw, ale takze odpowiadaja na potrzeby
rynku mediowego w zakresie dokladnych danych pomiarowych pozwalajacych
przeanalizowa¢ zachowania odbiorcéw. Podstawa do napisania niniejszego ar-
tykulu byly wyniki badan pilotazowych przeprowadzonych w wybranych przed-
siebiorstwach telewizyjnych na temat mozliwosci wykorzystania danych RPD
do budowania $wiadomosci o potrzebach widzéw i o wykorzystaniu reklamy
personalizowanej w przysztosci.

Badania przeprowadzone na danych Gemius RPD w okresie wrzesien — paz-
dziernik 2022 r. na stacji Red Carpet potwierdzaja mozliwos$ci technologiczne po-
zyskiwania danych o zachowaniach widzéw. Wywiady przeprowadzono w dwéch
turach — pierwszy w ramach Projektu Telemetria — budowa i wdrozenie panelu
RPD oraz wywiady uzupelniajace w 2022 r. Wywiady z przedstawicielami nadaw-
c6w, regulatora, instytucji badawczych i specjalistéw od reklamy mialy charakter
swobodny. Wyniki wskazuja che¢ wykorzystania przez rynek danych RPD w no-
wych obszarach biznesowych. Wywiady byly przeprowadzone z ekspertami rynku
telewizyjnego w ramach projektu, ktéry dotyczyt tworzenia systemu teleinforma-
tycznego majacego charakter hurtowni danych mediowych (dane RPD, sygnaly
referencyjne oraz dane EPG). Jednym z gtéwnym zadan systemu bylo pozyskiwanie
danych RPD (ang. return-path-data) od operatoréw cyfrowych ustug telewizyjnych,
standaryzacja i gromadzenie tychze danych, a takze w przysztosci udostepnianie
ich w sposéb zagregowany interesariuszom rynku mediowego, w tym domom
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mediowym czy agencjom reklamowym. Przyszlo$¢ reklamy upatruje sie¢ w jej
personalizacji, a dane RPD s najlepszym zrédlem wiedzy o widzach.

2. Badania podczas COVID-19

Konwergencja rynku telewizyjnego z internetowym wplywa na zmiane zachowan
widzéw. Nie sa juz oni postrzegani jako bierni odbiorcy przekazu. Rozwdéj techno-
logii doprowadzit do sytuacji, w ktérej widzowie coraz czesciej staja sie aktywnymi
twércami tresci i od nich zalezy sposo6b, w jaki odbieraja przekaz. Widzowie staja
sie coraz bardziej $wiadomi i wymagajacy wobec nadawcéw oraz mozliwosci, jakie
ci oferuja na rynku. Z drugiej strony nadawcy potrzebuja danych i wiedzy, aby
sprostaé¢ oczekiwaniom widzéw (Chmielewska i Zawislinska, 2020, s. 47).

Do momentu pojawienia si¢ pandemii COVID-19, trend spadkowy zwigza-
ny z zainteresowaniem telewizja byl zauwazalny w catej Europie (KRRiT, 2018).
W czasie pandemii, szczegdlnie w poczatkowym okresie wprowadzania ograni-
czen w przemieszczaniu sie poza domem, nastapit wzrost konsumpcji wiekszo-
$ci mediow — w tym réwniez telewizji. Powolujac si¢ na dane Nielsen Audience
Measurement, w marcu 2020 r. §redni dobowy czas ogladania telewizji wzrést do
prawie 5 godzin dziennie. Jest to wzrost o 27 minut w poréwnaniu z analogicznym
okresem z poprzedniego roku. Znaczacy wzrost ogladalno$ci zaobserwowano w ko-
horcie 55+, gdzie czas ogladania wydluzyt sie o 53 minuty oraz w grupie wiekowej
40-54 lat — wzrost o 52 minuty. Najmniejszy wzrost ogladalnosci, o ok. 5 minut,
odnotowano u odbiorcéw w przedziale wiekowym 13-24 lata, czyli u przedstawi-
cieli generacji Z (Gosiewska, 2020). Wzrost zainteresowania telewizja i internetem
byl widoczny takze w badaniach Ipsos Polska (Ipsos, 2020).

Z badan przeprowadzonych przez Organizacje Firm Badania Opinii i Rynku
(OFBOR, 2020) pt. ,Wplyw obecnej sytuacji na kondycje firm badawczych” wynika,
ze pandemia wywolana COVID-19 wplyneta na wzrost liczby przeprowadzanych
badan realizowanych cyfrowo i telefonicznie.

Respondenci jednoznacznie (73% firm) potwierdzili trend wzrostu sprzedazy
badan przeprowadzanych za posrednictwem internetu, znanych jako CAWI. Takze
64% z nich wskazalo na wzrastajaca preferencje badan jako$ciowych realizowanych
online, a 53% na badania telefoniczne. Ten wyrazny wzrost odzwierciedla rosnace
zainteresowanie nowoczesnymi metodami pozyskiwania informacji. Dane tech-
niczne dostepne na rynku skutecznie spetniaja te potrzeby (Rysunek 1).

Nalezy takze zauwazy¢ obawy, jakimi podzielily sie firmy. Wiekszo$¢ agencji,
bo az 81% sygnalizuje, ze okres pandemii wplywal negatywnie na ich biznes. 84%
przewiduje spadek wartos$ci sprzedazy rynku badan (Goczat, 2020).
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Czy wartos¢ sprzedazy badan realizowanych za posrednictwem poszczegélnych technik badawczych
w 2020 roku wzrosnie, pozostanie bez zmian, czy zmaleje w stosunku do wczesniejszych planéw
i prognoz dla rynku?
2% 2%
100% —
0
80%
60%
93%
78% 84%
40%
20%
0% b % 7% 7% 7%
Badania Badania jakosciowe Badania Badania face-to-face Mystery Shopping Badania jakosciowe
interretowe on-line telefoniczne- CATI - CAPI/PAPI/TAPI off-line
realizowane przez
Internet - CAWI
ONie wiem, trudno powiedzie¢c BZmaleje B Pozostanie bezzmian  BWzrosnie

Rysunek 1. Analiza firm badawczych w okresie pandemii.

Zrédto: OFBOR (2020). Badania bedq jeszcze bardziej cyfrowe.
Dostepny w www: https://www.ofbor.pl/index.php/aktualnosci [19.12.2023].

Maciej Siejewicz, rzecznik OFBOR powiedzial, ze ,zwraca uwage, Ze badania
realizowane cyfrowo to nie tylko badania realizowane za pomoca wywiadéw z re-
spondentami za pomocg internetu. Pod pojeciem «badan realizowanych cyfrowo»
mozna rozumieé¢ w ogdle transformacje branzy badawczej w strone rozwigzan
polegajacych na technologiach informatycznych. I to jest, a w zasadzie juz byt,
trend obserwowany w badaniach od jakiegos$ juz czasu. Bo cata branza jest, z rézna
oczywiscie szybkoscia, w trakcie tej transformacji. A sama metoda CAWT nie jest
zadnym odkryciem, a jedynie chwilowym rozwiazaniem, po ktére siegnely firmy
z powodéw logistycznych i biznesowych, a nie dlatego, ze jest to jakas nowatorska
metoda, do tej pory niedoceniona” (Goczat, 2020).

Technologia dystrybucji tresci telewizyjnych pozwala obecnie na pozyskiwanie
danych, ktére wczesniej byly mato popularne. Dane RPD, skrét od Return Path Data,
stanowia informacje zbierane z dekoder6w telewizji kablowej, a takze z innych sys-
temoéw, takich jak HbbT'V, przekazywane za pomoca $ciezki zwrotnej. W przypadku
dekoderdw, ta $ciezka zwrotna obejmuje przesyt danych od dekodera do operatora
(Bochynska, 2022). Dlatego wtasnie dane zwigzane z dystrybucja tresci staja sie
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odpowiedzig na potrzeby rynku mediowego. Warto podkresli¢, ze ta dziedzina
jest obecnie niezwykle rozbudowana. Zaréwno w Polsce, jak i na calym $wiecie,
istnieje szereg réznych sposobéw odbioru tresci telewizyjnych, takich jak nadawa-
nie satelitarne, kablowe, IPTV, OTT (Over-the-Top), czy tez Telewizja Naziemna.

Czy wartos¢ sprzedazy dla catego rynku badan
w Polsce wzro$nie, pozostanie bez zmian czy zmaleje
w stosunku do wczesniejszych planéw
i prognoz dla rynku?

O ile procent zmaleje wartos¢ sprzedazy ustug
dla catego rynku badan w Polsce?

40%

32%
30%

30%
25%

20%

10%

0%
BWzroénie Wszyscy (n=24) Agencje zrzeszone Agencje niebedgce

B Pozostanie bez zmian w OFBOR (n=6)  w OFBOR (n=17)

BZmaleje

ONie wiem, trudno powiedzie¢

Rysunek 2. Przewidywania wartosci sprzedazy dla rynku badan w Polsce.

Zrédto: OFBOR (2020). Badania beda jeszcze bardziej cyfrowe.
Dostepny w www: https://www.ofbor.pl/index.php/aktualnosci [19.12.2023].

Na naszym rynku od lat ugruntowaly sie sektory i firmy zwigzane z badaniami
i analiza poszczegdlnych mediéw i ich uzytkownikéw. Jak zauwazaja Popiotek
i Cyrek, tradycyjne metody pomiaru widowni mediowej nie zawsze sa odpowiednie
w obliczu wspoélczesnych zmian w przemysle medialnym. Konwergencja mediéw
i ewolucja konsumenckich nawykéw wymagaja bardziej wszechstronnego podejscia
do badan, ktére uwzgledniaja ré6znorodnos¢ mediéw i sposobéw ich konsumpcji
(Popiotek i Cyrek, 2022, s. 157). Dlatego tez coraz czesciej poszukuje sie¢ nowych
metod, w tym danych uzyskiwanych z wykorzystaniem technologii.

Instytucje takie jak Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa, Krajowy Instytut
Mediéw, GPW DAI czy firma badawcza Gemius buduja wiedze o rynku telewizyj-
nym z wykorzystaniem danych RPD (Grabowski, 2023, s. 10). Dla Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji uregulowanie wykorzystania danych RPD jest jednym z kluczo-
wych dziatan od 2019 r. ,W oparciu o odbyte konsultacje oraz zrealizowane badania,
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w najblizszym czasie zostang opracowane wstepne modele obrotu danymi RPD przez

operatoréw i nadawcéw. Beda one jednoczesnie uwzglednialy potrzeby reklamo-
dawcow” — zapowiada Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji. Marcin Grabowski, szef
projektu RPD Programu Telemetria Polska, ttumaczy! portalowi Wirtualnemedia.pl,
ze ,wstepne modele obrotu danymi RPD powinny uwzglednia¢ wartos¢, jaka niosa

dla rynku mediéow” (NASK konsultuje prace badawczo-rozwojowe w sprawie da-
nych RPD w jednozrédtowym badaniu mediow, 2021). Pomimo pozytywnych opinii

ekspertéw w zakresie potencjatu danych technicznych stuzacych analizie mediéw,
mozna spotkac sie z negatywnym sygnalem odnosénie do pozyskiwania takich danych.
W artykule zamieszczonym na portalu Wirtualne Media o tytule ,,Inwigilacja widzéw
przez KRRiT? «Niezrozumienie projektu badawczego»” zostata przedstawiona opinia

Krajowej Izby Gospodarczej Elektroniki i Telekomunikacji, organizacji, ktora zrzesza

m.in. UPC, Multimedia Polska, Play, T-Mobile, TVN, Polsat, TV Puls i TVP. Opu-
blikowala ona stanowisko dotyczace projektu rozporzadzenia Rady Ministréw na

rok 2023, w ktérym uwzgledniono badanie odbioru sygnatu telewizyjnego w Polsce

za pomoca $ciezki zwrotnej (RPD) prowadzone przez Przewodniczacego Krajowej

Rady Radiofonii i Telewizji. Teresa Brykczynska, rzeczniczka KRRiT, podkresla

w rozmowie z Wirtualnemedia.pl, ze stanowisko KIGEiT stanowi jedynie element

konsultacji zwigzanych z pracami nad projektem rozporzadzenia. Zaznacza réwniez,
ze zaskakujacym jest brak zrozumienia ze strony KIGEiT co do projektu badawczego,
ktéry byt omawiany szczegétowo i wspdlnie przez wiele lat (Gabka, 2022).

Dane RPD mozna pozyskac nie tylko od operatoréw kablowych, ale z réznych
zrédel, takich jak telewizory podiaczone do internetu poprzez technologie HbbT'V,
dekodery IPTV i satelitarne, czy urzadzenia mobilne korzystajace z aplikacji oraz
technologii CDN. Te dane zawieraja informacje o wybranych programach, czasie
ogladania i sa przesylane w formie rekordéw, zwykle w spos6b anonimowy, za
pomocg protokotéw sieciowych, takich jak HTTP (Zawisliriska, Chmielewska
i Kondrat, 2023, s. 89).

Ich celem jest poszerzenie wiedzy na temat preferencji widzéw, zachowan
podczas ogladania telewizji, czasu spedzanego na konsumpcji tresci, ulubionych
programoéw, powrotéw do nich, wplywu autopromocji na ogladalno$¢ oraz wielu
innych aspektéw zwigzanych z konsumpcja telewizyjna. Co istotne, ogrom danych
RPD pozwala zaréwno na analize zachowan widzéw, jak i analizy atrakcyjnosci
programéw telewizyjnych, co umozliwia tworzenie szczegétowych profili beha-
wioralnych widzéw.

3. Big Data na rynku telewizyjnym

Przez co najmniej ostatnie dziesie¢ lat pojecie Big Data pojawia si¢ w publicznym
dyskursie dotyczacym technologii, na konferencjach biznesowych oraz naukowych
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(Cuesta, 2013). Rozwdj technologii, dystrybucji i komunikacji cyfrowej spowodowat,
ze dane i informacje sa obecnie $cisle zwigzane z aktywno$cia uzytkownikéw. Uzyt-
kownicy nie pozostaja biernymi odbiorcami informacji, lecz aktywnie wspéttworza
nowe dane, w naturalny sposéb zwiekszajac ilo$¢ informacji w cyfrowym $wiecie.

Termin Big Data pojawit sie w XXI wieku i odnosi si¢ do ogromnych zbioréw
danych generowanych przez rézne technologie internetowe. Zarzadzanie nimi
wymaga skutecznych systeméw agregacji, analizy i prezentacji. Z perspektywy
biznesowej i marketingowej Big Data jest postrzegane jako zaséb, ktérego celem
jest dostarczanie warto$ci klientom. To pozwala firmom zdobywac¢ przewage kon-
kurencyjna i monitorowac¢ skutki swoich dzialan (Zhan, 2017, s. 518-53).

Big Data to obszerne, r6znorodne i dynamiczne zbiory danych, gtéwnie pozyski-
wane za pomoca urzadzen telekomunikacyjnych, umozliwiajacych gromadzenie da-
nych technicznych (Bosch, 2016, s. 56—63). Doug Laney, pracujacy dla Meta Group,
okresla Big Data w oparciu o trzy wymiary: ilo§¢ danych, predkos$¢ przetwarzania
oraz ich ré6znorodno$¢ (Lee, 2016, s. 25). Pojecie Big Data definiuje jako obszerny
zaséb danych, ktory wspiera rozwdj dzieki analizie nowych technologii i archi-
tektury (Mach-Krdl, 2016, s. 75-82). Inna definicja opisuje Big Data jako zbiory
danych, ktdre ze wzgledu na swoja duza ilo$¢ i zlozono$¢ wymagaja zarzadzania za
pomoca narzedzi eksploracyjnych lub oprogramowania (Fan & Bifet, 2012, s. 1-5).

Analizy oparte na obszernych zbiorach danych z réznych zrédel sa powszechnie
stosowane w obszarze marketingu. Ten sektor jest jednym z najbardziej dynamicz-
nych uzytkownikéw Big Data, majacych znaczacy wplyw na wyniki dziatalnosci
firm (Erevelles, 2015, s. 897-904). Daja one mozliwo$¢ pozyskiwania informacji
o wartosci klientéw, ich preferencjach oraz dziataniach konsumentéw. Wybrane
charakterystyki Big Data zostaly zestawione w Tabeli nr 1.

Na rynku telewizyjnym istnieje rosnace zapotrzebowanie na bardziej zaawan-
sowane metody pozyskiwania wiedzy o konsumencie i jest to obszar, ktéry moze
znaczgco skorzystac z potencjatu Big Data. Dane RPD, ktére pochodza z urzadzen
telewizji kablowej, IPTYV, satelitarnej czy HbbTV w przestrzeni Naziemnej Telewizji
Cyfrowej, stanowia cenne zrédlo informacji. Stanowisko to podzielaja eksperci,
w tym przedstawiciele Gemius oraz NASK, ktérzy podkreslili znaczenie Big Data
podczas konferencji operatoréw kablowych PIKE w 2019 r. (Bochynska, 2022).

Sita wiedzy o konsumentach lezy w zdolnosci do integracji danych pochodzacych
z réznych Zrédel. Poszerzenie obecnej wiedzy o dane RPD, dostepne na rynku
operatorskim, obejmuje dane z dekoderéw IPTYV, kablowych i satelitarnych. Warto
réwniez zaznaczy¢, ze za pomoca technologii HbbTV mozna pozyskac informacje
o tre$ciach ogladanych w Naziemnej Telewizji Cyfrowej. Kombinacja tych danych,
w polaczeniu z danymi z Mediapanelu' oraz Nielsen, moze znaczaco wzbogaci¢

1 Mediapanel — Pierwsze w Polsce cross-mediowe badanie obejmujace media takie jak te-
lewizja, radio i internet, oparte na jednozrédlowej probie badawczej. Realizowane jest poprzez
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nasza wiedze na temat rynku telewizyjnego i zachowan konsumentéw w réznych
$rodowiskach medialnych.
Tabela 1. Cechy Big Data.
Cecha Opis

Rozmiar danych przekracza zdolnosci typowego oprogramowania przezna-

Wielkosé . . . .
czonego do gromadzenia, przechowywania i analizowania baz danych.
(. .. | Dane pochodza z réznorodnych Zrédet i sa silnie zréznicowane w tresci i for-
Réznorodnosé . . s
mie, w wiekszosci nieustrukturyzowane.
Szybkosé Dane naplywaja bardzo szybko, w czasie zblizonym do rzeczywistego i sa w du-

zym stopniu natychmiastowo gromadzone, przetwarzane i wykorzystywane.

Stopien wiarygodnosci tego typu danych uwaza sie za wysoki, przy czym
Wiarygodnos¢ | wymaga sie weryfikacji ich zZrédel, identyfikowania i usuwania tzw. brudnych
danych i uwaznej analizy statystyczne;j.

Wielkie zbiory danych niosa wiekszy potencjal wartosci dla ich uzytkownikéw

Wartos¢ . . . s . .
niz dane jednostkowe, cho¢ poczatkowo warto$¢ ta moze by¢ nieznana.

Big Data cechuja si¢ wysokim stopniem zmiennosci, tzn. naptywaja nieregu-
Zmienno$¢ larnie, z r6znym natezeniem, niekiedy z opdznieniem oraz przybieraja warto-
$ci skrajne, co rodzi wyzwania dla sposobu ich analizy.

Big Data uwaza sie za lepkie, tzn. stawiajace opor podczas przetwarzania

Lepkos$¢ . . . . . ‘e A o
i analizy, m.in. w zwiazku z ich réznorodnoscig i zmiennoscia.

Dane tego rodzaju maja tendencje do szybkiego rozprzestrzeniania miedzy

Wirusowos¢ . . .
uzytkownikami.

Duza cze$¢ tego typu danych uwaza sie za malo uzyteczng lub bezuzyteczna,
Nadmiarowo$¢ | w zwiagzku z czym jednym z celéw ich analizy jest oddzielenie warto$ciowych
danych od nieprzydatnych i usuniecie ich nadmiaru.

Big Data moga mie¢ walor uniwersalnosci, tzn. moga by¢ przydatne do
Uniwersalno$¢ | osiagniecia réznych celéw lub miec¢ rézne zastosowania, przy czym stopien
uniwersalnosci zalezy m.in. od ich pochodzenia, jakosci i znaczenia.

Zrédlo: Wozniczka, J. (2018). Big Data i ich wykorzystanie w analityce marketingowej. Wybrane problemy
badawcze. Marketing i Rynek, 3, s. 4.

wykorzystanie innowacyjnej technologii pomiarowej, wbudowanej w codzienne urzadzenie
uzytkownika — respondenta (autorskie oprogramowanie smartfonu). To zZrédlo informacji
dostarcza szczegélowych danych na temat profilu spoteczno-demograficznego widzéw, stu-
chaczy i uzytkownikéw mediéw, a takze o sposobie, w jaki korzystaja i wspétkorzystaja oni
z tych mediéw — zaréwno w domu, jak i poza nim. Mediapanel to unikalne zZrédlo integrujace
istniejace badania i pomiary z informacjami uzyskiwanymi ze $ciezek zwrotnych, takich jak
badania ogladalno$ci witryn, aplikacji oraz materialéw audio i video, dostarczane przez Gemius
i Polskie Badania Internetu, ktére od ponad 15 lat stanowia standard pomiaru internetu na
polskim rynku. Ponadto, informacje zawarte w Mediapanelu uzupelniane sa poprzez Badania
Radio Track, ktére dostarczaja istotnych informacji w formule referencyjnego badania na temat
struktury radiostuchaczy w Polsce. Zrédto: Gemius SA.
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Dla przedsiebiorstw telewizyjnych dane te maja ogromna warto$¢, gdyz umozli-
wiaja glebsze zrozumienie swojej widowni, w tym ich preferencji i zachowan wobec
tresci. Dzigki temu firmy moga bardziej efektywnie planowac swoje programy
i podejmowac trafniejsze decyzje dotyczace dystrybucji materialéw. Dane RPD
stanowia kluczowe narzedzie wspierajace rozwoj i dostosowanie oferty telewizyjnej
do oczekiwan widzéw. Potencjal technologiczny danych zwrotnych prezentuje
Rysunek nr 3.

Rysunek 3. Potencjal technologiczny uzyskiwania danych
z wielu urzadzen i sposob6w dystrybucji tresci.

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Poréwnujac zrédta odbioru dystrybucji tresci telewizyjnych, mozna zauwazy¢
popularnosc telewizji satelitarnej, ktéra to jednak z roku na rok maleje. Jako drugie
popularne zrédlo wskazywany jest odbidr za posrednictwem operatoréw kablo-
wych, nastepnie IPTV (Rysunek 4).
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Rysunek 4. Odbiorcy platnych ustug telewizyjnych.

Zrédto: GUS (2021). Telekomunikacja w 2020 roku. Dostepny w www: https://stat.gov.pl/download/gfx/
portalinformacyjny/pl/defaultaktualnosci/5512/2/5/1/telekomunikacja_w_2020_r.pdf [19.12.2023].
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Analizujac potencjal wiedzy na temat abonentéw telewizji kablowej w Polsce
zgodnie z danymi Gléwnego Urzedu Statystycznego, mozna zauwazyd, ze liczba
abonentéw wynosi 3920 tysiecy odbiorcéw. Szczegétowa analiza na poziomie
wojewodztw zostata przedstawiona w Tabeli nr 2.

Tabela 2. Abonenci telewizji kablowej w 2020 roku.

i Z liczby ogétem przypada na ustugi
Wojewodztwa Ogélem telefoniczne ‘ dostepu do internetu ‘ telewizji cyfrowej
w tys.
Polska 3920,0 976,0 3139,2 3258,7
Dolno$laskie 250,6 51,4 183,3 208,1
Kujawsko-pomorskie 226,7 45,4 159,4 211,6
Lubelskie 150,2 36,9 97,0 104,6
Lubuskie 93,0 22,3 68,4 81,1
Lodzkie 283,3 26,9 196,3 245,7
Matopolskie 226,2 84,5 222,1 164,5
Mazowieckie 730,9 245,9 680,6 586,6
Opolskie 56,9 17,2 42,4 48,5
Podkarpackie 96,3 16,3 55,0 75,3
Podlaskie 113,4 8,5 59,4 89,6
Pomorskie 368,7 116,9 308,1 319,2
Slaskie 537,0 145,2 371,3 419,8
Swigtokrzyskie 75,1 14,0 52,1 64,4
Warminsko-mazurskie 141,6 21,2 104,1 127,3
Wielkopolskie 350,2 80,6 387,1 335,5
Zachodniopomorskie 219,8 42,7 152,7 176,7

Zrédto: GUS (2021). Telekomunikacja w 2020 roku, s. 9.

Dane RPD przekazywane od operatoréw kablowych moga by¢ wzbogacone o in-
formacje zwiazane z baza TERYT, dzieki czemu mozna analizowac czy lokalizacja
gospodarstw ma znaczenie w wyborze oferty programowej, a docelowo dane te
moga postuzy¢ do serwowania reklamy dedykowanej odbiorcom — DAI (Dynamic
Ad Insertion) (Zawisliniska, Chmielewska i Kondrat, 2023).

4. Dane RPD w budowaniu wiedzy o zachowaniach
widzow w okresie postpandemicznym

Pierwsze przypadki wirusa COVID-19 ogloszono w Polsce 4 marca 2020 r. 12
marca 2020 r. nastgpily pierwsze obostrzenia dotyczace przemieszczenia sie oraz
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zawieszenie zaje¢ w szkolach i na uczelniach wyzszych. W nastepstwie tych decyzji
wiecej 0s6b pozostato w domach (Chmielewska, 2022, s. 229).

Z poczatkiem lockdownu wzrastalo wykorzystanie tresci wideo. Przywoltujac
dane Nielsen, wiekszo$¢ Polakéw pozostawata w gospodarstwach domowych, co
skutkowalo wzrostem ogladalnosci. Widzowie glownie wybierali stacje informa-
cyjne. Wzrost ten wyniést 76% (Kurdupski, 2020). W niedziele 15 marca 2020 r.
widzowie w wieku powyzej 50 lat ogladali srednio 500 minut na osobe. W tym
samym okresie ogladalnos¢ programéw dla dzieci wzrosta o 25% w poréwnaniu
do weekendu tydzien wczesniej, zob. Rysunek 5 (Statista, 2020).
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Rysunek 5. Czas widowni telewizyjnej podczas wybuchu
koronawirusa (COVID-19) w Polsce wedlug wieku
w okresie 5—15 marca 2020 r.

Zrédto: Opracowanie wiasne za: Chmielewska, A. (2022). Rynek telewizyjny.
Lojalnos¢ w dobie zmian technologicznych. Warszawa: Elipsa, s. 229.

Na podstawie Statista. (2020). TV audience time during
coronavirus (COVID-19) outbreak in Poland 2020, by age. Dostepny w www:
https://www.statista.com/statistics/1105663/poland-tv-audience-time-
during-the-coronavirus-epidemic/ [19.12.2023].

Wykorzystujac dane techniczne ze 130 tysiecy dekoderéw mozna analizowac
dane pozwalajace na analize zachowan widzéw rynku kablowego (por. Rysunek 6).

W celu analizy nalezy zbudowac srodowisko, ktérego przykladowa architektura
zostala zaprezentowana na Rysunku 7.

Dane RPD stanowig istotne uzupelnienie wiedzy na temat zachowan konsu-
mentéw tresci wideo. Analizy opierajace sie na tych danych pozwalaja na prezen-
tacje wynikéw w réznych obszarach (Rysunek 7). Na Rysunku 8 przedstawiono
aktywnos¢ urzadzen pomiarowych na przykladzie anteny Red Carpet w dniu
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5 pazdziernika 2022 r. Mozna zauwazy¢ wyrazng aktywnos$¢ widzéw po godzinie
pietnastej. W tym czasie wiekszos$¢ uzytkownikéw przechodzita z kanatéw Polsat
Cafe i DOMO+, natomiast ci, ktérzy odchodzili, czesto wybierali Wydarzenia24
oraz Polsat Cafe. Analizujac zachowania widzdéw i ich Zrédta oraz przeznaczenie,
mozna przypuszczaé, ze gldéwnymi odbiorcami Red Carpet sa kobiety, ktére naj-
czesciej ogladaja ten kanal od godziny pietnastej do pdtnocy.

W dniach od 2 do 5 pazdziernika 2022 r. Red Carpet konkurowata o uwage
widzéw ze stacjami takimi jak Polsat Cafe, DOMO+, Wydarzenia24 i TVN24.
W analizowanym okresie Red Carpet pozyskala widzéw z tych stacji (Rysunek 9).

( Format danych plikow 017;‘\

-- CSV z polami:

eDate — czas zdarzenia w

formacie np. Nov 25

22:24:52,
e(Client — identyfikator

urzadzenia,
eEvent — nazwa zdarzenia

O“CONNECT” —

rozpoczecie odbioru,
O“DISCONNECT” — \
zakonczenie odbioru,

eChannel — identyfikator Centrum

programu, analizy danych
eChannelName — nazwa .

programu, 'a_nal'za
elncomingdate —czas * czyszczenie danych biznesowa

odbioru rekordu z kolejki, «analiza
®DateUTC — czas zdarzenia « zmiana formatu:

Jako timestamp UTC., . e8h7e203ce3704628533998602c|905341 - Prezentacja

zahaszowany nr urzadzenia pomiarowego,

eFormat danych plikow 02_* +2020-08-06 10:39:20 - czas zdarzenia, np. w POWER Bl

-- CS\(7 z nagtdwkiem z jakim jest wlaczenie dekodera,

polami: +2020-08-23 21:41:15 — czas zdarzenia,
esubscription_stb_account_c jakim jest wylaczenie dekodera,

odea identyfikator - nazwa programu np. CANAL+,

urzadzema, . «identyfikator urzadzenia w przestrzeni nazw
echannel_key — identyfikator dostawcy,

programu, :

. . « poczatek odbioru programu, czas lokalny,
.f)tc';llr)‘g_otrlum& end_time — okres « koniec odbioru programu, czas lokalny,
' « etykieta programu w przestrzeni nazw
dostawcy.
Dane K -

operatora

Rysunek 6. Model analizy danych RPD.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych Gemius.
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Rysunek 7. Przykladowa architektura do analizy BIG DATA danych RPD.

Zrédto: Chmielewska, A. (2022). Rynek telewizyjny. Lojalnosé
w dobie zmian technologicznych. Warszawa: Elipsa, zalacznik 2.

¥ &

Program Time and Name

Rysunek 8. Analiza zachowan uzytkownikéw — z jakiego kanatu
przyszli i na jaki si¢ przelaczyli w trakcie ogladania.
Zrédlo: Pomiar Return Path Data Gemius S.A.
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W poréwnaniu do kanatéw takich jak Antena czy Fokus TV, Red Carpet osia-
gnela wyniki oparte na analizie 10 349 aktywnych dekoderéw, co stanowi 0,05%
udziatu i 16% zasiegu. Ogdlna liczba gospodarstw domowych subskrybujacych te
stacje wynosi okolo 200 miesiecznie (Rysunek 10).

Red Carpet nie cieszy sie tak duza popularnoscia jak analizowane stacje, jednak
warto zauwazy¢, ze utrzymuje stabilng, powracajaca widownie w badanym okresie.
Ulubione programy zostaly przedstawione na Rysunku 11.

from To  Program AMR (% Share Reach ATS (%) Time Spent (h) Views Devices
0150 03:30 Cza 001% | 1588% 37 20 14
0330 05:35 Zagrajmy w "Lochy i potwory 003% | 979% 69 49 34
0535 06:00 “Top 13" - ranking gwiazd 001% | 3164% i6 13 12
06:00 07:05 Bonanza 0,04% § 2365% 1.8 54 26
0705 08:10 Bonanza 005% | 1650% 102 65 57
0810 09:20 Bonanza 0,05% 1639% 67 58
09:20 10:00 Niewolnica Isaura 0,03% 13,70% 36 41 39
1000 10:45 Niewolnica Isaura 002% | 2s3% 54 28 28
1045 1155 Szpital na peryferiach - nowa generacja | 0,04% 18,15% 10 56 52
1155 1315 Karetka 0,09 627 87 114 104
1315 1430 Karetka 011 34% 17 144 12
1430 14:55 Migdzy gwiazdami 003% | 19,13% 3 39 39
1455 1520 TuiTeraz 0,05% 19.07% 43 57 54
1520 1545 REDIAkga 007% | B30% 83 82
1545 16:10  Dziesigé najlepszy 0,08% 2876 1,7 109 98
16:10 16:35 FilmoN 0,10% 31,06% 149 L2 15
16:35 znes po godzinach 007% 29087 105 93 87
17.00 Kasia Ballou 027% 535% 34 380 322
1900 21:30 Spacer w sloficu 044% | 4,08% 517
21:30 Pali sig, moja panno 0,15% 13,19% 342 252 173
2300 Lody na patyku 2 0,24% 004% | 19.22% 83 48 a3

Rysunek 11. Analiza ogladalno$ci konkretnych programéw telewizyjnych
(na podstawie danych z EPG lub logéw emisyjnych).
Zrédlo: Pomiar Return Path Data Gemius S.A.

Uzyte wskazniki to:

— AMR (AVERAGE MINUTE RATING) - érednia ogladalno$¢ minutowa,

— SHR proc. (AUDIENCE SHARE) — udzial w widowni,

— ATV (AVERAGE TIME VIEWING) — dobowy czas ogladania telewizji
przypadajacy na statystycznego Polaka,

— ATS (AVERAGE TIME SPENT) — czas po$wiecony na ogladanie danego
programu przez widza w ciagu doby;,

— RCH proc. (REACH) - zasieg dzienny, odsetek oséb, ktére ogladaly dany
program przez co najmniej jedng minute, osoba, ktéra ogladata program
dtuzej jest wliczana tylko raz.

Z analiz wynika, ze dane RPD posiadaja réwniez potencjat do przeprowadza-
nia wielu innych badan, takich jak ocena lojalnosci widz6w, analiza trendéw oraz
poréwnania z innymi stacjami. Mozliwe jest takze badanie skutecznosci dziatan
reklamowych oraz analiza wynikéw dzialai autopromocyjnych.

Dzigki takim danym mozna scharakteryzowaé gospodarstwo domowe przez
aktywnosci na dekoderze uwzgledniajac:
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— czas — kiedy najczesciej wlaczony jest dekoder,

— najakich programach wlaczony jest dekoder (TVP 1, C+, WP, Red Carpet),

— na jakich audycjach wlaczony jest dekoder (audycje tematyczne, np. sport,

lifestyle, kulinarne, informacyjne, bajki),
— najakie inne programy i audycje i w jakim momencie przefacza si¢ dekoder,
— jak czesto wlaczany jest dekoder,
— jak dlugo wtaczony jest dekoder,
— wjakie dnii o jakich porach wlaczony jest dekoder,
— terytorium dekodera (dodatkowa dana od operatora).

Analizujac powyzsze, mozna tworzy¢ profile odbiorcéw na podstawie zachowan
w gospodarstwach domowych i podobnych kryteriéw. Na przyktad, jesli dekoder
najczesciej jest uzywany do ogladania programéw informacyjnych i sportowych,
mozna przypuszczaé, ze w danym gospodarstwie domowym mieszka mezczyzna.
Jesli pojawi sie czasem wtlaczenie bajki na tym dekoderze, moze to sugerowac
obecnos¢ dziecka. Dane takie moga by¢ uzywane do personalizacji reklam.

Addressable TV umozliwia dostarczanie tresci dostosowanych do konkretnego
odbiorcy lub gospodarstwa domowego podczas emisji klasycznych reklam w tele-
wizji. W momencie wystapienia bloku reklamowego, znaczniki SCTE? informuyja,
ze mozna dostarczy¢ reklame dostosowana do odbiorcy. Takie reklamy sa bardziej
dopasowane do potrzeb i profilu odbiorcy. Schemat systemu serwowania reklam
personalizowanych, znanego jako DAI, jest przedstawiony na Rysunku 12.

Ponizszy schemat prezentuje formalny uktad przeptywu danych i wzajemnych
zaleznosci w kontekscie ekosystemu DAI Nadawca telewizyjny, jak wskazuje ten
schemat, moze by¢ dowolnym wlascicielem sygnalu telewizyjnego.

W ramach analizy biznesowej przeprowadzono wywiady swobodne, ktére do-
tyczyly kwestii zwigzanych z checia korzystania z danych RPD, ich wptywu na
obecny model biznesowy oraz planowanej implementacji reklamy DAI w najblizszej
przysztosci. Podsumowanie tych wywiadéw znajduje sie w Tabeli 3.

Ta analiza jednoznacznie wskazuje na uzasadnienie tworzenia profili opartych
na danych RPD. Jest to naturalny kierunek rozwoju badan w obszarze wiedzy o wi-
dzach telewizyjnych. Dane RPD, ze wzgledu na ich pasywny charakter, pozwalaja
na znacznie dokladniejsze dostarczanie informacji niz dane z badan opartych
na mniejszych grupach czy ankietach. Informacje te, pozyskane poprzez diugo-
trwala obserwacje i analize, umozliwia stworzenie precyzyjnych profili widzéw

2 Sygnalizacja programéw telewizyjnych jest zgodna ze standardem SCTE 35, wywolania serwe-
rareklam realizowane sg za pomoca zadan HTTPS, a odpowiedzi sa zgodne ze standardem VAST.
Komunikat SCTE zawiera dane sygnalizacyjne, ktére moga skladac sie z jednego lub wigkszej liczby
réznych deskryptoréw, wstawianych przez nadawce do nadawanego strumienia. Skfadnik komuni-
katu SCTE 35, umozliwiajacy sygnalizacje segmentéw strumienia telewizyjnego. Deskryptory typu

»segmentation_descriptor” zwykle wystepuja parami (poczatek/koniec segmentu). Inne deskryptory
moga po prostu sygnalizowaé specjalny moment w programach telewizyjnych. Zrédlo: MOC TV.
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telewizyjnych, ktére stana si¢ cennym Zrédlem wiedzy dla nadawcéw do lepszego
budowania oferty programowej, ale takze do personalizowanej reklamy.

Dostawca sygnatu TV, np.
<>
operator kablowy

N

[ Nadawca TV } > [ DA - dynamiczna zamiana reklam TV i

A v
Repozytorium reklam
v

Ad Serwer DMPdiaTv - T Cyberbezpieczenstwo ||
(zakup SEemc Dane RPD naziem, sateltarn procesu
. > automatycznego :
dedykowanej zarzadzania (open data)
reklamy TV) danymi o widzach W Monitoring reklam | |
/‘\ ~ mediowa System Alertéw

v
Weryfikacja danych RPD (Rada Metodologiczna ds. RPD)

Reklamodawca
Agencja mediowa

k-

Y

Moduty - KRRIT Operatorzy - -
analityczne, | | Telemetria umowy z (kablowi, [<——> | Telewizor /widz
‘odane zpancy Polska dostawcami satelitarni,

telemetrycnego danych RPD naziemni) Surowe dane RPD

Transfer danych, fuzja danych, publikacja danych (Rada Metodologiczna ds. RPD)

Rysunek 12. Ekosystem DAI na rynku TV w Polsce.

Zrédto: Grabowski, M. (2020). Dane RPD — pomiar prowadzony przez KRRIT i zespét Telemetrii Polskiej.
Dostepny w www: https://kike.pl/wp-content/uploads/2021/03/KIKEnews1_2020.pdf, s 11 [19.12.2023].

Tabela 3. Ocena wykorzystania danych RPD
i checi oferowania reklamy DAI przez podmioty mediowe.

Planuje .
Nazwa grupy Korzystala Korzysta Korzystaé Oferuje Planu]e'
mediowej z danych z danych z danych reklame DAI oferowat
RPD RPD reklame DAI
RPD
TVP SA TAK TAK TAK NIE TAK
Canal+ TAK TAK TAK NIE TAK
Polska
BRAK BRAK
Red Carpet TAK NIE DANYCH NIE DANYCH
WP TAK NIE NIE TAK TAK
TVI\]I?;X: o TAK BRAK BRAK TAK TAK
. ) DANYCH DANYCH
Discovery
TV Puls TAK NIE TAK NIE TAK

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie wywiadéw przeprowadzonych w dniach 19.09 — 30.09.2022 r. z eks-
pertami rynku mediéw.
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5. Podsumowanie

W dzisiejszym $wiecie wiedza o konsumentach, ich potrzebach i zachowaniach jest
kluczowym aktywem na rynku. Branza mediowa, a zwlaszcza rynek telewizyjny,
dazy do pozyskania jak najwiekszej ilosci informacji o swoich odbiorcach, aby
lepiej i efektywniej dostosowywac swoje oferty programowe.

Okres pandemii COVID-19 potwierdzil waznos¢ telewizji jako gléwnego 7Zré-
dla informacji i jako medium, ktére opiekuje sie najmtodszymi widzami. Jednak
lockdown i ograniczenia zwigzane z pandemig utrudnialy prowadzenie niektérych
tradycyjnych badan rynku. W zwiazku z tym media rozpoczely poszukiwania no-
wych technologicznych rozwigzan, ktére umozliwilyby pozyskiwanie informacji
na temat potrzeb widzdéw.

Dane RPD (Return Path Data), ktére pochodza z urzadzen takich jak dekodery
kablowe, satelitarne czy IPTYV, a takze technologie CDN (Content Delivery Network)
i HbbT'V (Hybrid Broadcast Broadband TV), a takze informacje techniczne z tele-
wizoréw, stanowia bogate Zrédlo informacji. Pozwalaja one na analize ogromnych
ilosci danych i dokladne zrozumienie wyboréw widzéw programoéw telewizyjnych.

W miare jak technologie pomiaru danych ewoluuja, zmieniaja si¢ réwniez modele
komercjalizacji w branzy telewizyjnej. Nadawcy telewizyjni zaczynaja doceniac
potencjal tych danych w budowaniu profili widzéw telewizyjnych. Wartos$¢ danych
RPD polega na tym, ze mozna je wykorzysta¢ do personalizacji ofert reklamo-
wych. To wlasnie przyktad wykorzystania danych RPD do tworzenia reklam DAI
(Dynamic Ad Insertion), ktére sa dostarczane na dekodery operatoréw kablowych
i innych platform dystrybucji tresci.

Bibliografia:

Bochynska, N. (2019). RPD kluczowym Zrédtem wiedzy o potrzebach klientow? Gemius
i NASK widzg potencjat. Dostepny w www: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rpd-
kluczowym-zrodlem-wiedzy-o-potrzebach-klientow-gemius-i-nask-widza-potencjal
[dostep 07.10.2022].

Bosch, V. (2016). Big Data in Market Research: Why More Data Does Not Automatically
Mean Better Information. GfK Marketing Intelligence Review, 8(2), 56—63.

Chmielewska, A. (2022). Rynek telewizyjny. Lojalnos¢ w dobie zmian technologicznych.
Warszawa: Elipsa.

Chmielewska, A. i Zawiéliriska, 1. (2020). Zmiany zachowan konsumentéw na rynku tele-
wizyjnym — wspétogladalno$¢ TV i Internetu. Nauki Ekonomiczne, 31, 37-51.

Cuesta, C.E., Martinez-Prieto, M.A. & Fernandez, J.D. (2013). Towards an Architecture
for Managing Big Semantic Data in Real-Time. In: Drira, K. (ed.), Software Architecture.
ECSA 2013. Lecture Notes in Computer Science, vol 7957. Springer, Berlin, Heidelberg.
Available at www: http://dataweb.infor.uva.es/wp-content/uploads/2013/04/ecsa2013.
pdf, 45-53 [access 27.09.2022].


https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rpd-kluczowym-zrodlem-wiedzy-o-potrzebach-klientow-gemius-i-na
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rpd-kluczowym-zrodlem-wiedzy-o-potrzebach-klientow-gemius-i-na
http://dataweb.infor.uva.es/wp-content/uploads/2013/04/ecsa2013.pdf
http://dataweb.infor.uva.es/wp-content/uploads/2013/04/ecsa2013.pdf

82

Aleksandra Chmielewska

Erevelles, S., Fukawa, N. & Swayne, L. (2015). Big Data Consumer Analytics and the Trans-
formation of Marketing. Journal of Business Research, 69(2), 897—904.

Fan, W. & Bifet, A. (2012). Mining Big Data: current status, and forecast to the future.
SIGKDD Explorations Newsletter, 14(2), 1-5.

Gabka, A. (2022). Inwigilacja widzéw przez KRRiT? ,Niezrozumienie projektu badawczego”.
Dostepny w www: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/inwigilacja-widzow-telewizji-
jak-wyglada-w-polscce [dostep 29.10.2023].

Goczal, B. (2020). W czasie epidemii rosnie liczba badan ,,cyfrowych’ Ten trend utrzyma sig
na dtuzej. Dostepny w www: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/w-czasie-epidemii-
rosnie-liczba-badan-cyfrowych-ten-trend-utrzyma-sie-na-dluzej [dostep 27.09.2022].

Gosiewska, A. (2020). Telewizja w czasach pandemii. Telekabel & digital TV, 4, 20-21.

Grabowski, M. (2020). Dane RPD — pomiar prowadzony przez KRRIT i zespét Telemetrii Pol-
skiej. Dostepny w www: https://kike.pl/wp-content/uploads/2021/03/KIKEnews1_2020.
pdf; s. 11 [dostep 19.12.2023].

Grabowski, M. (2023). Waluta przyszlo$ci a zmiany na rynku badan. W: A. Chmielewska
i]. Snopkiewicz (red.), Nowe Supermedium. Wspélczesne oblicza telewizji i scenariusze
przysziosci. Warszawa—L6dz: Wydawnictwo Elipsa i WPWSFTiT.

GUS (2021). Telekomunikacja w 2020 roku. Dostepny w www: https://stat.gov.pl/download/
gfx/portalinformacyjny/pl/defaultaktualnosci/5512/2/5/1/telekomunikacja_w_2020_r.
pdf [dostep 19.12.2023].

Ipsos. (2020). Polski konsument w czasach koronawirusa — nowe badanie syndykato-
we. Dostepny w www: https://www.ipsos.com/pl-pl/polski-konsument-w-czasach-
koronawirusa-nowe-badanie-syndykatowe [dostep 19.12.2023].

KRRiT (2018). Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dziatalnosci w 2017
roku. Dostepny w www: https://www.gov.pl/attachment/b125f286-0d0e-4b67-b7cb-
7181da9a5069 [dostep 20.04.2020].

Kurdupski, M. (2020). Koronawirus wptyngt na ogladanie telewizji. Przed telewizorem
spedzamy nawet ¢wierc doby. Dostepny w www: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/
rosnie-sredni-dobowy-czas-ogladania-telewizji-analiza-nielsena [dostep 19.12.2023].

Lee H. i Sohn L. (2016). BIG DATA w przemysle. Jak wykorzystac analize danych do opty-
malizacji kosztow procesow?. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.

Mach-Krél, M. (2016). On Assessing Organization’s Preparedness to Adopt and Make Use
of Big Data. Informatyka Ekonomiczna, 1, 75—82.

NASK konsultuje prace badawczo-rozwojowe w sprawie danych RPD w jednozrédtowym
badaniu mediéw. (2021). Dostepny w www: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/
nask-prace-badawczo-rozwojowe-w-sprawie-danych-rpd-w-jednozrodlowym-badaniu-
mediow [dostep 29.10.2023].

OFBOR (2020). Badania bedg jeszcze bardziej cyfrowe. Dostepny w www: https://www.
ofbor.pl/index.php/aktualnosci [dostep 26.09.2022].

Popiolek, M. i Cyrek B. (2022). Analiza audytoriéw medialnych — nowe trendy i rozwigzania
w pomiarze widowni mediéw elektronicznych. W: E. Kocéw, M. Laberschek, K. Kope¢
i K. Plebanczyk (red.), Metodologia badan w sektorze kultury i mediow. Krakéw: Wy-
dawnictwo U]J.


https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/inwigilacja-widzow-telewizji-jak-wyglada-w-polscce
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/inwigilacja-widzow-telewizji-jak-wyglada-w-polscce
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/w-czasie-epidemii-rosnie-liczba-badan-cyfrowych-ten-trend-utrz
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/w-czasie-epidemii-rosnie-liczba-badan-cyfrowych-ten-trend-utrz
https://kike.pl/wp-content/uploads/2021/03/KIKEnews1_2020.pdf
https://kike.pl/wp-content/uploads/2021/03/KIKEnews1_2020.pdf
https://stat.gov.pl/download/gfx/portalinformacyjny/pl/defaultaktualnosci/5512/2/5/1/telekomunikacja
https://stat.gov.pl/download/gfx/portalinformacyjny/pl/defaultaktualnosci/5512/2/5/1/telekomunikacja
https://stat.gov.pl/download/gfx/portalinformacyjny/pl/defaultaktualnosci/5512/2/5/1/telekomunikacja
https://www.ipsos.com/pl-pl/polski-konsument-w-czasach-koronawirusa-nowe-badanie-syndykatowe
https://www.ipsos.com/pl-pl/polski-konsument-w-czasach-koronawirusa-nowe-badanie-syndykatowe
https://www.gov.pl/attachment/b125f286-0d0e-4b67-b7cb-7181da9a5069
https://www.gov.pl/attachment/b125f286-0d0e-4b67-b7cb-7181da9a5069
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rosnie-sredni-dobowy-czas-ogladania-telewizji-analiza-nielsena
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rosnie-sredni-dobowy-czas-ogladania-telewizji-analiza-nielsena
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/nask-prace-badawczo-rozwojowe-w-sprawie-danych-rpd-w-jednozrod
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/nask-prace-badawczo-rozwojowe-w-sprawie-danych-rpd-w-jednozrod
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/nask-prace-badawczo-rozwojowe-w-sprawie-danych-rpd-w-jednozrod
https://www.ofbor.pl/index.php/aktualnosci
https://www.ofbor.pl/index.php/aktualnosci

Zrédta informacji o zachowaniach widzéw... | Sources of information... 83

Statista. (2020). TV audience time during coronavirus (COVID-19) outbreak in Poland
2020, by age. Dostepny w www: https://www.statista.com/statistics/1105663/poland-
tv-audience-time-during-the-coronavirus-epidemic/ [dostep 19.12.2023].

Wozniczka, J. (2018). Big data i ich wykorzystanie w analityce marketingowej. Wybrane
problemy badawcze. Marketing i Rynek, 3, 2—11.

Zawisliniska, I., Chmielewska, A. i Kondrat M. (2023). Dane RPD na rynku telewizyjnym.
Potencjal rozwoju przychodéw z reklamy DAL Nauki Ekonomiczne, 37, 77-102.

Zhan, Y., Tan, K., Ji, G., Chung, L. & Tseng, M. L. (2017). A big data framework for facilitating
product innovation processes. Business Process Management Journal, 23(3), 518—536.

Sources of information about the behavior
of TV viewers using RPD measurement

Abstract

Objective/Thesis: The article aims to show how television content distribution technology
is conducive to obtaining information about viewers’ behavior for the media market, an-
swering the question of how data allows the building of behavioral profiles and adjusting
the program offer of the TV station.

Concept/Test methods: The basis for writing this article was the results of pilot studies
conducted in selected television companies on the possibility of using RPD data to build
awareness about the needs of viewers and the use of personalized advertising in the fu-
ture. The research on the RPD data obtained from Gemius allowed to conduct analysis
in September — October 2022 at the Red Carpet station. The determinant of inquiring
for new sources for research was the COVID-19 period, when conducting research with
respondents was limited.

Results and conclusions: The research confirms the technological possibilities to use
RPD data to build behavioral profiles of TV viewers. Interviews conducted at the same
time confirm the market’s willingness to use data in new business areas.
Originality/Cognitive value: The author presented a variety of measurement data obtained
from many forms of television content distribution. These data can be a supplement to
the current research or be used independently to obtain knowledge about the activity of
households in front of TV screens. The future of using RPD data is seen in personalized
advertising, known as DAI for short. Potential analyses and data presentations were shown
on RPD data from cable and IPTV operators. The potential of building knowledge about
viewers and the use of RPD data for new advertising models is one of the new directions
of development for TV broadcasters.

Research limitations: The research was conducted on one RPD data source — obtained
from cable and IPTV operators. However, it is reasonable to extend the research to the
area of content distribution, such as Digital Terrestrial Television as well as satellite and
OTT broadcasting.

Keywords
Advertising. Big Data. COVID-19. Media consumer. RPD. Television. TV market.
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Sprawozdanie z VI Miedzynarodowej
Konferencji Naukowej ,,Nauka o informacji
(informacja naukowa) w okresie zmian:
Nauka wobec wspolczesnosci:
Wojny informacyjne’;

Warszawa, 18—19 maja 2023 r.

W dniach 18—19 maja 2023 r. w gmachu Biblioteki Uniwersyteckiej w Warszawie
odbyla sie sz6sta edycja miedzynarodowej konferencji naukowej ,Nauka o infor-
macji (informacja naukowa) w okresie zmian: Nauka wobec wspélczesnosci: Wojny
informacyjne”. Jest to konferencja organizowana cyklicznie co dwa lata. Pierwotnie
byla organizowana przez Zaklad Systemoéw Informacyjnych Instytutu Informacji
Naukowej i Studiéw Bibliologicznych Uniwersytetu Warszawskiego. Obecnie za$
organizatorem jest Katedra Informatologii Wydzialu Dziennikarstwa, Informacji
i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego.

Tematem przewodnim tegorocznego spotkania byly wojny informacyjne.
XXI wiek jest domeng szybkiego rozwoju technologii, w tym technologii infor-
macyjnych, uczenia maszynowego, mediéw spotecznosciowych i dziennikarstwa
obywatelskiego. Lecz postep technologii informacyjnych ma nie tylko zalety, ale
tez i wady. Z jednej strony mozna szybko dotrze¢ do informacji, podzieli¢ si¢ nia
lub stworzy¢ wlasny przekaz. Z drugiej za$ — istnieje spore ryzyko powstania cy-
berterroryzmu, dezinformacji i fali fake newséw.

Konferencja miala stworzy¢ pole do refleksji nad zjawiskiem dezinformacji oraz
nad metodami z obszaru nauk humanistycznych i spotecznych (m.in. medioznaw-
stwa, informatologii, nauk o bezpieczenstwie, filozofii, politologii, socjologii), dzieki
ktérym mozna bedzie przeciwdziata¢ temu zjawisku.

Zakres tematyczny konferencji, okreslony przez Komitet Organizacyjny, sku-
pil sie wokdt wojen informacyjnych. Uwzgledniono najwazniejsze wspodtczesne
problemy spoleczne, m.in. pandemie COVID-19, wojne w Ukrainie, katastrofe
klimatyczna czy kryzys energetyczny.

Referaty zebrano tematycznie w nastepujacych grupach problemowych: architek-
tura informacji a bezpieczenstwo informacji, architektura informacji jako narzedzie
walki z dezinformacja, badania UX a wojny informacyjne, banki informacyjne,
cyberterroryzm, dark patterns i projektowanie serwiséw informacyjnych, dzien-
nikarstwo obywatelskie, fact-checking, kompetencje informacyjne uzytkownikéw,
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manipulacje medialne, nowoczesna infrastruktura informacyjna, jej zabezpiecze-
nie oraz ataki na nig, nowe technologie komunikacyjne, ocena jako$ci informacji,
spoleczne sieci informacyjne, wojny w cyberprzestrzeni, wojny informacyjne oraz
zjawisko fake news.

W konferencji udzial wzieto 60 oséb, w tym prelegentéw, ktérzy dzielili sie swoja
wiedzg, jak i stuchaczy. W trakcie wydarzenia zaprezentowano 44 referaty.

Konferencja cieszyla sie szerokim zainteresowaniem specjalistéw zajmujacych
sie problematyka dezinformacji. Wsréd nich znalezli sie zaréwno eksperci krajowi,
jak i zagraniczni (Ukraina, Nigeria), reprezentujacy rézne osrodki badawcze. Co
wazne, uczestnicy konferencji nalezeli do réznych pokolen badaczy, co przetozyto
sie na szerokie spektrum pogladéw na badane zjawiska. Najwieksza liczba gosci
konferencji przybyta z réznych osrodkéw akademickich i badawczych Polski. Naj-
wiecej badaczy i badaczek pochodzito z Uniwersytetu Warszawskiego, Uniwersy-
tetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie, Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach
oraz Uniwersytetu Pedagogicznego im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie.
GosciliSmy réowniez gosci z Ukrainy (Rowienski Panstwowy Uniwersytet Huma-
nistyczny) oraz Nigerii (Nasarawa State University).

Konferencja stala si¢ jednym z najwazniejszych wydarzen na polskiej mapie in-
formatologii. Pelni ona znaczaca role jako miejsce wymiany wiedzy, do§wiadczen
oraz prezentacji innowacyjnych koncepcji i rozwiazan.

Wydarzenie zostalo uroczyscie otwarte przez Przewodniczacego Komitetu Or-
ganizacyjnego dr. hab. Piotra Tafilowskiego, prof. UW oraz prof. dr hab. Barbare
Sosinska-Kalate. Wséréd gosci konferencji wymieni¢ mozna prof. dr. hab. Janu-
sza Adamowskiego — Dziekana Wydzialu Dziennikarstwa, Informacji i Biblio-
logii, prof. dr. hab. Dariusza KuZmine — Prodziekana ds. Finansowych oraz
prof. dr. hab. Roberta Cieslaka — Przewodniczacego Rady Naukowej Dyscypliny
Nauki o Komunikacji Spotecznej i Mediach. Tuz po przywitaniu uczestnikéw i gosci
konferencji wygloszone zostaly dwa keynote speech. Pierwszy, pt. ,Dezinformacja
i jej wplyw na bezpieczenstwo bankéw oraz ich klientéw’, wyglosit dr Tadeusz
Bialek, prezes Zwiazku Bankéw Polskich. Drugi referat dotyczyt prawdy i czasu,
a wyglosit go prof. dr hab. Zbigniew Mikotejko (Instytut Filozofii i Socjologii PAN).
Kolejny dzien konferencji otworzyt bylty Rzecznik Praw Obywatelskich Adam
Bodnar, ktéry wyglosit wyktad pt. ,Rzadzenie poprzez oszukiwanie — znaczenie
dezinformacji oraz kontroli nad mediami dla jakosci demokracji”.

Pierwszy dzien spotkania podzielono na trzy sesje. Pierwsza poswigecono rosyj-
skim strategiom dezinformacji. Otworzyta ja dr hab. Agnieszka Demczuk (UMCS)
referatem pt. ,Demokratyzacja dezinformacji a la Kreml” Nastepnie uczestnicy
mogli wystuchac¢ referatéw dotyczacych ,Rosyjskiej propagandy przeciwko Ukra-
inie i Zachodowi w latach 2014-2015 i 2022-2023” (dr hab. Bogdan Borowik,
UMCS), ,Koncepcji autokracji informacyjnej a polityki informacyjnej Rosji: ujecia
teoretycznego informacyjnej polityki wewnetrznej a dostosowania koncepcji do
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polityki miedzynarodowej” (Ilya Alipau, UW). Na zakonczenie sesji uczestnicy
wysluchali referatu pt. ,Dezinformacja w Internecie jako narzedzie zabezpiecza-
nia intereséw Federacji Rosyjskiej w strefach wptywu. Analiza fake news z bazy
EuvsDisinfo” (dr Grzegorz Ptaszek, AGH w Krakowie, dr hab. Bohdan Yuskiv).

Druga sesja po$wiecona zostala tematowi wojny w Ukrainie. Przedstawione
zostaly nastepujace referaty: ,When every second matters. Ukrainian news media
on TikTok during war time” przedstawiony przez Vladyslava Zinichenko (UAM);

»The construction of war fake news. The specificity of disinformation in social media
during the first six months of the Ukraine-Russia war’, o czym opowiedzieli Kata-
rzyna Kopecka-Piech, dr hab., prof. ucz. Dorota Dyksik i Mateusz Sobiech (UMCS,
UWr); ,«Rozpoczelismy walke, ktéra ma znaczenie metafizyczne». Rosyjska Cer-
kiew Prawoslawna na wojnie informacyjnej z Ukraina (2022-2023)” wygloszony
przez dr Milene Kindziuk (UKSW); ,,Relacjonowanie przebiegu wojny w Ukrainie
a strategie komunikacyjne wybranych mediéw w Ukrainie, Rosji i w Polsce’, ktéry
zostal przygotowany przez prof. dr. hab. Stanislawa Jedrzejewskiego, dr. hab. Wik-
tora Wernera, dr. Krzysztofa Kuzmicza i dr. Jacka Nozewskiego (Akademia Leona
Kozminskiego, UAM) oraz ,Walka z zawlaszczeniem jezykowym jako forma dezin-
formacji w kontekscie rosyjsko-ukrainskiej wojny’; o ktérej opowiedziala dr Nadia
Gergalo-Dabek (UMCS).

Trzecia sesja, dotyczaca uzytkownikéw informacji, zakonczyta pierwszy dzien
obrad. W jej ramach uczestnicy wysluchali referatu pt. ,Epistemiczne barki infor-
macyjne w kontekscie zachowan informacyjnych cztowieka jako fenomen profilo-
wania specyficznych przestrzeni informacyjnych” przygotowanego przez dr Monike
Krakowska (UJ). Agnieszka Jézwik (UMCS) opowiedziala o detekcji fake newsow
jako podstawowej umiejetnosci wspélczesnego odbiorcy mediéw. Ostatni referat
trzeciej sesji pt. ,Ewolucja paradygmatu ochrony odbiorcy mediéw w erze cyfrowe;j”

wyglosita dr Agata Raczkowska (UW).

Drugi dzien konferencji sktadal si¢ z 7 paneli, ktére umownie podzielono na dwa
réwnolegle bloki tematyczne — ,technologiczne” i ,humanistyczne”

Pierwszy panel otworzyla dr hab. Marta Juza (UP im. KEN w Krakowie), wy-
glaszajac referat pt. ,Wolnos¢ stowa w komunikacji internetowej a potencjat
dezinformacji” Nastepnie uczestnicy wystuchali referatu dotyczacego narzedzi
dezinformacji i manipulacji w przestrzeni medialnej i spotecznej: rodzaje, charak-
terystyka, oddzialywanie wygloszonego przez dr Katarzyne Bakowicz (Uniwersytet
SWPS). Dr hab. Danuta Kazmierczak (UP im. KEN w Krakowie) opowiedziata
o kompetencjach informacyjnych dla budowania sp6jnosci spotecznej w dobie
wojen informacyjnych (,Information competencies for building social cohesion in
era of InfoWars”). Z kolei mgr Maria Lipiniska (UW) wyglosita referat pt. ,Przypadek
Alexa Jonesa w konteks$cie mechanizmu tworzenia teorii spiskowych i fake newsow”.

Réwnolegle z panelem 1 odbywal sie panel 2, poswiecony informacji nauko-
wej. Dyskusje otworzono referatem pt. ,Bibliometryczny zarys obszaru falszywej
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informacji na podstawie bazy Scopus i pakietu Bibliometrix” (dr Anna Malgorzata
Kamiriska, US). Nastepnie uczestnicy zapoznali sie z architektura informacji w ser-
wisach internetowych czasopism drapieznych (dr Anna Matysek, US). Ciekawa
dyskusja toczyla sie wokél tematu zwiazanego z badaniami ankietowymi dotycza-
cymi kompetencji bibliograficznych studentéw (dr Agnieszka Lakomy-Chlosta,
dr hab. Agnieszka Golda, US). Zamykajacym panel 2 byt referat pt. ,Kontrolne
i nadzorcze funkcje katalogu bibliotecznego w czasach cenzury i wojen kulturowych.
Studium przypadku spotecznej historii informacji” wygloszony przez dr hab. Terese
Swieckowska (UW).

Po przerwie kawowej uczestnicy konferencji rozeszli si¢ na kolejne panele. Pod-
czas 3 z nich, ktdéry byl poswigcony dezinformacji i technologii uczestnicy zasta-
nawiali sig, czy fake newsy sa mniej falszywe na mniejszym ekranie oraz czy rodzaj
urzadzenia wplywa na postrzeganie prawdziwosci informacji (Dorota Marciniak,
Marta Lasota, dr Maciej Ko$cielniak, Uniwersytet SWPS). Nastepnie dr Lukasz
Iwasinski (UW) omoéwit temat prawa w kontekscie rozwoju algorytméw sztucz-
nej inteligencji. Réwnie ciekawym byl zaprezentowany przez dr. hab., prof. UW
Grzegorza Gmiterka (UW) temat poswiecony aplikacjom mobilnym w $wietle
agregacji i selektywnej dystrybucji informacji w 2023 r. Poruszono tez tematy
dotyczace atakéw phishingowych w kontekscie cyberbezpieczenstwa i szerzenia
dezinformacji (dr Adam Jachimczyk, UW), detektora poziomu niewiarygodnosci
komunikatéw medialnych jako broni przeciwdezinformacyjnej (dr hab. Anna
Granat, UMCS), wykrywania fake news za pomoca sztucznej inteligencji (Kamil
Jaszczynski, Grzegorz Swierk, Fundacja Midero). Panel 3 zakoriczyta prezentacja
zagranicznego goscia, dr. Godswilla Okiyi'a (Nasarawa State University), ktéry
opowiedzial o ocenie cyberatakéw i strategiach zarzadzania i kontroli nad nimi
w Nigerii (,Assessment of cyber-attacks and strategic approaches adopted towards
their management and control in Nigeria”).

Réwnolegle odbyt sie panel 4 poswiecony dziennikarstwu oraz panel 5, ktérego
tematem przewodnim byly teorie informacyjne. W ramach 4 panelu wygloszono
trzy referaty. Monika Szafranska (UJ) opowiedziata o roli portali fact-checkingo-
wych w systemie medialnym w $wietle dziennikarskiej teorii demokracji. Nastepnie
Julia Molibog (UAM) opowiedziata o dziennikarstwie w czasie konfliktu zbrojnego
i przedstawita studium przypadku kanatu Historia Realna w serwisie YouTube. Na
zakoriczenie dr Waldemar Sobera (US) wyglosit referat dotyczacy profili dzien-
nikarzy obywatelskich jako medium zaufania publicznego i pogladéw studentéw
dziennikarstwa na ten temat.

Panel 5 dotyczyl teorii informacyjnych i rozpoczat sie referatem prof. dr. hab. Wie-
stawa Babika (U]) pt. ,Ekologia informacji — podbudowa teoretyczna i ptaszczyzna
praktyczna w walce ze wspolczesnymi przejawami zjawiska dezinformacji”. Na-
stepnie dr hab., prof. US Katarzyna Materska opowiedziala o walkach informacyj-
nych w paradygmacie ekosysteméw informacyjnych. Na zakonczenie uczestnicy
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konferencji wystuchali referatu dr Iwony Grodz (PTBFiM, PTKS, WSUS) dotycza-
cego wizualizacji w mediach versus wartosci informacji na przykladzie filmowym.

Po przerwie obiadowej uczestnicy pospieszyli na ostatnie dwa panele. Panel 6
objat zagadnienia zwiazane z informacja i gospodarka. W jego ramach odbyty sie
dwie prezentacje. Pierwszy wystapil dr hab., prof. ucz. Zbigniew Osinski (UMCS),
ktéry opowiedzial o internetowych relacjach pomiedzy firma a konsumentami.
Uczestnicy zastanowili sie, czy taka relacja jest marketingiem czy wojna infor-
macyjng. Nastepnie dr inz. Agnieszka Mlodzka-Stybel wraz z mgr Aneta Stan-
czak-Gasiewska (CIOP PIB) przedstawily temat dotyczgcy problematyki rozwoju
Przemystu 4.0 w wybranych bazach pismiennictwa krajowego.

Mediéw spotecznosciowych dotyczyt panel 7, ktéry rozpoczeta dr Ewa Chludzin-
ska (Akademia Nauk Stosowanych w Lomzy) referatem pt. ,Media spotecznosciowe
a machina manipulacji” Nastepnie uczestnicy wystuchali prezentacji dotyczacej
dominacji algorytméw w spotecznej sferze informacji i poziomu spotecznej §wia-
domosci tego zjawiska, ktéra przygotowala dr Emilia Musiat (UP im. KEN w Kra-
kowie). Z kolei Maria Stefaniak opowiedziata o zagrozeniach dla wolnosci stowa
w internecie po zakupie Twittera przez Elona Muska.

Po burzliwych i owocnych dyskusjach nastapilo podsumowanie obrad i za-
mkniecie konferencji.

Konferencja zrealizowala zamierzone cele organizatordw, stajac si¢ nie tylko
miejscem wymiany wiedzy, doswiadczen i przemyslen uczestnikéw, ale takze in-
spirujaca platforma dyskusji i refleksji. Gos¢mi konferencji byli wybitni akademicy
i praktycy, ktérzy na co dzien zajmuja si¢ zagadnieniami zwigzanymi z szeroko
pojeta dezinformacja. Trwajace dwa dni wydarzenie przyniosfo owocne polemiki
i liczne dyskusje, podczas ktérych idee i pomysty spotkaly sie z rzeczywistoscia.
Uczestnicy wymieniali sie nie tylko wiedzg i spostrzezeniami, ale takze najlepszy-
mi praktykami w swoich dziedzinach, co przyczynilo sie do wzbogacenia wiedzy
i umiejetnosci wszystkich obecnych. Konferencja pomogta nawiazac silne i trwale
relacje miedzy naukowcami a praktykami, a takze wszechstronnie przeanalizowaé
zjawisko dezinformacji.

W imieniu Rady Programowej oraz Komitetu Organizacyjnego bardzo dzie-
kujemy wszystkim Uczestniczkom i Uczestnikom Konferencji. Mamy nadzieje,
ze w rownie szerokim i zréznicowanym gronie spotkamy sie podczas nastepnej
konferencji.

mgr Karolina Silkina
Szkota Doktorska Nauk Spotecznych
Uniwersytet Warszawski

Tekst wptyngt do redakcji: 16 listopada 2023 r.
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Spoleczne znaczenie informacji o nauce i komunikacji medialnej w dzia-
lalnosci towarzystw naukowych, rec. ksiazki: Komunikacja w nauce. Komu-
nikowanie wiedzy. Rola towarzystw naukowych, red. nauk. Iwona Hofman,
Warszawa, Rada Towarzystw Naukowych przy Prezydium Polskiej Akademii
Nauk, 2023, ss. 142. ISBN 978-83-66847-44-6, online: https://publikacje.pan.
pl/dlibra/flipbook/126524

Popularyzacja nauki i upowszechnianie wiedzy to podstawowe zadania uczonych, na-
ukowcow — we wspodlczesnym $wiecie po prostu okreslanych ogélnym mianem ludzi
nauki — jak i instytucji powotanych do prowadzenia dziatalno$ci naukowej, w tym towa-
rzystw naukowych. Jest to problematyka stale aktualna i obecna w rozwazaniach z zakresu
naukoznawstwa, a coraz cze$ciej innych nauk spotecznych: informatologii, bibliologii,
socjologii, filozofii czy nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Tym bardziej na uwage
zastuguje publikacja, bedaca poklosiem dwdch konferencji naukowych powiazanych ze
soba tematycznie, ktére wspélnie zorganizowaly, w maju i grudniu 2022 r., Rada Towa-
rzystw Naukowych przy Prezydium PAN w partnerstwie z Komitetem Nauk o Komuni-
kacji Spotecznej i Mediach PAN oraz Rada Upowszechniania Nauki przy Prezydium PAN.
Osoba inicjujaca te konferencje oraz wspélpracujaca z wyzej wymienionymi instytucjami
jest Iwona Hofman, specjalistka z zakresu teorii komunikacji spolecznej, historii mediéw
i zwiazkéw medidw z polityka oraz problematyki towarzystw naukowych. Od lat zwigzana
z UMCS w Lublinie, od 2019 r. jest dyrektorem Instytutu Nauk o Komunikacji Spotecznej
i Mediach. Pelni wiele funkcji ministerialnych, m.in. jest cztonkiem Rady Doskonalo$ci
Naukowej, przewodniczy zaréwno Radzie Towarzystw Naukowych, jak i nowo utworzone-
mu w 2021 r. w strukturach PAN Komitetowi Nauk o Komunikacji Spolecznej i Mediach.
Iwona Hofman jest takze redaktorka naukowa recenzowanej publikacji.

Na tom sklada si¢ osiem tekstéw autoréw reprezentujacych rézne dyscypliny nauko-
we. Pierwszy to Komunikowanie o nauce jako odpowiedz na wyzwania wspdtczesnosci
Marceliny Zuber z Uniwersytetu Wroctawskiego, ktéra w ujeciu socjologicznym omawia
podstawowe definicje pojecia ,komunikowanie o nauce” oraz pokazuje, w jaki sposéb ten
rodzaj komunikowania wpisuje sie w sfere spoteczna. Autorka artykutu wykazuje zmiany
w modelach informacji o nauce, jakie nastapily w odniesieniu do modelu etosu uczo-
nego zaproponowanego przez Roberta Mertona. Dokladniej analizuje jedna z czterech
regul, a mianowicie regute ,komunizmu’, méwiaca, ze ,podstawowe odkrycia nauki sa
produktem wspoélpracy spolecznej i sa wlasnoscia wspélnoty” (s. 13). Marcelina Zuber
pokazuje, ze pelna informacja w nauce moze sta¢ sie problematyczna ze wzgledu na
pojawiajace si¢ dylematy moralne dotyczace badan naukowych. Problem etyki nauki jest
bardzo wazny i stale aktualny, a zarysowany w tym artykule pokazuje, jak rézne zagro-
zenia moga wystepowaé w komunikowaniu o nauce w powigzaniu ze spoleczenstwem
informacji i wiedzy.

ZIN 2023, 61(2), 9094
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Kolejne rozwazania autorstwa Remigiusza Sapy z Uniwersytetu Jagielloriskiego zostaly
poswiecone Informacji w komunikacji naukowej. Tutaj z kolei z perspektywy informatolo-
gicznej oméwiono problem wyartykutowany w tytule, w powigzaniu z zarzadzaniem nauka
na réznych jej poziomach organizacyjnych. Informacja naukowa — zdaniem Autora — to
wszelkie informacje (gléwnie te utrwalone) wytworzone przez nauke oraz dotyczace nauki
i jej dorobku. W artykule analizie poddano szczegélnie takie elementy komunikowania
o nauce jak dane badawcze i informacja o danych jako specyficznych tresciach transfe-
rowanych w systemie komunikacji naukowej oraz promocja informacji naukowej. Dane
badawcze maja dzisiaj istotny wplyw na komercjalizacje nauki. W zalezno$ci, gdzie zostana
opublikowane i w jakiej postaci (tradycyjny artykul czy artykul o danych/raport danych)
beda stuzyly ocenie samego naukowca i jego dorobku naukowego, ale tez parametryzacji
instytucji naukowych. W tym celu wykorzystuje sie¢ wskazniki ilosciowe, dlatego wazna
role w nauce odgrywaja bibliometria, naukometria, webometria, informetria czy altme-
tria. Stuza budowaniu wizerunku i profilu badawczego naukowca, maja duzy wplyw na
zatrudnienie danej osoby w instytucji naukowej, jej awans zawodowy czy uzyskanie gran-
tu. Sytuacja ta, zdaniem Autora artykulu, prowadzi do inwersji procesu pracy naukowej
(najpierw wazne jest czasopismo czy wydawnictwo, w ktérym tekst bedzie opublikowany
i ich punktacja, a dopiero istotny jest sam tekst) i do rozpatrywania sytemu komunikacji
naukowej w kategoriach ekonomicznych, co moze negatywnie wplywaé na rozwdj nauki.
Nalezy podkresli¢, ze problemy, o ktérych pisze Remigiusz Sapa w kontekscie pozyskiwania
danych i publikacji tekstéw naukowych, a przede wszystkim dostepu do otwartej nauki
i odpowiedzialnego ingerowania danych w systemie komunikacji naukowej sa dzisiaj bardzo
aktualne i powinny stac sie przedmiotem szerokiej dyskusji naukowej. Tym bardziej cieszy
podjecie tego zagadnienia, cho¢ w zarysie, w recenzowanej ksigzce.

Do kwestii, o ktérych pisal Remigiusz Sapa, nawiazuje kolejny autor, Pawel Nowak
z Uniwersytetu Marii Curie-Skfodowskiej w Lublinie w artykule Komunikacja w nauce
o nauce — perspektywa pragmakomunikacyjna. Tym razem przez pryzmat komunikologii
i teorii jezyka mediéw skupiono sie na trudnosciach zwiazanych ze skuteczna komunikacja
o nauce w komunikacyjnej przestrzeni publicznej w XXI wieku. Autor wyszczegdlnia rézne
kategorie spolecznosci odbiorczych nauki, zréznicowanych w zaleznosci od ich mozliwo$ci
i kompetencji jezykowych oraz poznawczych, zainteresowan, potrzeb i aspiracji. Dlatego
tez przekaz naukowy powinien by¢ nie tylko wlasciwy i interesujacy, poprawny i skuteczny,
ale przede wszystkim dopasowany do odbiorcy, a ,komunikaty o nauce musza trafia¢ do
r6znych miejsc i krain geokomunikacyjnych” (s. 44). Jezyk, jakim postuguja si¢ okreslone
$rodowiska czy grupy spoteczne, narzuca odmienne strategie poznawczo-komunikacyj-
ne i ich hierarchiczno$¢ od najnizszych do najwyzszych kompetencji komunikacyjnych.
Autor wymienia m.in. prostacki porzadek rzeczy (PPR), naturalny porzadek rzeczy (NPR),
retropiczny porzadek rzeczy (RPR), specjalistyczny porzadek rzeczy (SPR). Wybér sposo-
bu komunikacji o nauce i jej popularyzacji zalezy od rodzaju zréznicowania jezykowego
odbiorcéw, czyli od komunikacyjnej przestrzeni publicznej. Nalezy zgodzi¢ si¢ z Pawlem
Nowakiem, ze informacja o nauce podlega takze interpretacji kulturowej i dopiero wéw-
czas staje sie czescia komunikacji spotecznej, stad w znacznym stopniu powinna by¢ we
wspoélczesnym $wiecie oparta na naturalnym porzadku rzeczy, aby byla dostepna dla jak
najszerszej grupy odbiorcéw.
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Pozostajac nadal w kregu jezyka nauki kolejni autorzy, czyli Emanuel Kulczycki z UAM
w Poznaniu, Tim C.E. Engels z Uniwersytetu w Antwerpii i Janne P6lénen z Federacji
Finskich Towarzystw Naukowych wspdlnie podjeli temat Wielojezycznosci komunikacji
naukowej w naukach spotecznych. Wykorzystali dane bibliograficzne z krajowych systeméw
informacji o nauce, gléwnie z narodowych bibliograficznych baz danych indeksujacych na
0g6t cala produkcje badaczy z danego kraju, aby pokazac geopolityczny sposéb postrzega-
nia publikacji naukowych, w ktérym istotna role odgrywaja w naukach spolecznych jezyki,
przez autoréw nazwane lokalnymi. Okreslenie to nie do korica jest jasne i trudno zgodzi¢
sie z nim zgodzi¢, bowiem Autorzy nie wyjasnili, co rozumieja przez to pojecie, cho¢ czesto
go stosuja w tym artykule. Nie wchodzac w doglebna i specjalistyczna analize klasyfika-
cji jezykéw, wydaje sie, ze wiekszo$¢ wspélczesnych badaczy w komunikacji naukowej
w obszarze humanistyki i nauk spotecznych wykorzystuje na szczeblu krajowym jezyki
narodowe, a w komunikacji miedzynarodowej — jezyki kongresowe, gtéwnie jezyk angielski.
Badania prowadzone na poziomie lokalnym sa najczesciej opisywane za pomoca jezyka
narodowego jako podstawowego wyznacznika tozsamosci okre$lonego narodu. Wyniki
przeprowadzonych badan wielojezycznego publikowania w siedmiu krajach europejskich
(Czechy, Dania, Finlandia, Flandria, Norwegia, Polska, Stowenia) wykazaly, ze ponad jedna
trzecia badaczy publikowata w co najmniej dwdch jezykach w kazdym z tych krajéw, przy
czym w Polsce wskaznik ten byt nawet wyzszy. Autorzy artykutu zaproponowali holistyczne
podejscie do zagadnien jezyka nauki, w tym do problemu wielojezycznosci, ktéra, co nie
trzeba udowadnia¢, przynosi korzysci nie tylko ludziom nauki, ale i spoteczenstwu. Jezyk
jest podstawa komunikacji naukowej, dlatego tak wazne jest, aby naukowcy wykorzystywali
zaréwno mozliwosci, jakie we wspoélczesnym $wiecie daje jezyk angielski, jak i dostrzegali
potrzebe komunikacji ,w jezykach lokalnych, poniewaz pozwala to na zwiekszenie zaan-
gazowania zainteresowanych stron i szerokiej publiczno$ci” (s. 59).

Z kolei Kodem interdyscyplinarnosci w nauce o informacji zainteresowala si¢ Diana
Pietruch-Reizes, profesor Uniwersytetu Jagielloniskiego, specjalistka w zakresie informacji
naukowej, ze szczegdlnym uwzglednieniem informacji prawnej i informacji parlamentar-
nej oraz informacji europejskiej. Swoje rozwazania oparfa na analizie wzorcéw kultury
naukowej w wymiarze aksjologicznym, historycznym i organizacyjno-funkcjonalnym,
a w rewolucji naukowej w XVII wieku dostrzega intensywny rozwdj informacji, spowo-
dowany wcze$niejszym wynalezieniem druku i jego szybkim rozprzestrzenianiem sie
stopniu wyzwolita potrzebe komunikowania si¢ uczonych, dazacych do szybkiej wymiany
mysli naukowej, co pociagnelo za sobg rozwdj réznych instytucji i organizacji zajmujacych
sie problematyka informacji, dokumentacji i komunikacji. Tylko zréwnowazone podejscie,
uwzgledniajace zaréwno tradycje, jak i wspoélczesnos$é dokonan naukowych, pozwala — zda-
niem Autorki — na uchwycenie zZrédel nauki o informacji w calej ich ztozonosci i interdyscy-
plinarnosci oraz zrozumienia ,kodu dyscypliny” Mozna jedynie doda¢, ze zaprezentowane
poglady potwierdzaja wspdlne relacje i powiazania nauki o nauce z nauka o informacji oraz
potrzebe nauczania naukoznawstwa na kierunkach studiéw powiazanych z ksztalceniem
pracownikéw ksiazki, bibliotek, informacji oraz komunikacji spotecznej.

Do wspblczesnej problematyki komunikacji z nieco innej perspektywy odnidst sie w ar-
tykule Pandemia jako konstrukt medialny Tomasz Goban-Klas, wybitny medioznawca
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i socjolog, obecnie pracujacy w Wyzszej Szkole Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie.
Epidemia COVID-19 przyczynita sie do zmian, jakie zaszly w systemie komunikacji spo-
tecznej, spowodowane lockdownem i umocnieniem ,kultury strachu’, w ktérych media,
w tym gléwnie media spotecznosciowe, odgrywaly wazna role informacyjna i umacniaty
forme kontaktéw na odlegto$¢. Autor artykutu przedstawia zalety i zagrozenia warunkujace
komunikacje zaposredniczona internetowo, trafnie konstatujac, ze w walce z pandemia
istotna role odgrywac powinni nie tylko lekarze czy inne profesje zwiazane ze zdrowiem,
ale tez w znacznym stopniu specjali$ci od badania mediéw i komunikacji spoleczne;j.
Dzigki temu zostaje wytworzona zdrowa komunikacja spoleczna. Mediocen, czyli nowa
fala mediatyzacji zycia spolecznego, zastepuje antropocen.

Ostatnie dwa artykuly odnosza si¢ bezposrednio do problematyki towarzystw naukowych
i ich efektywnosci komunikacyjnej w sieci, a zaprezentowane w nich badania wzajemnie
sie uzupelniaja. Ich autorki, czyli Karolina Burno-Kaliszuk jak i Kinga Ludwik, sa zwigzane
z ta samg instytucja naukows, pracuja bowiem na Uniwersytecie Marii Curie-Sklodowskiej
w Lublinie. W obu artykutach, w przeprowadzonych badaniach pod uwage wzieto towarzy-
stwa naukowe zrzeszone w ramach Rady Towarzystw Naukowych PAN. Karolina Burno-
-Kaliszuk dokonata Witepnej analizy technologicznej efektywnosci komunikacyjnej stron
internetowych polskich towarzystw naukowych. Z trzydziestu dwéch towarzystw wybrata
tylko te, ktdére posiadaja strone internetowg (97,2% prowadzi na biezaco takie strony, a 69,8%
posiada ich wersje anglojezyczna). Wyniki okazaly sie interesujace i korzystne dla polskich
towarzystw naukowych, tym bardziej, ze Burno-Kaliszuk przedstawila je w pewnym ujeciu
modelowym, calo$ciowym. Podobny zabieg metodologiczny zastosowala Kinga Ludwik,
ktéra oméwita Komunikacje towarzystw naukowych na Facebooku. Wybér wymienionej
platformy do przeprowadzenia badan jest w petni uzasadniony, bowiem Facebook jest nadal
najpowszechniejszym i najszerzej wykorzystywanym medium spoteczno$ciowym, stad
wiekszo$¢ instytucji naukowych, w tym towarzystw, ma na nim swoje profile. Okazuje sie,
ze tylko 25 towarzystw naukowych stowarzyszonych w Radzie Towarzystw Naukowych
(co stanowi niemal 66% catos$ci) posiada wtasny profil na Facebooku. Wynika z tego, ze ta
forma aktywnosci informacyjnej towarzystw jest mniej rozpowszechniona w poréwnaniu
z posiadaniem i prowadzeniem stron www. Cennym dodatkiem do tych rozwazan jest
zamieszczenie na koncu tej publikacji aneksu Strona internetowa jako element strategii ko-
munikowania medialnego polskich towarzystw naukowych (zapis prezentacji), gdzie krok po
kroku pokazano, na jakie elementy nalezy zwrécic szczegdlnie uwage przy budowie strony
internetowej oraz jaka powinna ona posiada¢ strukture. Pewien niedosyt informacji przy
lekturze obu artykutéw wynika z faktu, ze w przeprowadzonych analizach zabraklo jakich-
kolwiek, nawet przyktadowych nazw towarzystw naukowych (a ich pelny wykaz dolaczony
do recenzowanych publikacji bylby bardzo przydatny dla odbiorcy). Stad tez sformutowane
wnioski bardziej by przemawialy do czytelnika, gdyby méwiono o konkretnych towarzy-
stwach. Zawezenie badari tylko do usrednionych danych statystycznych z wykorzystaniem
arkusza kalkulacyjnego nie w pelni pokazuje obraz dziatalnosci konkretnych instytucji
w zakresie informacji o swojej dziatalno$ci na stronach www czy danych na Facebooku.
Dodatkowo w obu badaniach powinno si¢ wzia¢ pod uwage fakt, ze przeprowadzono je
w 2021 r. czyli w okresie pandemii, co mialo niewatpliwie wplyw na zawarto$¢ informacyjna,
w tym aktualno$¢ omawianych stron internetowych oraz aktywnos$¢ na Facebooku, a ten
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istotny aspekt zostal pominiety w tych rozwazaniach. Nie umniejsza to faktu, ze wnioski
z obu analiz zawarte w tych artykutach powinny by¢ dokladnie przeanalizowane przez
osoby odpowiedzialne za prowadzenie social mediéw towarzystw naukowych.

Podsumowujac, nalezy podkresli¢, ze komunikacja naukowa, szczegélnie u progu trze-
ciej dekady XXI wieku, nie tylko ulegla cyfryzacji czy globalizacji, ale takze zmieniaja sie
jej funkcje i odbiorcy. Pojawiaja sie nowe potrzeby informacyjne majace $cisty zwiazek
z procesami zewnetrznymi, tj. pandemia COVID-19. Recenzowana publikacja na pewno
pokazuje te nowe wyzwania i kierunki dziatan, przed jakimi stoja ludzie nauki i towarzy-
stwa naukowe w szybko zmieniajacej sie rzeczywisto$ci komunikacyjnej i medialnej oraz
u$wiadamia, Ze zagadnienia w niej poruszone, wymagaja dalszego, szerokiego podejscia
interdyscyplinarnego.
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Prezentacje multimedialne w wystapieniach naukowych, pod red. nauk. Ma-
rioli Antczak, Warszawa: Wydawnictwo Stowarzyszenia Bibliotekarzy Polskich;
Lodz: Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, 2023, ss. 316. ISBN 978-83-
65741-99-8; 978-83-8331-266-8 (Nauka — Dydaktyka — Praktyka; nr 206).

Wystapienia na konferencjach, prezentacja wynikéw badan oraz przekazywanie informacji
sa nieodlacznym elementem aktywno$ci zawodowej kazdego naukowca. Jedna z najpopu-
larniejszych form przekazu sg prezentacje multimedialne. Niestety, czesto cechuje je niska
jako$¢ tresci, brak komunikatywnosci i przejrzystosci. Mimo istnienia wielu opracowarn uka-
zujacych, jak przygotowywac wystapienia naukowe', apel o potrzebe podnoszenia poziomu
ich jako$ci jest wciaz aktualny. Naprzeciw temu apelowi wychodzi publikacja pt. Prezentacje
multimedialne w wystgpieniach naukowych. Jest to juz druga — obok pozycji Organizacja
konferencji naukowych (Czapnik i Antczak, 2022) — praca zbiorowa przygotowana pod
redakcja Marioli Antczak z Katedry Informatologii i Bibliologii Uniwersytetu Lodzkiego,
ktéra tematycznie oscyluje wokol organizacji wydarzen naukowych. Tym razem publikacja
odpowiada na dwa kluczowe pytania, jak przygotowac dobre wystgpienia naukowe oraz
jak przygotowac dobra prezentacje multimedialna wzbogacajaca wystapienia naukowe.
Na publikacje sktadajg sie trzy czesci, z ktorych kazda poswiecona jest innej formie wy-
stapien naukowych. Cze$¢ pierwsza porusza aspekty organizacyjne i techniczne zwiazane
z przygotowaniem konferencji naukowych i réznych form wystapien naukowych. Otwiera
ja artykul Natalii Stabon, ktéra przybliza podstawowa terminologie oraz stan badan nad
konferencjami naukowymi, przedstawia typologie konferencji oraz nakresla przebieg
procesu ich organizacji, zwracajac uwage na faze programowania, zdobywania funduszy,
faze wykonawczg, faze wlasciwa, ewaluacji i opcjonalnych dziatan dodatkowych (s. 28-32).
Kolejny z tekstéw — Aleksandry Staniszewskiej oraz Radostawa Zdaniewicza — omawia cele,
jakie przy$wiecaja prelegentom, stuchaczom, organizatorom oraz sponsorom konferencji
naukowych (s. 37-41). Autorzy poruszaja réwniez problem ,drapieznych konferencji’,
ktére ze wzgledu na stosowanie przez ich organizatoréw rozmaitych nieetycznych mecha-
nizméw mogg stanowi¢ dla mlodych badaczy tzw. tatwy kasek w budowaniu naukowego
portfolio. Istotne kwestie podejmuje takze artykul autorstwa Magdaleny Gozdek, ktéra
wyjasnia réznice pomiedzy konferencja naukowa, kongresem, posterem, prelekcja, semi-
narium naukowym, sympozjum, warsztatem i webinarium. Jak stusznie zauwaza autorka,
rozumienie tych poje¢ jest niezbedne do prawidtowego przygotowania sie do okreslonego
typu wystapienia. Tekstowi towarzyszy tabela, ktéra dobrze ilustruje zréznicowanie form

1 W tym miejscu warto wymieni¢ cho¢by takie publikacje, jak: Siuda, P., Wasylczyk, P. (2018).
Publikacje naukowe. Praktyczny poradnik dla studentow, doktorantéw i nie tylko. Warszawa:
Wydawnictwo Naukowe PWN; Kutnyj, P. (2021). Sztuka autoprezentacji i wystgpieri publicz-
nych. Na zywo i online. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN; Rzedowska, A., Rzedowski, J.
(2017). Mistrzowskie prezentacje. Slajdowy poradnik mowcy doskonatego. Gliwice: Onepress.
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spotkan naukowych (s. 60). Nastepny artykul — Barbary Hac-Rosiak — prezentuje takie
formy aktywnosci naukowej, ktére wychodza poza konferencje naukowe. Sa to wyktad,
referat i artykul naukowy. Ich oméwienie stanowi dobre dopelnienie tresci catego rozdziatu,
a liczne ilustracje wystepujace w teksécie w spos6b przejrzysty wizualizuja charakter po-
szczegdlnych form komunikacji naukowej (np. s. 68 i s. 74—75). Cze$¢ pierwsza publikacji
zamyka artykul Iwony Lilly, ktéry dotyczy etykiety oraz konferencyjnego dress codu. Na jego
tamach autorka formuluje swoisty katalog doboru odpowiedniego stroju (s. 84—85) oraz
czynnosci, jakie poprzedzaé powinny samo wystapienie konferencyjne (np. sprawdzenie
sprawnosci sprzetu, przygotowanie udostepnianych plikéw, dopilnowanie punktualnosci
lub nienagrywania spotkan) (s. 88).

Tematyka drugiej czesci ksiazki dotyczy prezentacji multimedialnych w wystapieniach
naukowych. Te czes¢ rozpoczyna tekst Anny Sikorskiej, ktéra wyjasnia istote prezentacji
multimedialnych, przybliza geneze tej formy przekazu informacji oraz charakteryzuje
najpopularniejsze programy komputerowe stuzace do ich przygotowania. Na szczegdl-
na uwage zasluguje przejrzyste przedstawienie wybranych form wizualizacji informacji
(wykresy i infografiki) w ujeciu historycznym oraz przygotowanie swoistej klasyfikacji
narzedzi technologicznych z uwzglednieniem kryteriéw, takich jak obszar zastosowania,
swoboda wykorzystania, sposéb angazowania odbiorcy i poziom umiejetnosci uzytkownika
(s.113-116). Szkoda, ze odnoszac si¢ do wykreséw autorka nie poruszyta kwestii stosowania
przez ich autoréw rozmaitych technik manipulacyjnych (np. zmiana skali czy ukrywanie
trendéw). Wykresy maja ogromne znaczenie w przedstawianiu wynikéw badan, totez ro-
zumienie technik manipulacyjnych oraz umiejetnos¢ odczytywania bednych wykreséw
sa tu waznym aspektem. Warto bylo zatem tym zagadnieniom pos$wieci¢ wiecej uwagi.

Kolejny artykul ma forme rekomendacji odnoszacych sie do odpowiedniego planowania
prezentacji oraz jej technicznej realizacji. Na jego tamach Anna Setkowicz-Ryszka pod-
powiada, jak przygotowac¢ strukture prezentacji naukowej, co wzia¢ pod uwage planujac
jej zawarto$¢, jak dostosowac tre$¢ i sposéb wypowiedzi do docelowej grupy odbiorcéw.
Odwolujac sie do zasad przetwarzania informacji przez ludzki mézg autorka wyjasnia, jak
sposéb opracowania prezentacji wplywa na percepcje jej tresci. W tym kontekscie autorka
przywoluje teorie podwdjnego kodowania oraz teorie multimedialnego uczenia sie, ktére
zakladaja wykorzystywanie przez ludzki mézg dwdch kanaléw przetwarzania informacji
(obrazowy i stuchowy/werbalny), do ktérych powinny nawigzywac dobrze przygotowane
prezentacje multimedialne. Tekst zamykaja wytyczne dotyczace opracowywania slajdow
w prezentacjach, ktére odnosza sie do trzech wymiaréw: tekstu, stowa méwionego oraz
obrazéw (s. 136—143). Nastepne dwa artykuly — autorstwa Malgorzaty Syrek oraz Jakuba
Sroki — traktuja o realnych wyzwaniach, ktére stoja przed prelegentami podczas przygoto-
wan do wystapieni naukowych. Poza wyjasnieniem takich pojec jak emisja glosu, intonacja
oraz artykulacja, artykuly przynosza wskazéwki, jak przygotowaé plan wystapienia, jak ra-
dzi¢ sobie z tremg, jakie ¢wiczenia oddechowe wykona¢, by zachowac rytm wypowiedzi i jej
plynnosé (s. 167-168). Sa to niezwykle cenne wskazéwki stuzace poprawie jakosci wystapien
publicznych, ktérych prézno szukaé¢ w skondensowanej formie w innych opracowaniach.
Klamre spinajaca drugiej czesci ksiazki stanowi artykul Marioli Antczak, zawierajacy przy-
gotowany przez autorke model oceny wystapien na konferencji naukowej. Model sktada
sie z trzech cze$ci (opracowanie tematu: aspekt koncepcyjny i merytoryczny, prezentacja
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multimedialna oraz wygloszenie referatu) i ma forme tabeli skladajacej sie z okres$lonego
zbioru zmiennych, ktére nalezy poddac¢ ocenie (wystepowanie danego elementu, sposéb
jego realizacji, satysfakcja z realizacji) (s. 186—190). Mimo ze zaprezentowany model stanowi
interesujaca propozycje i zawiera szeroki wachlarz zmiennych, w niektérych sytuacjach
moze on jednak zawodzi¢, zwlaszcza jesli chodzi o element, jakim jest wizualizacja. Niektére
prezentacje nie wymagaja bowiem tworzenia zaawansowanych wizualizacji informacji, totez
moga by¢ niestusznie Zle ocenione w modelu zaproponowanym przez Autorke. Jezeli jednak
osoba oceniajaca z goéry zalozy odpowiednia konwencje oraz uwarunkowania dotyczace
wizualizacji danych — model ten jak najbardziej moze spelnia¢ zadania, do ktérych zostal
zaprojektowany. W dalszej czesci artykulu Autorka wskazuje na prawidtowa strukture
prezentacji oraz zasady formalne, jakich nalezy przestrzegac przygotowujac prezentacje
i wystepujac publicznie (powolywanie si¢ na Zrédla, mieszczenie sie w ramach czasowych,
moéwienie z pamieci, autoewaluacja wystapienia).

Trzecia czes¢ ksiazki miesci refleksje doktorantéw Szkoly Doktorskiej Nauk Huma-
nistycznych Uniwersytetu Lodzkiego, ktére plyna z ich doswiadczen w przygotowaniu
prezentacji multimedialnych na konferencje naukowe. Studia przypadkéw tu zaprezen-
towane ukazujg, jak radzi¢ sobie z rozmieszczaniem tre$ci w prezentacji oraz prawidlowa
i estetyczna wizualizacja informacji. Poszczegdlni autorzy zwracaja uwage na zastosowanie
adekwatnej do tematu kolorystki elementéw graficznych (artykuly Iwony Lilly i Alek-
sandry Staniszewskiej), stworzenie odpowiedniej struktury organizacji calej prezentacji
izachowanie sp6jnosci wizualnej z ksiega identyfikacji afiliowanej jednostki (artykut Anny
Setkowicz-Ryszki) czy operowanie ikonami oraz ksztaltami ulatwiajacymi odszukiwanie
i rozumienie tresci (artykut Radoslawa Zdaniewicza).

Omawiana publikacja stanowi kompendium wiedzy dla studentéw i doktorantéw, ktérzy
zaczynaja partycypowac w zyciu naukowym, tworzac rozmaite publikacje i prezentujac
wyniki pierwszych, nierzadko samodzielnie przeprowadzonych badan, w tracie rozmaitych
wydarzen naukowych. Zaprezentowane na jej famach wskazéwki ukazuja, jak tworzac
prezentacje multimedialne, uczyni¢ je komunikatywnymi, przejrzystymi i atrakcyjnymi
pod wzgledem formalnym. Istotnym walorem ksiazki jest material ilustracyjny, ktéry
pozwala czytelnikowi zapoznac sie¢ z praktycznymi rozwigzaniami problemu wizualizacji
oraz organizacji tre$ci w prezentacjach multimedialnych. Ponadto jest ona wyposazona
w rozbudowana bibliografie, liczaca niemalze trzysta pozycji, ktéra moze stanowié Zrédto
dalszych inspiracji. Ksiazke wieniczy specjalny zatacznik, ktéry jest zbiorem ¢wiczen, stu-
zacych usprawnieniu aparatu mowy. Poniewaz w wigkszosci autorami artykuléw sa dok-
toranci, przedstawiaja oni zupelnie nowe, $wieze spojrzenie na znane aspekty aktywnosci
naukowej. Spojrzenie to wspélgra z aktualnymi trendami dotyczacymi prezentacji tresci
oraz funkcjami, jakie oferuja narzedzia do projektowania prezentacji multimedialnych
(takze te wykorzystujace technologie sztucznej inteligencji).
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Nauki o komunikacji spoteczne;j
i mediach a promowanie rozwiazan
technologicznych w praktyce biblioteczne;j

Wspblczesne spoleczenstwo opiera si¢ na informacji i komunikacji. Wraz z dyna-
micznym rozwojem mediéw i technologii, nauki o komunikacji spolecznej i mediach
odgrywaja coraz wieksza role w zrozumieniu proceséw komunikacyjnych oraz ich
wplywu na spoteczenstwo. Jednak, mimo istotnosci tych zagadnien, prace naukowe
z tego obszaru czesto pozostaja nieznane dla szerszej grupy odbiorcéw, w tym dla
pracownikow bibliotek i studentéw bibliotekoznawstwa i kierunkéw pokrewnych.

Pewne rozwiazanie tego problemu przynosi realizowany przez Stowarzyszenie
Bibliotekarzy Polskich projekt ,Informacja i komunikacja — popularyzacja badan
naukowych i rozwigzan technologicznych’, ktéry ma na celu informowanie o pra-
cach naukowych z dziedziny nauk o komunikacji spolecznej i mediach, promo-
wanie dorobku pracownikéw naukowych, w tym mlodych, oraz upowszechnianie
innowacyjnych rozwigzan technologicznych, ktére moga znalez¢ zastosowanie
w praktyce bibliotecznej.

Grupa docelowa projektu sa bibliotekarze z réznych typow bibliotek: szk6t wyz-
szych, publicznych, pedagogicznych i szkolnych oraz studenci bibliotekoznawstwa
i kierunkéw pokrewnych. Projekt zapewnia im mozliwos¢ interakcji z badaczami
i ekspertami, co przyczynia si¢ do lepszego zrozumienia i praktycznego wykorzy-
stania wynikéw badan naukowych.

Podstawowym zalozeniem projektu jest wygloszenie 12 otwartych wykladéw
oraz nagranie takiej samej liczby podcastéw, opracowanych przez badaczy komu-
nikacji i mediéw z wiodacych osrodkéw naukowych w Polsce. Wyktady i podcasty
dotycza badan naukowych i praktyk z obszaru informacji i komunikacji, zaréwno
w Polsce, jak i na $wiecie. Nagrania zarchiwizowanych wykladéw online i pod-
castow udostepniane s szerokiemu gronu zainteresowanych na dwujezycznej
(polskiej i angielskiej) stronie projektu: www.sbp.pl/ik

Wyklady i podcasty podzielone zostaly na 3 bloki tematyczne. Pierwszy blok
dotyczy informacji, m.in. modeli kultury informacyjnej, zarzadzania informacja
i wizualizacji informacji za pomoca mediéw spolecznosciowych. Drugi blok skupia
sie na komunikacji i dotyczy skutecznego zarzadzania projektami, kompetencji
interpersonalnej i humanistyki cyfrowej. Trzeci blok poswiecony jest technolo-
giom, takim jak wykorzystanie Google Analytics, rzeczywisto$¢ rozszerzona (AR)
i sztuczna inteligencja.
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Realizacja projektu ma na celu zwrdcenie uwagi na role badan naukowych i no-
woczesnych technologii informacyjno-komunikacyjnych w rozwoju spotecznym.
Projekt podkresla takze wktad srodowisk akademickich w ksztaltowanie spotecznej
odpowiedzialnosci nauki oraz wykorzystanie osiagnie¢ naukowych w doskonaleniu
ustug bibliotecznych.

Projekty tego typu sa nie tylko wazne dla spoteczenistwa wiedzy, ale réwniez dla
samych bibliotek, ktére dzieki nim moga lepiej odpowiada¢ na rosnace potrzeby
informacyjne i komunikacyjne uzytkownikéw.

Projekt ,Informacja i komunikacja — popularyzacja bada naukowych i rozwia-
zan technologicznych” ma réwniez istotng role w promowaniu wynikéw badan
naukowych polskich naukowcéw za granica. Poprzez udostepnianie nagranych
wykladéw i podcastow na dwujezycznej stronie projektu (polskiej i angielskiej),
inicjatywa ta umozliwi szerokiej grupie zainteresowanych, w tym zagranicznej
spolecznosci naukowej, dostep do informacji i rozwigzan opracowanych przez
polskich badaczy.

Popularyzacja wynikéw badan naukowych polskich naukowcéw za granica moze
przyczynic si¢ do budowania silniejszych wiezi miedzynarodowych, wzajemnej
inspiracji i wspo6tpracy naukowej, a takze do wzmocnienia pozycji polskiej nauki
w globalnym $rodowisku badawczym.

Aldona Zawatkiewicz
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Wskazowki dla autoréow

Redakcja Zagadnieni Informacji Naukowej — Studiow Informacyjnych przyjmuje wylacznie teksty wczesniej
nieopublikowane i nieztozone do druku w innych czasopismach lub pracach zbiorowych. Przyjmowane sa:
oryginalne rozprawy i prace badawcze, recenzje oraz sprawozdania z konferencji i innych wydarzer naukowych.

Teksty artykuléw sa recenzowane zgodnie z zasadami double-blind peer review. Zapewnienie anonimowosci
tekstéow przekazywanych do recenzji wymaga, aby w tekécie artykulu w zadnym miejscu nie byla umieszczona
informacja umozliwiajaca identyfikacje autora.

Kazdy artykut recenzowany jest na podstawie jednolitego formularza przez dwéch recenzentéw dobiera-
nych sposréd specjalistéw problematyki w nim poruszanej. Kazda recenzja zawiera jednoznaczne wskazanie
czy tekst rekomendowany jest do publikacji w Zagadnieniach Informacji Naukowej. Podstawowymi kryteriami
oceny artykutu sg: zgodno$¢ tematu z profilem czasopisma, warto$¢ merytoryczna, organizacja logiczna i forma
jezykowa tekstu.

O przyjeciu tekstu do publikacji autorzy informowani sa w ciagu 10 tygodni od otrzymania go przez Redakgje.
Redakcja przyjmuje wytgcznie teksty przygotowane zgodnie z zasadami przedstawionymi ponizej. Teksty nalezy
zglasza¢ za posrednictwem platformy OJS: www.ojs.sbp.pl/index.php/zin

1. Zasady ogolne

1.1. Format

Wszystkie pliki (tekst artykutu, materialy ilustracyjne) nalezy przesyla¢ jako dokumenty edytora MS WORD
w formacie RTF. Zaleca si¢ stosowa¢ w tekscie czcionke Times New Roman 12 pkt, interlinie 1.5. Tytul artykutu
nalezy wyrézni¢ czcionka Times New Roman 16 pkt. Nie nalezy uzywa¢ automatycznych stylow.

Materialy ilustracyjne, wstawione w tre$¢ artykulu, dodatkowo nalezy przesytaé¢ réwniez w formacie JPG. Za-
Taczniki powinny by¢ ponumerowane wedltug kolejnosci wystepowania w tekscie oraz zawiera¢ nazwe, np.: 1. Tab. 1.
Poziomy metadanych albo 3. Rys. 1. Mapa mysli.

1.2. Dtugosc tekstu

Artykul nie powinien przekraczac 40000, a recenzja lub sprawozdanie 14000 znakéw (ze spacjami).

1.3. Strona tytutowa

Autorzy artykutéw proszeni sa o przygotowanie odrebnej strony tytutowej, zawierajacej:

—  tytul artykulu (w jezykach polskim i angielskim)

— dane autora (imie¢ i nazwisko, afiliacja — w jezykach polskim i angielskim, identyfikator ORCID)

- adres e-mail

— adres do korespondencji

— note biograficzna autora (patrz nizej)

—  abstrakt ustrukturyzowany (patrz nizej)

— slowa kluczowe (patrz nizej)

— o$wiadczenie o oryginalno$ci tekstu (patrz nizej).

Zgodnie z zasadami przeciwdzialania zjawiskom ghostwritingu i guest authorship Redakcja prosi réwniez,
aby na tej stronie ujawnione zostaly nazwiska i afiliacje wszystkich os6b, ktére przyczynily sie¢ do powstania
artykuty, ich rola i udzial w przygotowaniu publikacji (kto jest autorem koncepcji, zalozen, metod itp. wyko-
rzystywanych w pracy zgloszonej do druku; procentowy udzial w przeprowadzonych badaniach i opracowaniu
artykulu). Redakcja prosi takze o podanie informacji o Zrédtach finansowania publikacji, wkladzie instytucji
naukowo-badawczych, stowarzyszen i innych podmiotdw (financial disclosure).

1.4. Nota biograficzna autora / autoréw

Na stronie tytulowej nalezy umiesci¢ zwiezla note biograficzna (ok. 70 stéw) kazdego autora artykutu. Nota
powinna zawiera¢ nastepujace informacje: tytut / stopieri naukowy lub zawodowy autora, aktualne miejsce pracy
i zajmowane stanowisko; specjalno$ci naukowe lub zawodowe, najwazniejsze publikacje (max. 3). Opisy publikacji
powinny by¢ sporzadzone zgodnie z zasadami APA Style 6th.
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1.5. Abstrakt ustrukturyzowany

Na stronie tytulowej nalezy umiesci¢ abstrakt w jezyku polskim o objetosci ok. 100 stéw (ok. 1 tys. znakéw)
oraz jego przeklad na jezyk angielski. W abstrakcie nalezy wyrézni¢ co najmniej cztery sposréd nastepujacych
kategorii informacji:

—  Cel/Teza | Purpose/Thesis (obowigzkowo)

— Koncepcja/Metody badan | Approach/Methods (obowigzkowo)

—  Woyniki i wnioski | Results and conclusions (obowigzkowo)

— Ograniczenia badan | Research limatations (opcjonalnie)

—  Zastosowanie praktyczne | Practical implications (opcjonalnie)

—  Oryginalno$¢/Wartos$¢ poznawcza | Originality/Value (obowigzkowo)

1.6. Stowa kluczowe

Na stronie tytutowej artykulu nalezy umiesci¢ od 4 do 10 stéw kluczowych, w formie fraz nominalnych w mia-
nowniku liczby pojedynczej, ktérych pierwszy wyraz zapisany jest wielka litera, uporzadkowanych alfabetycznie,
rozdzielonych kropkami. Stowa kluczowe nalezy poda¢ w jezykach polskim i angielskim.

1.7. Oswiadczenie o oryginalnosci tekstu

Na stronie tytulowej artykutu nalezy umiesci¢ o§wiadczenia autora /autoréw, ze tekst przedstawiany Redakcji
Zagadnien Informacji Naukowej — Studiow Informacyjnych nie byt dotychczas opublikowany ani zgloszony
do publikacji w zadnym innym czasopi$mie lub pracy zbiorowe;j. Jesli tekst byl prezentowany na konferencji,
nalezy podac jej szczegélowe dane wraz z ewentualnymi informacjami o publikacji materiatéw konferen-
cyjnych. Jesli artykut jest czescia przygotowywanej do druku ksigzki, nalezy podac jej dane oraz planowany
termin publikacji.

2. Zasady opracowania artykulu

2.1. Organizacja i podziat tekstu

Tekst artykutu powinien by¢ podzielony na podrozdzialy zaopatrzone w tytuly. W pierwszej czesci pod nagléw-
kiem Wprowadzenie zaleca si¢ umiesci¢ informacje wprowadzajace w problematyke prezentowana w artykule.
W czeici ostatniej — pod nagléwkiem Wnioski lub Zakonczenie — wnioski koricowe i podsumowanie przed-
stawionych rozwazan.

Dopuszcza sie stosowanie do trzech poziomdéw podzialu tekstu, kazdy wyodrebniony wlasnym $rédtytulem
i opatrzony oznaczeniem numerycznym zgodnie z nastepujacymi regutami:

1. Pierwszy poziom podzialu
1.1. Drugi poziom podziatu
1.1.1 Trzeci poziom podziatu

2.2. Przypisy

Nie stosuje si¢ przypisow bibliograficznych. Odestania do wykorzystanej literatury nalezy przygotowac zgodnie
z edytorskimi standardami tekstu naukowego APA 6% (patrz nizej).

Przypisy zawierajace komentarze, dygresje, objasnienia i inne dodatkowe informacje nalezy umieszcza¢
na dole strony i numerowac liczbami arabskimi; zaleca sie¢ ograniczenie liczby przypiséw do niezbednego
minimum.

2.3. Pisownia tytutow w tekscie artykutu

Tytuly wystaw, konferencji, programéw itp. powinny by¢ zapisane w cudzystowie. Tytuly publikacji (ksiazek,
czasopism, artykul6éw itp.) nalezy wyrézni¢ kursywa.

2.4. Wyroznienia w tekscie

W tekécie mozna stosowaé wyréznienia za pomocg czcionki poéigrubej (bold).
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2.5. Materialy ilustracyjne i ich oznaczanie w tekscie

Materialy ilustracyjne (tabele, wykresy itp.) powinny by¢ przygotowane w odcieniach szaro$ci lub kolorystyce
czarno-bialej. Wszystkie tego typu materiaty nalezy oznaczy¢ wskazaniem rodzaju materiatu (np. Tabela, Rysunek,
Fotografia, Wykres), jego numeru w tekscie oraz jego tytutu (np. Tab. 1. Poziomy metadanych). W odpowiednich
miejscach tekstu artykutu nalezy umiesci¢ odestania do informacji prezentowanych w formie ilustracji, uzywajac
w tym celu skrétu okre$lenia rodzaju ilustracji oraz jej numeru (np. zob. Tab. 1, zob. Wykr. 5).

2.6. Cytowanie wykorzystanej literatury w tekscie i bibliografia zalgcznikowa

Cytowania w tekscie i bibliografie zatacznikowa nalezy przygotowa¢ zgodnie ze standardami edytorskim pu-
blikacji naukowych APA 6™. W bibliografii zatacznikowej moga by¢ umieszczone wylgcznie opisy publikacji
cytowanych w tekscie artykutu.

Publikacje nalezy cytowaé w tekscie uzywajac odsytaczy w formie: (nazwisko, rok wydania), np. (Dembow-
ska, 1991); gdy publikacja ma dwéch autoréw nalezy poda¢ obydwa nazwiska potaczone znakiem ampersand
(nazwiskol & nazwisko2, rok), np. (Cisek & Sapa, 2007); gdy publikacja ma trzech i wiecej autoréw nalezy podac
nazwisko pierwszego autora, skrét et. al. i rok wydania (nazwiskol et al., rok), np. (Berners-Lee et al., 2001); gdy
publikacja jest praca zbiorowg, nalezy poda¢ nazwisko redaktora, skrét red. i rok wydania (nazwisko, red., rok),
np. (Kocéjowa, red., 2005). Jesli w publikacji nie wskazano nazwiska autora lub redaktora, nalezy poda¢ pierwszy
wyraz tytutu i rok wydania (Wyraz, rok), np. (Biblioteki, 1976). Odwotania do okre$lonych stron cytowanych
tekstéw nalezy podawa¢ w formie: (Dembowska, 1991, 15), albo (Cisek & Sapa, 2007, 40—42), (Dervin & Nilan,
1986, 3) albo (Kocojowa, red., 2005, 18).

Opisy bibliograficzne wykorzystanych publikacji nalezy umiesci¢ na koricu tekstu w ukladzie alfabetycznym,
bez numeracji pozycji, pod nagtéwkiem Bibliografia.

Opisy autorskich ksigzek i artykuléw umieszcza sie pod nazwiskiem pierwszego autora. Opisy prac zbioro-
wych nalezy umieszczaé¢ pod nazwiskiem redaktora, po ktérym podaje sie skrét red. lub ed. Jesli w publikacji
nie wskazano autora lub redaktora pracy zbiorowej, jej opis nalezy umiesci¢ pod pierwszym wyrazem tytulu.

Tytuly ksiazek i czasopism nalezy zapisa¢ kursyws, tytuly artykuléw w czasopismach i artykuléw lub rozdzia-
16w w ksigzkach — czcionka prosta.

W opisach artykuléw w pracach zbiorowych stosuje sie oznaczenie skrétu ,W” dla publikacji w jezyku polskim
i ,In” dla publikacji w jezykach obcych.

Opisy prac tego samego autora powinny by¢ uporzadkowane wedtug chronologii wstepujacej, a w kazdym
z nich nalezy powtérzy¢ nazwisko i inicjat (inicjaly) autora. Prace tego samego autora opublikowane w tym samym
roku nalezy uporzadkowa¢ w kolejnosci alfabetycznej tytuléw i oznacza¢ wg zasady:

Dembowska, M. (1976a) ...,

Dembowska, M. (1976b) ..., itd.

2.6.1. Przykiady redagowania opiséw bibliograficznych

KSIAZKA

Breslin, J.G., Passant, A., Decker, S. (2009). The Social Semantic Web. Berlin: Heidelberg: Springer Verlag.
Dembowska, M. (1991). Nauka o informacji naukowej: organizacja i problematyka badavi w Polsce. Warszawa:
IINTE.

PRACA ZBIOROWA

Bellardo Hahn, T., Buckland, M., eds. (1998). Historical Studies in Information Science. Medford, NJ: Information
Today.

Biblioteki (1976). Biblioteki publiczne wojewddztwa toruriskiego: informator. Torun: Wojewodzka Biblioteka
Publiczna i Ksiaznica Miejska im. M. Kopernika.

Kocéjowa, M., red. (2005). Profesjonalna informacja w Internecie. Krakéw: Wydaw. UJ.

ARTYKUL W CZASOPISMIE

Dervin, B., Nilan, M. (1986). Information Needs. Annual Review of Information Science and Technology, 21, 3—-31.
Osinska, V. (2010). Rozwdj metod mapowania domen naukowych i potencjal analityczny w nim zawarty. Zagad-
nienia Informacji Naukowej, 96(2), 41-51.
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ARTYKUL W PRACY ZBIOROWE]

Rayward, W.B. (1998). Visions of Xanadu: Paul Otlet (1868—1944) and Hypertext. In: T. Bellardo Hahn & M. Buc-
kland (eds.). Historical Studies in Information Science (65—80). Medford, NJ: Information Today.

Gawrysiak, P. (2000). W strone inteligentnych systeméw wyszukiwawczych. W: Cz. Danitowicz (red.) Multime-
dialne i sieciowe systemy informacyjne (59—-69). Wroctaw: Oficyna PWr.

ARTYKUL W CZASOPISMIE ELEKTRONICZNYM

Berners-Lee, T., Hendler, J., Lassila, O. (2001). The Semantic Web. Scientific American [online], May, [30.06.2013],
http://www.scientificamerican.com/article.cfm?id=the-semantic-web

Bartalesi, V., Meghini, C. (2016). Using an Ontology for Representing the Knowledge on Literary Texts: The Dante
Alighieri Case Study. Semantic Web [online], 8(3), 385—394. http://doi.org/10.3233/SW-150198

Miller, H. (2013). Big-Data in Cloud Computing: A Taxonomy of Risks. Information Research [online], 18(1),
[15.07.2013], http://informationr.net/ir/18-1/paper571.html

HASEA ENCYKLOPEDYCZNE

Psychology of Culture Contact (1926). Encyclopaedia Britannica, Vol. 1, 13th ed. (765-771). London and New
York, NY: Encyclopaedia Britannica.

Iluminatorstwo (1971). Encyklopedia Wiedzy o Ksigzce (911-952). Wroclaw — Warszawa — Krakéw: Zakt. Narod.
im. Ossolinskich.

Big Data (2013, November 12). Wikipedia, The Free Encyclopedia [online] [12.11.2013], http://en.wikipedia.org/w/
index.php?title=Big_data&oldid=581347727

Autorskie artykuly encyklopedyczne nalezy opisywac tak jak artykuly w pracach zbiorowych.

DOKUMENT Z WITRYNY INSTYTUC]JI, ORGANIZAC]JI LUB OSOBY PRYWATNE]

Aristotle (2009). Organon. From la to 164 a according to Bekker numbers [online]. Translated under the editorship
of W.D. Ross. Internet archive [29.10.2013], http://archive.org/stream/AristotleOrganon/AristotleOrganon-
collectedWorks_djvu.txt

MNIiSW (2011). Narodowe Centrum Nauki w Krakowie. Nadchodzi czas nauki [online]. Ministerstwo Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego, [15.07.2013], http://www.nauka.gov.pl/?id=2268

Smith, B. (2004). Ontology and Information Systems [online]. The Buffalo University, Department of Philosophy,
[15.07.2013], http://ontology.buffalo.edu/ontology.doc

US NLM (2004). Medical Subject Headings [online]. US National Library of Medicine. National Institutes of Health,
[15.07.2013], http://www.nlm.nih.gov/mesh/meshhome.html
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Guidelines for Authors

ZIN - Studia Informacyjne (ZIN — Information Studies) accepts only manuscripts that have not been published
before and are not under consideration for publication anywhere else. Following types of paper may be submitted
for publication: original papers, book reviews, conference (and other events) reports.

Each manuscript is reviewed under a double-blind peer review process. In order to ensure the anonymity
of the review process, please do not place any information in the text that could be used to identify the author.

Each manuscript is reviewed by two referees, selected on the basis of necessary expertise in the subject area
under review. The review report is based on standard form containing a statement whether the manuscript is
recommended for publication. Criteria for acceptance include appropriateness to the field of the Journal, scientific
merit, proper text organization and correct language use.

The final decision about publication of manuscript will be sent to Author within 10 weeks after text submis-
sion. Manuscript should be formatted according to guidelines listed below and submitted via the OJS platform:
ojs.sbp.pl/index.php/zin

1. General guidelines

1.1. Format

All files should be submitted in RTF (Rich Text Format) files, including text and illustrative content. All pages
must be typed and 1.5 spaced using 12-point Times New Roman font. The title of the manuscript should be typed
14-point font. Please do not use any preformatted styles.

Illustrative content inserted in the article, should be send also in JPG format. Attachments should be numbered
in order of occurrence and include the title, for example: 1. Tab. 1. List... or 3. Fig. 1. System....

1.2, Extent

Manuscript should be no longer than 40,000 characters (including spaces), review and report no longer than
14,000 characters.

1.3. Title page

Authors should prepare separate title page, which include:

— title of the paper,

—  the name(s) of the author(s) with appropriate affiliations and the ORCID numbers,

— the e-mail address of the corresponding author,

— address for correspondence,

—  biographic note (see below),

—  structured abstract (see below),

— keywords (see below),

—  statement of originality (see below).

According to the Journal policy against ghostwriting and guest authorship, authors are requested to list on title
page names and affiliations of each person that contributed to the text (author of the idea, methods, etc. used
in the submitted manuscript; percentage of contribution to the research process and text compilation). Authors
are also requested to describe sources of founding that have supported the work and the financial involvement
of research institutes, associations and other entities (financial disclosure).

1.4. Author(s) biographic note

Title page should include concise biographic notes (about 70 words) of each author : academic degree or profes-
sional position, current place of work and position, area of interest, the most important publications (max. 3).
1.5. Structured abstract

An abstract (about 100 words or 1000 characters) should be included with each submission and placed on the
title page. Abstract should be formatted according to categories listed below. Author should identify at least four
mandatory sections:
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—  Purpose/Thesis (mandatory)

— Approach/Methods (mandatory)

— Results and conclusions (mandatory)
—  Research limitations (optional)

—  Practical implications (optional)

—  Originality/Value (mandatory)

1.6. Keywords

Title page should include keywords (4 to 10) as a noun phrases in singular form, where first element is capitalized.

Keywords in alphabetical order should be delimited by full stop.

1.7. Statement of originality

Author(s) should include on title page statement that submitted text has not been published before and is not
under consideration for publication anywhere else. If the paper was presented at a scientific meeting, provide
detailed information about the event and the conference proceedings. If the paper will be the part of the author’s
book, provide its details and planned publishing date.

2. Manuscript format and preparation

2.1. Body of the paper
The text should be organized into entitled sections and subsections. Text should start with Introduction, giving
an overview and stating the purpose and end with Conclusion, giving the summary of the author contributions
to the study.

Author may use three levels of headings. Each heading should have its own title and number according to
the following pattern:

1. First-level heading

1.1. Second-level heading

1.1.1 Third-level heading
2.2. References

Bibliographic citations are not allowed in footnotes. The reference list should be prepared according to APA 6-th

Edition citation style (see below). Footnotes can be used only to give additional information or commentary.

Footnotes to the text are numbered consecutively with Arabic numerals. It is recommended to limit the amount
of footnotes per page.

2.3. Titles in the body of the text

Titles of exhibitions, conferences, programmes, etc should be written within double quotation marks. Use italics
for publication titles (books, journals, papers, etc.).

2.4. Emphasis

Bold face should be used to emphasize certain words or passages.

2.5. Illustrative content

All illustrations (tables, charts, figures etc.) should be converted to greyscale. All illustrations should be cited in

the text properly to their form (Table, Figure, Photograph, etc.) and have title and consecutive number (e.g. Tab. 1.
Metadata levels). Use abbreviation in the text when refereeing to the illustrative content (e.g. see Tab. 1, see Fig. 5).

2.6. Citations and reference list

Use APA 6-th Edition as a citation and reference list format. The references list should only include works that
are cited in the text.

Cite references in the text by name of the author(s) and year of publication in parentheses: (Name, Year
of publication), eg. (Dembowska, 1991). If there are two authors, put their names with ampersand (&) mark
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between: (Name & Name, Year of publication), eg. (Cisek & Sapa, 2007). If there are more than two authors, put
the name of the first one followed by abbreviation et al.: (Name et al., Year of publication), eg. (Berners-Lee et al.,
2001). Edited books are cited by the name(s) of the editor(s) followed by abbreviation ed(s).: (Name, ed., Year
of publication), eg. (Bellardo Hahn & Buckland, eds., 1998). If there is no author or editor information, put the
first word from the title and the year of publication : (Word, Year of publication), eg. (Biblioteki, 1976). Use the
following pattern when referring to specific pages in the cited publications: (Dembowska, 1991, 15) or (Cisek
& Sapa, 2007, 40—42) or (Bellardo Hahn & Buckland, eds., 1998, 18).

Place the reference list at the end of the text under the heading References. Reference list should be in alpha-
betical order without numbering.

List the references (books and journal articles) in alphabetical order by authors’ last names. Citations of edited
books list under the name of editor followed by abbreviation Ed.. If there is no author or editor information, list
the publication under the first word from the title.

Use italics for book titles and regular font for titles of papers and book chapters. Use abbreviation In: when
referring to book chapters in citations.

If there are two or more items by the same author(s), list them in order of year of publication (reverse date
order). If two or more works are by the same author(s) within the same year, list them in alphabetical order by
title and distinguish them by adding the letters a, b, ¢, ... to the year of publication:

Dembowska, M. (1976a) ....

Dembowska, M. (1976b) ..., etc.

2.6.1. References List Examples

BOOK

Breslin, J.G., Passant, A., Decker, S. (2009). The Social Semantic Web. Berlin: Heidelberg: Springer Verlag.
Dembowska, M. (1991). Nauka o informacji naukowej: organizacja i problematyka badavi w Polsce. Warszawa:
IINTE.

BOOK (EDITED)

Bellardo Hahn, T., Buckland, M., eds. (1998). Historical Studies in Information Science. Medford, NJ: Information
Today.

Biblioteki (1976). Biblioteki publiczne wojewddztwa toruriskiego: informator. Torun: Wojewodzka Biblioteka
Publiczna i Ksigznica Miejska im. M. Kopernika.

JOURNAL ARTICLE

Osinska, V. (2010). Rozwdj metod mapowania domen naukowych i potencjal analityczny w nim zawarty. Zagad-
nienia Informacji Naukowej, 96(2), 41-51.

Dervin, B., Nilan, M. (1986). Information Needs. Annual Review of Information Science and Technology, 21,
3-31.

BOOK CHAPTER

Rayward, W.B. (1998). Visions of Xanadu: Paul Otlet (1868-1944) and Hypertext. In: T. Bellardo Hahn & M. Buc-
kland (eds.). Historical Studies in Information Science (65-80). Medford, NJ: Information Today.

ELECTRONIC JOURNAL ARTICLE

Berners-Lee, T., Hendler, J., Lassila, O. (2001). The Semantic Web. Scientific American [online], May, [30.06.2013],
http://www.scientificamerican.com/article.cfm?id=the-semantic-web

Bartalesi, V., Meghini, C. (2016). Using an Ontology for Representing the Knowledge on Literary Texts: The Dante
Alighieri Case Study. Semantic Web [online], 8(3), 385-394. http://doi.org/10.3233/SW-150198

Miller, H. (2013). Big-Data in Cloud Computing: A Taxonomy of Risks. Information Research [online], 18(1),
[15.07.2013], http://informationr.net/ir/18-1/paper571.html

ARTICLE IN ENCYCLOPEDIA

Psychology of Culture Contact (1926). Encyclopaedia Britannica, Vol. 1, 13th ed. (765-771). London and New
York, NY: Encyclopaedia Britannica.
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Iluminatorstwo (1971). Encyklopedia Wiedzy o Ksigzce (911-952). Wroclaw — Warszawa — Krakéw: Zakt. Narod.
im. Ossolinskich.

Big Data (2013, November 12). Wikipedia, The Free Encyclopedia [online] [12.11.2013], http://en.wikipedia.org/w/
index.php?title=Big_data&oldid=581347727

Article in encyclopedia with author information describe as book chapter.
ELECTRONIC DOCUMENT FROM WEBSITE

MNIiSW (2011). Narodowe Centrum Nauki w Krakowie. Nadchodzi czas nauki [online]. Ministerstwo Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego, [15.07.2013], http://www.nauka.gov.pl/?id=2268

Smith, B. (2004). Ontology and Information Systems [online]. The Buffalo University, Department of Philosophy,
[15.07.2013], http://ontology.buffalo.edu/ontology.doc

US NLM (2004). Medical Subject Headings [online]. US National Library of Medicine. National Institutes of Health,
[15.07.2013], http://www.nlm.nih.gov/mesh/meshhome.html
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ZIN 2024 nr 1

Potrzeby i praktyki informacyjne w sytuacji zmiany

Kazdy okres czy wydarzenie w zyciu cztowieka moze byc¢ postrzegany jako
szczegoblnie wymagajacy lub z réznych przyczyn decydujgcy; od jakiego$ czasu
wszyscy doswiadczamy trudnych okolicznosci do zycia. Zwiazek takich
wymagajacych okolicznosci z naukg o informacji zostat juz czesciowo opisany w
literaturze. Jednak wcigz, codziennie spotykamy sie z réznymi sytuacjami i/lub
okolicznosciami, co zacheca nas do dalszego badania i dokumentowania zachowan
informacyjnych w réznych specyficznych, konkretnych kontekstach.

ZIN zaprasza do nadsytania oryginalnych artykutéw badawczych z zakresu nauki o
informacji, a takze innych dyscyplin pokrewnych, przedstawiajagcych badania lub
prace koncepcyjne dotyczace potrzeb informacyjnych i praktyk informacyjnych
doswiadczanych lub stosowanych przez uzytkownikéw w szczegdlnych
"sytuacjach zmiany". To ostatnie okreslenie moze byc¢ interpretowane szeroko,
obejmuje zaréwno okolicznosci zewnetrzne, jak i uwarunkowania indywidualne.
Lista potencjalnych zagadnienn obejmuje (ale nie ogranicza sie do) nastepujace
kwestie:

e migranci, ich potrzeby informacyjne i poszukiwanie informacji,

¢ lokalne spotecznosci przyjmujgce przybyszow i ich zachowania informacyjne w
odpowiedzi na takie sytuacje,

e znaczace zmiany w zyciu jednostki, np. zostanie rodzicem, matzenstwo,
partnerstwo i/lub rozwdéd lub rozpad zwigzku, zatoba,

e choroba, zostanie opiekunem osoby w potrzebie,

e ujawnienie sie jako osoba LGBTQ+ lub bycie krewnym takiej osoby,

e przeprowadzka do innego miejsca zamieszkania,

e pojscie do szkoty, ukonczenie studidow, wejscie na rynek pracy, zmiana pracy,
przejscie na emeryture,

e tworzenie indywidualnych profili w mediach spotecznosciowych, zdobywanie
popularnosci.

Informacje dotyczace zgtoszen:
e termin nadsytania zgtoszen: 15 marca 2024 r.
e wstepna akceptacja — przekazanie do recenzji: 31 marca 2024 r.
e data publikacji: lipiec/sierpien 2024 r.
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Nauka o informaciji, sztuczna inteligencja
i aktorzy niebedacy ludZzmi

Sztuczna inteligencja (S, Al), w tym ostawiony Chat GPT, jest obecnie jednym z
najpopularniejszych tematdéw badawczych - zaréwno w odniesieniu do nauk
Scistych, spotecznych, jak i humanistycznych. Proponujemy spojrze¢ na ten temat
z perspektywy informacji naukowej i dyscyplin pokrewnych, jednoczesnie
zachecajgc autorow do przyjecia inter- i transdyscyplinarnych perspektyw
badawczych.

Oczekujemy na oryginalne artykuty badawcze z zakresu informacji naukowej, a
takze innych pokrewnych dyscyplin, prezentujgce badania lub prace koncepcyjne
dotyczace potencjatdow, ograniczen i zagrozen zwigzanych z podmiotami nie-
ludzkimi, a w szczegdlnosci ze sztuczng inteligencja. Lista potencjalnych zagadnien
obejmuje (ale nie ogranicza sie do):

e zagadnienia sztucznej inteligencji (Al) i wielkich modeli jezykowych (LLM) w
teorii nauki o informacji,

e zagadnienia zwigzane ze sztuczng inteligencjg i humanistyka cyfrowa,

e "kim jest inteligencja"? - wykorzystanie Al w badaniach i procesach publikacji
naukowych,

e wykorzystanie sztucznej inteligencji w pracy specjalistow ds. informacji -
bariery, korzysci i zagrozenia,

e znajomosc algorytmow i sztucznej inteligenciji,

e obrazy generowane przez Sl i kwestie zwigzane z informacjg wizualna,

e Al, przepasc cyfrowa i spoteczna,

e Al jako autonomiczny agent, "maszyna" jako komunikator i twérca informacji,

e zagadnienia "czarnych skrzynek" w systemach i procesach informacyjnych.

Informacje dotyczace zgtoszen:
e termin nadsytania prac: 15 wrzes$nia 2024 r.
e wstepna akceptacja — przekazanie do recenzji: 30 wrzes$nia 2024 r.
e data publikacji: grudzien 2024 r.



oo
0
A2
> g
g2
NR)

o>
N X




Adres Wydawnictwa
ul. Konopczynskiego 5/7
00-335 Warszawa, tel. 22 827 52 96

Prenumerata i sprzedaz
Dzial Sprzedazy SBP
wydawnictwo.sbp.pl
Al Niepodlegtosci 213, 02-086 Warszawa, tel. 22 608 28 26
Cena prenumeraty — 118 z1

Wydawnictwo Naukowe i Edukacyjne SBP — Warszawa 2023.
Ark. wyd. 6,8. Ark. druk. 7.
Sklad i tamanie: Justyna Grzymata-Luszcz






WYDAWNICTWO
NAUKOWE
| EDUKACYJNE

2




	ZIN_02_2023_all
	ZIN_02_2023_okladka
	ZIN_02_2023
	Spis treści
	Od Redakcji
	Budowa i charakterystyka Korpusu Polskich Czasopism Naukoznawczych
	How do early career researchers perceive success in their fields?Report on interviews with humanists, theologians, and scientists-artists in Poland
	Informacja na temat nagród filmowych versus zainteresowania widzów (badanie pilotażowe)
	Źródła informacji o zachowaniach widzów telewizyjnych z wykorzystaniem pomiaru RPD
	Sprawozdanie z VI Międzynarodowej Konferencji Naukowej „Nauka o informacji (informacja naukowa) w okresie zmian: Nauka wobec współczesności: Wojny informacyjne”, Warszawa, 18–19 maja 2023 r.
	Społeczne znaczenie informacji o nauce i komunikacji medialnej w działalności towarzystw naukowych, rec. książki: Komunikacja w nauce. Komunikowanie wiedzy. Rola towarzystw naukowych, red. nauk. Iwona Hofman, Warszawa, Rada Towarzystw Naukowych przy Prezydium Polskiej Akademii Nauk, 2023, ss. 142. ISBN 978-83-66847-44-6, online: https://publikacje.pan.pl/dlibra/flipbook/12652
	Prezentacje multimedialne w wystąpieniach naukowych, pod red. nauk. Marioli Antczak, Warszawa: Wydawnictwo Stowarzyszenia Bibliotekarzy Polskich; Łódź: Wydawnictwo Uniwersytetu Łódzkiego, 2023, ss. 316. ISBN 978-83-65741-99-8; 978-83-8331-266-8 (Nauka – Dydaktyka – Praktyka; nr 206).


	Nauki o komunikacji społecznej i mediach a promowanie rozwiązań technologicznych w praktyce bibliotecznej
	Wskazówki dla autorów



