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Internet w spos6b bardzo dynamiczny zmienit sytuacje na rynku medialnym,
w tym przede wszystkim na rynku wydawniczym. Wczes$niejsze przemiany zwig-
zane z upowszechnianiem sie nowych rozwigzan technologicznych nie odbywa-
ly sie az tak gwaltownie i na tak szeroka skale. Obecnie, po dwudziestu latach
rozwoju komercyjnego Internetu, niektére sektory rynku medidw zostaly catko-
wicie przebudowane. Internet wspotistnieje z innymi mediami, bedac jednocze-
Snie dla nich coraz wiekszym zagrozeniem iwyzwanieml1

Zwolennicy nowych technologii zapowiadajg, ze przysztos¢ prasy zwigzana
jest z e-gazetami. Zgodnie z definicjg zawartg w Regulaminie kontroli naktadu
i dystrybuciji prasy zarejestrowanej w Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy
.E-wydanie jest to przynajmniej jedna mutacja tytutu prasowego, ktéra rozpo-
wszechniana jest drogg elektroniczng. Zawiera ten sam w formie itresci mate-
riat redakcyjny, a takze reklamy, ktére mozna znalez¢ w edycji drukowanej. Po-
nadto zezwala sie takze na umieszczanie rozszerzonych materiatow
redakcyjnych, a takze reklam wykorzystujgcych dzisiejsze mozliwosci elektro-
niczne. E-wydanie publikowane jest w tym samym okresie sprzedazy co edycja
drukowana’2

1Dominik Kaznowski: Nowy marketing, Warszawa 2008, s. 66.

2Regulamin kontroli naktadu i dystrybucji prasy zarejestrowanejw Zwigzku Kontroli
Dystrybucji Prasy, [online], [dostep: 5.01.2009]. Dostepny w World Wide Web: <http://
www.zkdp.pl/download/regulamin_kontroli.pdf>.
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Prognozy dotyczgce $mierci papierowych gazet pojawialy sie juz kilkakrot-
nie. Dyskusja o przysziosci prasy tradycyjnej rozgorzata na nowo w maju 2008 .
za sprawa kampanii marketingowej agencji interaktywnej Artegence. Gtéwnym
elementem kampanii byt nagrobek prasy drukowanej z krzyzem, skrétem ,S.P.”
i latamijej zycia-od wynalezienia druku w 1452 r. do 2012 r., kiedy to wedtug
Artegence prasa umrze. ,Rok 2012 bedzie szczegélny. Wszystko wskazuje na
to, ze wkasnie w 2012 r. w Polsce dojdzie do cyfryzacji telewizji i mamy nadzieje,
ze nie tylko w telewizji. Poza tym przyzwyczajenia ludzi sie zmieniaja, gazety
coraz czesciej sg czytane w Internecie ito czytelnicy decydujg, ze papierjest
powoli zastepowany przez wyswietlacze komputeréw albo komorek” powiedziat
Andrzej Szewczyk z Artegence3 Izba Wydawcéw Prasy zgtosita skarge, a eks-
perci rynku podzielili sie na zwolennikoéw i przeciwnikéw tezy o koricu prasy dru-
kowanej. ,Reklama, mimo ze ukazuje sie w piSmie branzowym, nie powinna mie¢
miejsca, bo mowi nieprawde i moze by¢ wykorzystana przeciwko prasie druko-
wanej przez inne media, np. w walce o rynek reklamy” napisali prezes iwicepre-
zes Izby Wydawcow Prasy w skardze. Ponadto Izba twierdzi, ze reklama jest
»Sprzecznaz zasadami uczciwej konkurencji i dobrymi obyczajami w komunika-
cji komercyjnej i wywotuje lek o przyszto$¢ branzy zaréwno u wydawcéw, jak
i pracownikow w celu ostabienia pozycji rynkowej’4.

http://lwww .poligrafika.pl/artykul/5859/

3Nagrobek dla prasy, [online], [dostep: 5.05.2009].Dostepny w World Wide Web: <http://go-
spodarka.gazeta.pl/gospodarka/1,69806,5194697.htmI>.

4 Jacek Tomaszewski: $.P Prasa Drukowana (1452-2012). [online], [dostep: 5.05.
2009], Dostepny w World Wide Web: <http://www.mmsilesia.pl/blog/entry/366/%C5%9
A.P.+Prasa+Drukowana+(1452+%E2%80%93+2012).htmI>.
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Tomasz Kulisiewicz, wspoizatozyciel Internetu Obywatelskiego i ekspert
Polskiej 1zby Informatyki i Telekomunikacji, odpowiadajac na pytanie, jaka jest
przysztos¢ gazet w Internecie, odpowiedziat' ,Prasa nie bedzie jednak zy¢ z In-
ternetu. | nie wydaje sie, aby Internet mogtwyeliminowac papierowg prase. Za
darmo w sieci udostepnia sie lub powinno udostepnia¢ biezgce gazety, starajac
sie aktualizowac informacje. Przy tym papierowa i internetowa sg z reguty zr6z-
nicowane, bo oczywiste jest, ze nie powinny sobie odbiera¢ uzytkownikéw. Ga-
zety zapewne biorg pod uwage fakt, ze jestjuz grupa czytelnikbéw, zwlaszcza
miodego pokolenia, ktére nie kupujg papierowej prasy codziennej’s.

W 2005 r. przeprowadzono badania dotyczace przysztosci prasy tradycyj-
nej. Wyniki opublikowano na stronach www.dziennikarz.boo.pl. Na pytanie, czy
dziennikarstwo internetowe odbiera czytelnikéw tradycyjnej prasie, 59% re-
spondentow odpowiedziato przeczaco. Dla 79% ankietowanych Internetjest
wiarygodnym zrédiem informacjié. Warto podkresli¢, ze prasa online rie jest
postrzegana jako zagrozenie dla prasy papierowej, jednoczesnie wyniki badan
eksponujgwiarygodnos$¢ informacyjng Internetu. Podobny dylemat rozwazali
uzytkownicy sieci na forum internetowym serwisu SlowawSieci.com. Najciekaw-
sze watki tej dyskusiji to proba rozstrzygniecia, czy rzeczywiscie gazety papiero-
we i internetowe konkurujaze soba, skoro za ich jako$¢ odpowiadaja ci sami
dziennikarze, atradycyjna redakcja optaca wyszukiwanie informacji wykorzysty-
wanych w obu wersjach. Zdaniem dyskutantéw nalezatoby poréwnac liczbe
czytelnikbw serwisu internetowego i kupowanej prasy drukowanej, aby na tej
podstawie wyciggac wnioski co do przysziosci prasy?.

Pojawity sie gtosy, ze profesjonalnie redagowany serwis zacheca do naby-
cia gazety papierowej. Odezwala sie tez grupa czytelnikdw konserwatywnych,
z przyjemnoscig kartkujacych ulubione dzienniki. Nastapit podziat odbiorcéw
docelowych, z przewagg miodych czytelnikéw e-prasy i starszych zwolennikow
prasy tradycyjnej. Internauci krytykowali format PDF za imitowanie gazety dru-
kowanej. PodkreSlali zalety e-prasy: niski koszt powielania i druku, fatwy dostep,
mozliwos$¢ aktualizacji wiadomosci. Ponadto postulowali potrzebe usprawnienia
systemu odniesien do innych tytutéw prasowych lub tekstow, wprowadzenia
elementéw animacji, utatwienia korzystania z zasobow archiwalnych. Dyskutan-
ci zauwazali, ze uzytkownik Internetu znajacy jezyk obcy ma szanse, nie wycho-
dzac z domu, dotrzeé do prasy wydawanej w r6znych zakatkach globu8

W 2005 r. w Stanach Zjednoczonych przeprowadzono badania, ktére okre-
Slajg charakterystyczne réznice miedzy zachowaniem czytelnikow wydan druko-
wanych iinternetowych. Wyniki jednoznacznie wskazuja na zrownywanie sie
zainteresowania wydaniami tradycyjnymi i wersji online. W niektérych jednak
przypadkach zasoby sieciowe zostaly wyzej ocenione od wartosci gazet druko-
wanych9

5Anita Btaszczyk: Nie ma odwrotu od Internetu. ,Rzeczpospolita” 2006, nr 237, s. B5.

6lwona Hofman: Perspektywy rozwoju czytelnictwa prasy on-line, [w:] Media Studies.
Refleksja nad stanem obecnym. Praca zbiér, pod red. Krzysztofa Stepniaka i Macieja Ra-
kowskiego, Lublin 2008, s. 239.

7Ibidem, s. 240.

8lbidem, s. 240.

9Wtodzimierz Gogotek: Technologie informacyjne mediow. Warszawa 2006, s. 207.
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Na pytanie dotyczgce liczby czterech ostatnio przeczytanych periodykow
78% respondentdéw opowiedziato sie za wydaniem tradycyjnym, natomiast 74%
badanych wybrato wydanie internetowe czasopism, co wskazuje, ze prasa dru-
kowana cieszy sie ciggle nieco wiekszg popularnoscig odbiorcéw niz prasa
elektroniczna.

Sredni czas, jaki respondenci przeznaczaja na czytanie jednego numeru
wydania drukowanego, to 41 minut. W przypadku wydania online Sredni czas to
39 minut. Mozna przypuszczac, ze ekrany i wyswietlacze elektronicznych czyt-
nikéw ciggle nie zapewniajg komfortu czytania, w odréznieniu od wydania dru-
kowanego. Czytelnik zdecydowanie wolniej zapoznaje sie z artykutami w wersji
online. Wydanie tradycyjne to nie tylko tekst, ale rowniez jego uktad, sposéb
prezentacji na arkuszu. W przypadku czytnikéw elektronicznych, w zaleznosci
od zastosowanego urzadzenia, czasopismo za kazdym razem moze wygladac
inaczej, co moze wplyng¢ negatywnie na czytelnosc i odbior tekstu.

W 2008 r. ,The New York Times” zorganizowat akcje spotecznag,,Czy napraw-
de czytasz?”, aby uswiadomic r6znice pomiedzy czytaniem prasy a przeglada-
niem stron wydania internetowegolQ Najczesciej celem czytania w Internecie
jest znajdowanie odpowiedzi na konkretne pytania, co wigze sie z cigglym prze-
chodzeniem zjednej wyswietlonej strony online na drugg, szybkim ocenianiem
ich zawartosci, wybieraniem informacji, ktére wydajgsie najbardziej wartoscio-
we. Czytelnicy prasy klasycznej przywigzujg wiekszg wage do wybieranych
stron. Mozna wiec sadzi¢, ze stowo drukowane w dalszym ciggu cieszy sie wiek-
szym zaufaniem i wiarygodnos$cig przekazywanych informaciji.

Jak podaje ,Columbia Journalism Review”, tylko w 2006 r. na $wiecie wyge-
nerowano 3 min razy wiecej cyfrowych danych, niz zawierajgwszystkie kiedykol-
wiek napisane ksigzki. Co godzine przybywa Srednio 10 tys. nowych blogéw
i stron internetowych1l Funkcjonowanie w gaszczu olbrzymiej ilosci r6znorodnej
informacji powoduje ,szum informacyjny” czy tez ,smog informacyjny” - jak to
okresla prof. Ryszard Tadeusiewicz12 Stad kluczowg umiejetnoscia kazdego
czytelnika jest umiejetnos¢ zarzgdzania informacjg. Wyniki badania potwier-
dzaja, ze typowym sposobem przegladania czasopism w wersji internetowej jest
czytanie spisu tresci, a nastepnie przeprowadzenie wstepnej selekcji iwybor
interesujacych artykutéw. Za powyzszym sposobem przegladania artykutéw
opowiedziato sie 36,9% respondentéw13

W odniesieniu do archiwizacji -78% badanych opowiedzialo sie za archiwi-
zacjg czasopism drukowanych do dalszego wykorzystania, natomiast w przy-
padku wydan internetowych - 74% respondentéw archiwizuje wydania. Mozna
przypuszczaé, ze bezposredni wptyw na wyniki badan miat ptatny dostep do
archiwum prasy internetowej. W zwigzku z tym czytelnicy decydujasie na samo-

OMarta Strzelecka: Jak sie czyta w Internecie? [online], [dostep: 4.05.2009]. Dostepny
w World Wide Web: <http://wyborcza.pl/1,75475,5722167,Jak_sie_czyta_w_internecie.
html>.

N Barbara Kasprzycka: Koniec druku?,Wprost” 2009, nr 14, s. 40-43.

R2zdzistaw Babicz, Anna Krawczuk: Zarzadzanie informacjg w Szkolnym Centrum In-
formacji. [online], [dostep: 4.05.2009]. Dostepny w World Wide Web: <http://bibliote-
ka.oeiizk.waw.pl/referaty/babicz.htmI>.

1BW. Gogotek: op. cit., s. 207.
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dzielnag archiwizacje prasy tradycyjnej. Na przyktad, miesieczny dostep do ar-
chiwum ,Rzeczpospolitej’ kosztuje 110 zt. Natomiast za trzygodzinny, jednora-
zowy dostep trzeba zaptaci¢ 10,38 zt14

Wyniki badania wskazujg, ze respondenci czesciej przekazujg sobie nawza-
jem do przeczytania czasopismo drukowane - Srednio 2 osobom15 W przypad-
ku wydan elektronicznych moga przestaé linki. Na stronie wydania internetowe-
go ,Gazety Wyborczej” zamieszczona jest funkcja ,Polec¢ strone”. Uzytkownik
sieci moze poprzez wpisanie adresu e-mail poinformowac innego uzytkownika
o0 istnieniu ciekawego artykutu. Na przekazywanie artykutéw wydan drukowa-
nych ogromny wplyw ma takze przyzwyczajenie poszczegolnych czytelnikow,

Wyniki badah wskazuja, ze czesciej przy wykonywaniu okreslonych prac
korzysta sie z informacji zawartych w prasie internetowej. Naukowcy z Uniwersy-
tetu Melbourne twierdzg, ze osoby wykorzystujgce Internetw pracy sg o 9%
bardziej produktywne 16

Informacja odgrywa kluczowa role w procesie rozwoju przedsiebiorstw. Pra-
cownicy korzystajacy z wydan internetowych majg dostep do informacji rozpro-
szonych na catym Swiecie. Moga skorzystac z wielu zrodet. Poszukiwanie infor-
macji w prasie internetowej jest szybsze i bardziej kompleksowe. Najlepszym
tego przyktadem sa wydania online gazet o profilu ekonomicznym, gdzie elek-
troniczny dostep zapewnia mozliwo$¢ uzyskania potrzebnych informacji wjak
najkrétszym czasie. Ponadto wydania online prasy ekonomicznej zawieraja
dodatkowe narzedzia w postaci kalkulatora ptac, generatora notowan gietdo-
wych czy biezgcych kurséw walut. Wydania online prasy codziennej wykorzysty-
wane sgtakze do poszukiwania pracy. Uzytkownicy GazetyWyborczej.pl majg
mozliwos¢ przeszukiwania biezacych ogtoszen wedtug branz i regionéw, co
usprawnia proces wyszukiwania odpowiednich ofert.

W poszukiwaniu dostawcow/zrddet czytelnicy czesciej siegajajednak do
wydan drukowanych (prawie 40%) niz internetowych (28%). Nalezy przypusz-
czac, ze wskazane odpowiedzi stanowig odzwierciedlenie przyzwyczajen do
korzystan a z prasy klasycznej. W dalszym ciggu media tradycyjne ciesza sie
wiekszgwiarygodnoscig i zaufaniem. Ponadto istotnym czynnikiem jest dostep-
nos¢ prasy drukowanej. Podstawowym problemem jestwcigz istniejgcy ograni-
czony dostep do Internetu.

Przeprowadzone badania wskazujatez, ze czytelnicy korzystajg czesciej
z prasy drukowanej w poszukiwaniu podstawowych danych o produkcie. Domi-
nuje przeswiadczenie, ze wydania drukowane dostarczajg bardziej komplekso-
wych, sprawdzonych iwiarygodnych danych o produkcie. Natomiast gazety
internetowe bardzo czesto powielajg informacje juz zawarte w wydaniach prasy
tradycyjne;j.

Wydawcy za pomoca Internetu chcag powstrzymac spadajace zaintereso-
wanie prasgdrukowang. Jednak nie majeszcze zgody co do wyboru nowej for-
my czasopism. Choc jeszcze kilka lattemu wydania internetowe czasopism nie

MU Oferta na 2009. [online], [dostep: 20.05.2009]. Dostepny w World Wide Web: <http://
www.rp.pl/temat/204584.htm>,

BW. Gogotek: op. cit., s. 207.

16 minutprzerwy ,na Internet”, [online], [dostep: 5.05.2009]. Dostepny w World Wide
Web: <http://nt.interia.pl/internet/cyberkultura/news/internet-pomaga-w-pracy,1285782>.
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byly sukcesem i nie wierzono w ich rozwoj, obecnie wiele tytutdw juz z koniecz-
nosci decyduje sie na wydawanie rownolegle elektronicznej wersiji, by dotrze¢
do roznych odbiorcéw preferujagcych zar6wno wydania drukowane jak i inter-
netowe. Do sceptykoéw nalezy Bill Gates, ktory twierdzi, ze najwczes$niej za
piec lat 50% czytelnikéw bedzie korzystac z prasy w wersji online. W Polsce
obecnie ponad potowa Polakéw nie korzysta z Internetu. Ponadto zasoby sie-
ciowe nie stanowia gtéwnego zrédta informaciji. Nalezy zaznaczy¢, ze przewa-
ga prasy internetowej nad drukowanag polega na mozliwosci czestych aktuali-
zacji itanszych kosztach kolportazu. Dlatego obecnie zmienia sie formuta
prasy drukowanej, ktéra przestaje by¢ dostawcg informacji i zaczyna publiko-
wacé podsumowania wydarzeh z dnia poprzedniego wraz z komentarzami eks-
pertéw ifelietonistow.

Prognozowanie przysziosci prasy tradycyjnejjest trudne, ale w oparciu o fa-
chowa literature i opinie medioznawcow mozna przypuszczad, ze prasa codzien-
na w przysziosci spotka sie z czestszym zjawiskiem konwergencji. Konwergen-
cja polega na wyzyskaniu raz wypracowanej tresci przekazu przez r6znego typu
media, wchodzgce w skfad tego samego koncernul7 Juz obecnie wiadomos$¢
zredagowana przez dziennikarzy ,Gazety Wyborczej” pojawia sie na portalu
Gazeta.pl nalezgcym do Agory. Nastepnie te informacje wykorzystujg dzienni-
karze z radia TOK FM, Roxy FM czy Radio Ztote Przeboje, ktoére nalezado tego
samego koncernu. W lipcu 2006 r. ogtoszono potgczenie redakcji ,Super
Expressu” z redakcja przygotowujaca serwisy informacyjne dla Radia Eska,
Eska Rock iVox Fm18 Wszystkie wyzej wymienione media wchodzgw skiad gru-
py medialnej ZPR SA. W ten sposob koncern chce wzbogacié oferte, ktérg za-
mierza zaoferowac w Internecie. ,Ciekawy jest efekt tej ewolucji. Redakcje gazet
zaczynajg pracowac jak agencje prasowe. Dziennikarz nie skupia sie juz tylko
na pisaniu tekstu na nastepny dzien, ale <wrzuca> na biezgco gorace newsy,
ktére trafiajg na portal. Zwr6¢my uwage, jak czesto cytowane saw ostatnich
miesigcach internetowe strony takich mediéw, jak ,Dziennik”, ,Wprost" czy
,Zycie Warszawy” -twierdzi tukasz Medeksza, dyrektor serwisu internetowego
Radia Wroctaw19 Jak sie okazuje zjawisko konwergencji moze stac sie powaz-
nym zagrozeniem dla Polskiej Agencji Prasowe;.

Obok konwergencji zjawiskiem coraz powszechniejszym bedzie zdominowa-
nie rynku mediéw przez zagraniczny kapitat. Obecnie do najwiekszych koncer-
néw zagranicznych w Polsce nalezg: Bauer, Axel Springer czy Orkla Media. Do
wejscia na polski rynek prasowy przygotowuje sie News Corporation Ruperta
Murdocha. Wejscie zagranicznych wydawcow spolaryzowaito polski rynek pra-
sowy, ktory otworzyt sie na pomijane do tej pory grupy czytelnikéw. Przyktadem
jest wejscie tabloidu ,Fakt”, ktory nie tylko odebrat istniejagcym tytutom czytelni-
kéw, ale zdobyt uznanie zupetnie nowych, poszerzajac w ten sposéb polski ry-

T7Agnieszka Chamera-Nowak: Gazety przysztosci. Obecne kierunkiitendencje roz-
woju prasy, [w:] Gazety. Opracowanie. Ochrona, Digitalizacja. Promocja. Informacja. Mate-
riaty z miedzynarodowej konferencji naukowej, Poznan, 19-21 pazdziernika 2006, s. 456.

BAgnieszka Chamera-Nowak: op. cit., s. 457.

DPKonrad Szlendak: Polska prasa w dobie konwergenciji, [online], [dostep. 5.05.2009],
Dostepny w World Wide Web: <http://www.internetstandard.pl/news/111978/Polska.pra-
sa.w.dobie.konwergencji.html>.
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nek czytelniczy. W Polsce zagraniczne koncerny maja utatwiong sytuacje, po-
niewaz zalozenie gazety jest nawet kilkakrotnie tansze20.

W przypadku przysztosci prasy codziennej coraz czesciej mowi sie 0 zjawisku
Labloidyzacji”. Wydawcy gazet, bronigc sie przed spadkiem sprzedazy, stosuja
typowe rozwigzania dla prasy bulwarowej. Dziatania te wystepujg zaréwno w wy-
daniach drukowanych jak iinternetowych dziennikow. Efekty widoczne sg na
pierwszych stronach czasopism, gdzie dominujg krzykliwie fotografie i kolory.
Na stronie internetowej Dziennika.pl wystepuje dziat Na luzie2l, w ktorym umiesz-
czane sa informacje o charakterze plotkarsko-rozrywkowym, niewpisujgce sie
w powazny, opiniotwérczy profil dziennika.

Zwolennicy nowych technologii zapowiadaja, ze przyszto$¢ prasy zwigzana
jestz e-gazetami. E-prasataczy zalety dwdch mediéw: prasy tradycyjnej (zawie-
rajgcej wysokiej jakosci informacje) oraz Internetu (szybkos¢ dostepu, multime-
dia). Wydania elektroniczne czytajg gtdbwnie doswiadczeni internauci, menedze-
rowie oraz emigranci. ,Jest to poszerzenie sposobu dotarcia do ostatecznego
odbiorcy, kolejny kanat sprzedazy i dystrybucji” wyjasnia Piotr Zmelonek, dyrek-
tor wydawniczy ,Polityki”. ,Czes¢ czytelnikOw jest zainteresowana mozliwosciag
wczesniejszego przeczytania czy przejrzenia <Polityki> we wtorek wieczor, a nie
tak jak w kiosku, w Srode rano. Czesci odpowiada forma elektroniczna gazety ze
wzgledu na przyzwyczajenia czy rodzaj pracy”2

Na sukces cyfrowej prasy, co podkreslajgzgodnie wydawcy idystrybutorzy,
wplywajg réwniez Polacy, ktdrzy wyjechali do pracy za granice. E-wydania daja
im mozliwos¢ czytania tytutéw, ktérych nie mogag zdoby¢ w tradycyjnym forma-
cie. Badania ankietowe przeprowadzone w lutym 2008 r. przez Dom Mediowy
Value Media wskazujg, ze po elektroniczne gazety siegaja najchetniej osoby
dobrze wyksztatcone w wieku powyzej 40 lat, z reguty zajmujgce wysokie stano-
wiska i czesto korzystajgce z Internetu23 Wyniki badan potwierdzajg e-kolporte-
rzy. Najchetniej kupowanymi tytutami w wersji cyfrowej sa tygodniki opinii. ,,Po-
lityka”, ,Newsweek” czy ,Wprost” pojawiajg sie wsrdéd najpopularniejszych
pozycji u wszystkich dystrybutorow e-wydan. Do drugiej grupy tytutdéw nalezg
wydawnictwa branzowe i specjalistyczne. Zdecydowanym liderem sprzedazy
w eGazetach jest prasa o profilu gospodarczym. Najlepiej sprzedaje sie ,Gaze-
ta Gieldy Parkiet” Ponadto duza popularnoscia, wynikajaca zapewne z kanatu
dystrybucji oraz specyfiki odbiorcow, cieszasie tytuty o profilu informatycznym:
-PC World Computer”, ,Magazyn INTERNET” czy ,NetWorld". Do czasopism
najchetniej kupowanych zaliczajg sie czasopisma specjalistyczne ,Nowa Tech-
nika Wojskowa”, ,Film”, ,Kulturystyka i Fitness"24

Wydawcy zapowiadaja, ze e-wydania bedgwszechobecne i coraz bardziej
zblizone do oczekiwan czytelnikow. Juz wkrétce mozna bedzie przeczytac swoja
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ulubiong gazete na wszystkich dostepnych urzgdzeniach przenosnych, a za
kilka lat takze na e-papierze. E-papierto technologia prezentowania cyfrowych
tresci na cienkim, elastycznym wyswietlaczu. Druk widoczny jest w Swietle odbi-
tym, dzieki czemu nie meczy wzroku. Na rynku jest kilka wers;ji elektronicznego
papieru, najpopularniejszatechnologiajest na razie E-Ink, czyli cyfrowy atra-
ment. Najwazniejsze cechy e-papieru to: format A4, lekkos¢ (wazy kilkadziesiat
gram), komfort czytania pod dowolnym katem oraz elastycznos¢ (jego arkusz
mozna zwing¢). Ponadto e-papier reaguje na bodzce elektryczne, wyswietlajgc
odpowiednio albo jasny, albo ciemny obraz. E-gazete na e-papierze testuje we
Francji dziennik ekonomiczny ,Les Echos”, w Belgii dziennik gospodarczy ,De
Tijd” oraz we Wiloszech ,La Republica” . Podstawowe minusy e-papieru dzisiaj
to brak koloru i cena, siegajgca kilkuset dolarowZ Sceptycy uwazajg, ze czytni-
ki nadaja sie bardziej do czytania e-bookéw niz prasy.

W najblizszej przysztosci e-prasa nie wyeliminuje wydan papierowych z ryn-
ku. Dzi$ e-wydania ustepujg pierwszenstwa wydaniom papierowym ze wzgledu
na wygode. Cyfrowa gazete trudno przeczyta¢ w pociagu, autobusie czy tram-
waju. Do tego dochodzajeszcze przyzwyczajenia. Czytelnicy prasy tradycyjnej
cenigsobie kontakt z wydaniem drukowanym.

Wydania internetowe dziennikOw sg szansg rozwoju i stanowig uzupetnienie
prasy drukowanej. Przyczyniajg sie do zdobywania i przywigzania nowych, po-
tencjalnych czytelnikéw. Tym samym serwisy online wzmacniajg macierzysta
marke i ugruntowujg pozycje tradycyjnej prasy codziennej. Prasa drukowana
jest nadal najlepszginajbardziej wiarygodngwytwaornig informacji, ktéra wyzna-
cza kierunek informacyjny innym mediom tradycyjnym, w tym radiu i telewizji.
Dzienniki moga wykorzystac Internet dla lepszego realizowania swojej funkcji,
polegajacej na dokumentowaniu wiadomosci i zdarzenh oraz ich komentowaniu,
takze poprzez zaproponowanie alternatywnej formuty dla radia i telewizji. Prezes
agencji reklamowej Saatchi and Saatchi Kevin J. Roberts w wywiadzie dla ,The
Wall Street Journal Europe” powiedziat: ,Nigdy jeszcze jedno medium nie wy-
parto innego. Nie mamy do czynienia z wyborem albo albo”2%

Najczesciej problemem wypierania prasy drukowanej przez elektroniczng
zajmuja sie przeciwnicy nowych technologii. Tymczasem badania wskazuja, ze
ani powstanie komputera osobistego, ani rozwéj multimediéw, ani obecnie Inter-
netu nie stwarzajagw najblizszej przysztosci zagrozenia dla papierowych czaso-
pism. Gazety codzienne (tradycyjne iinternetowe) dostarczajg 90,3 mid prze-
czytanych stron miesiecznie. Internetowy udziat tych stron to jedynie 3,5%. Az
96,5% stron jest dostarczanych przez gazety papierowe. Z analizy odston stron
oraz czasu spedzonego na czytaniu wynika, ze jedynie ok. 3% czytelnikbéw czyta
e-gazety. Okazuje sie, ze dochody z Internetu to jedynie 10% dochodow edycji
drukowanych2r7. W przypadku e-prasy trzej najwieksi dystrybutorzy cyfrowych
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2009].Dostepny w World Wide Web: <http://gospodarka.gazeta.pl/gospodarka/1,68367,
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wydan prasy w Polsce eGazety, Nexto i e-Kiosk sprzedajg miesiecznie ok. 270
tys. egz. czasopism, ale tylko w lutym 2008 r. papierowych gazet sprzedano 120
min egz.28 W najblizszej przysztosci rowniez e-prasa nie wyeliminuje wydan
papierowych z rynku. Obecnie podstawowym ograniczeniem e-wydan w stosun-
ku do wydan drukowanych jest niski komfort ich uzywania oraz funkcjonalnosc.
Istotnym czynnikiem jest tez przyzwyczajenie.

Analiza badanych dziennikéw wykazata, ze wspéiczesna prasa drukowana
zmierza w kierunku interaktywnosci. Dzienniki upodabniajg sie do swoich odpo-
wiednikéw w wersji internetowej poprzez liczne odestania na inne strony pisma
lub do innych artykutéw powigzanych wspolnym obszarem tematycznym, publi-
kowaniem listéw od czytelnikbw, organizowaniem akcji spotecznych i Srodowi-
skowych. Mato na celu poprawienie interakcji z czytelnikami.

WSsrdd dziennikéw internetowych najwieksza liczbg uzytkownikéw cieszy sie
.Gazeta Wyborcza”, ,Dziennik’® oraz ,Rzeczpospolita”. Na sukces wpltyw miaty:
czeste aktualizacje, ciekawa szata graficzna, roznorodnos¢ analiz i komentarzy,
bogactwo materiatéw multimedialnych oraz przejrzystosé. Tym samym udato sie
pogodzi¢ oczekiwania konserwatywnych odbiorcéw prasy tradycyjnej i zwolen-
nikdw nieograniczonych mozliwosci Internetu.

Wszystkie wydania internetowe dziennikow, by utatwic¢ czytelnikom wyszuki-
wanie materiatéw, sortujg swoje publikacje wedtug kategorii tematycznych, kté-
re budza szczegodlne zainteresowanie. Wptyw mediéw elektronicznych na dru-
kowang prase codzienngwidoczny jest w czestych zmianach szaty graficznej
dziennikéw. Przeprowadzone badania poréwnawcze wykazaly, ze ukiad typo-
graficzny stat sie kluczowym elementem strategii zmian realizowanych w wiek-
szosci redakcji dziennikéw tradycyjnych. Zadaniem wizualizacji jest promocja
tytutdw na rynku prasowym itym samym zdobycie nowych czytelnikéw. Kiedy
dzienniki drukowane wprowadzity swoje odpowiedniki internetowe, uktad typo-
graficzny gazet byt czesciej modyfikowany poprzez wprowadzenie znacznej ilo-
Sci zdje¢, grafik, wykreséw. Stowo prasy coraz bardziej upodabniane jest do
stowa elektronicznego, musi przyku¢ wzrok odbiorcy, przyzwyczajonego do
duzej ilosci szybko zmieniajgcych sie obrazéw, a nie do linearnej, powolnej
w odczuciu wspélczesnego czytelnika lektury. Jay David Bolter nowajakos¢ sto-
wa okreslit mianem imagetext, czyli potgczenie stowa z obrazem. Bolter obser-
wowatwe wspoéitczesnej prasie amerykanskiej (na przyktadzie gazety ,USATo-
day”) zjawisko The breakout of the visual, co mozna przettumaczy¢ jako
Lucieczke wizualnosci”. Rowniez w przypadku polskiej prasy codziennej mozna
zauwazy¢ podobne zjawisko polegajgce nawypieraniu komunikacji werbalnej
przez komunikacje wizualng. ,,Potgczenie tekstu, obrazéw i ikon zamienia stro-
ny gazety w zatrzymany kadr prezentacji multimedialnej twierdzi Bolter"30. Po-
nadto zaobserwowanym przejawem wplywu stowa prasy internetowej na druko-
wangjest lapidaryzacja, fragmentaryzacja wspoétczesnych tekstow widoczna

ZBBarttomiej Dwornik: op. cit.

XDO0becnie ukazuje sie ,Dziennik. Gazeta Prawna”.

PAgnieszka Zwiefka-Chwatek: Stowo elektroniczne. Strategie werbalne w epoce me-
diéw. [w:] Translokacje i transpozycje w mediach. Praca zbiér, pod red. Aleksandra Wozne-
go, Wroctaw 2003, s. 57.



w postaci prasowych, krétkich wypowiedzi zamieszczanych zwlaszcza na pierw-
szych stronach omawianych tytutéw.

Wedtug Petera Druckera mamy obecnie do czynienia z czwartg rewolucjg
informacyjna (pierwsza dokonata sie 5-6 tys. lattemu, gdy wynaleziono pismo,
druga zwigzana byfa z odkryciem papieru okoto 1300 lat p.n.e., trzecia za$ to-
warzyszyta wynalazkowi druku i dziatalnosci Gutenbergaw XV w.). Wspoétczesng
rewolucje mozna nazwacé rewolucja elektroniczng ze wzgledu na znaczacy
wplyw mediéw elektronicznych réwniez na prase. Drucker stwierdza: ,Techno-
logia informacyjna zamiast zastgpic druk, zostata przejeta i wykorzystana jako
kanat dystrybucji dla informacji drukowanej”3L Wydawcy tradycyjnej prasy co-
dziennej nie muszg sie obawiac. Zarbwno prasa internetowa jak elektroniczna
nie bedzie ,zamiast, ale oprocz”. Media drukowane posiadajg zdolno$¢ adapta-
cyjna, zdolnos$¢ dostosowania sie do nowego, elektronicznego srodowiska.
Wprowadzenie wydan internetowych stanowi element tej adaptaciji.

Summary

The author describes dynamie development of e-press, and its influence
on the print journals’ market. She presents surveys concerning the future of
both traditional and electronic press. The results indicate, that neither multi-
media nor the Internet would threaten paper press soon.

3l lbidem, s. 54.
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