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Czasopisma dla kobiet, czasopisma dla kobiet online, polska prasa dla kobiet

.Prasa kobieca to grupa czasopism (przewaznie tygodniki), ktérych profil
jest ksztattowany pod katem potrzeb czytelniczych kobiet oraz ich aktualnego
potozenia spotecznego. W czasopismach kobiecych oprécz artykutdéw publicy-
stycznych, reportazy, felietonéw, utworéw literackich, zamieszczane sg rubryki
poswiecone sprawom mody, gospodarstwa domowego, problematyce rodziny
i wychowania dzieci itp.”!. Definicja ta jest uwazana przez wspdtczesnych ba-
daczy za zbyt ogélng i jednostronna?, niewystarczajaco bowiem wyréznia prase
kobieca z ogotu prasy. Nie ma w niej wyraznego zaakcentowania charakteru
wydawniczo-piSmienniczego tego typu czasopism. Poza tym pomija sie fakt,
iz twércami i odbiorcami prasy kobiecej nie zawsze sg kobiety — 10% ogotu
czytelnikéw to mezczyznid.

Biorac pod uwage cechy prasy elektronicznej i sposoéb jej funkcjonowania,
mozna wyroznic trzy typy:

1. Prasa istniejgca wylacznie w postaci elektronicznej, dostepna online
(bezptatnie lub odptatnie);

2. Specjalnie przygotowane wydania online gazet i czasopism ukazujgcych
sie przede wszystkim w postaci drukowanej;

3. Prasa udostepniana online w wersji identycznej z papierowa, odptatnie®.

Przedstawienie udziatu polskich kobiecych czasopism elektronicznych
online wsréd uniwersum czasopism elektronicznych w Internecie nie jest
tatwym zadaniem, poniewaz brakuje zrodta informacji, ktére prezentowatoby
kompletng liste tych czasopism. Niewystarczajgce okazujg sie zaréwno baza
ISSN w Bibliotece Narodowej, jak i przygotowywany przez Osrodek Badan
Prasoznawczych Uniwersytetu Jagiellonskiego ,Katalog mediéw polskich” oraz

" Encyklopedia wiedzy o prasie. Pod red. J. Maslanki. Wroctaw 1976, s. 172.

2 Z. Sokot: Prasa kobieca w Polsce w latach 1945-1995. Rzeszéw 1998, s. 8.

3 M. Lizurej: Prasa ktamie czy wychowuje? Fenomen prasy kobiecej. W: Edukacyjne kon-
teksty kultury popularnej. Pod red. W. Jakubowskiego, E. Zierkiewicz. Krakéw 2002, s. 73.

4 Stownik terminologii medialnej. Pod red. W. Pisarka. Krakéw 2006, s. 155.
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inne spisy dostepne w Internecie®, na przyktad nieaktualizowana juz ,Lista
polskich czasopism elektronicznych oraz elektronicznych odpowiednikéw perio-
dykow drukowanych” autorstwa Wiktora Gawareckiego®. Niejednakowe dane
podawane sg takze w katalogach czasopism na portalach, np.: Katalog portalu
Onet.pl odnotowuje 40 tytutdw prasy kobiecej’, natomiast Wirtualna Polska
wskazuje 45 tytutow?®, a katalog stron WWW Gazeta.pl — tylko 27 tytutéw. Z kolei
dzial serwisu na temat prasy — Prasa Kobieca® podaje az 52 tytuty. Jednakze
niektére z nich sg watpliwe, np. ,Bukiety”, ,Lubie gotowac”, ,Moje mieszkanie”,
,Slub”. Wedtug oceny wiasnej autorki, na koniec 2010 r. w Internecie dostep-
nych byto 46 tytutéw'® czasopism dla kobiet w wers;ji online, przy czym 34 ma
réwnolegtg wersje drukowang, natomiast 12 z nich ma jedynie postac online
(zob. wykaz tytutéw na koncu).

Czasopisma dla kobiet w wersji online

Pierwsze polskie elektroniczne czasopismo dla kobiet ukazujace sie tylko
w wersji online — ,Kafeteria” powstato w 1999 r. w ramach rozwoju ,,Portalu 02”.
Przetomowy dla rozwoju elektronicznych czasopism dla kobiet ukazujgcych sie
tylko w wersji online okazat sie rok 2004. Powstaty wowczas az cztery nowe
tytuty: ,Female”, ,Pinezka.pl”, ,PuellaNova” oraz ,Dziat kobieta” w funkcjonu-
jacym od 2001 r. dzienniku internetowym Agory S. A. — ,Gazeta.pl”. W 2006 r.
powstaty dwa nowe tytuty, a w latach 2007, 2008, 2009 i 2010 — po jednym
nowym tytule. Najnowszym czasopismem tego typu jest ,Allebabka”.

Polskie elektroniczne czasopisma dla kobiet ukazujace sie tylko w wersji on-
line w wiekszosci (7 z 12) wydawane sg przez mate, zazwyczaj jednoosobowe
wydawnictwa, czasem zwigzane z prowadzong dziatalnoscig gospodarcza — jak
w przypadku ,Female” czy ,PuellaNova”. Zdarzajg sie czasopisma prowadzone
amatorsko i anonimowo — jak ,Babskie Story”, czy wydawane naktadem sto-
warzyszenia — jak w przypadku czasopisma ,Pinezka.pl”. Duze wydawnictwa
przewaznie majg w Internecie odpowiedniki wersji drukowanych czasopism
kobiecych lub tez maja dziaty dla kobiet w wiekszych serwisach informacyjnych,
jak w przypadku Agory S. A. — ,Gazeta.pl: kobieta” czy wydawnictwa Ringer Axel

5 A. Drabek, A. Pulikowski: Baza danych — ,Naukowe i fachowe czasopisma elek-
troniczne” — stan badarn. EBIB Elektroniczny Biuletyn Informacyjny Bibliotekarzy. 2006,
nr 1. [online]. [dostep: 20.12.2010]. Dostepny w World Wide Web: < http://www.ebib.info/
2006/71/drabek.php>.

6 Lista ta w 1999 r. liczyta 1065 tytutdw, w tym 3 dla kobiet, w 2007 r. liczyta 1527
tytutow, w tym 7 dla kobiet. [online]. [dostep: 20.12.2010]. Dostepny w World Wide Web:
<http://www.old.inib.uj.edu.pl/archiwum/czasopisma/pol.html>.

7 Katalog Onet: prasa kobieca. [online]. [dostep: 27.12.2010]. Dostepny w World Wide
Web: <http://katalog.onet.pl/112,prasa-kobieca,k.html>.

8 Katalog Wp: prasa kobieca. [online]. [dostep: 27.12.2010]. Dostepny w World Wide
Web: < http://katalog.wp.pl/prasa-kobieca/>.

® Serwis Prasa kobieca. [online]. [dostep: 27.12.2010]. Dostepny w World Wide Web:
<http://www.prasa.ryc.pl/kobieca/>.

0 Liczba ustalona na podstawie wynikéw podawanych przez wyszukiwarki internetowe
oraz adreséw witryn czasopism zamieszczonych w katalogach internetowych oraz na stro-
nach wydawnictw prasy kobiece;.
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Springer — ,,Dziennik.pl: kobieta”. Modelowy odbiorca tego typu prasy to kobie-
ta w przedziale wiekowym 18-55 lat, z co najmniej Srednim wyksztatceniem,
mieszkajgca w miescie i majgca dostep do Internetu. Najwiekszg popularnoscig
ws$rdd internautow ciesza sie ,Gazeta.pl: kobieta” oraz ,Dziennik.pl: kobieta”
z dzienng liczbg wyswietlen wahajaca sie od kilkudziesieciu do kilkuset tysiecy.
Dzieje sie tak z pewnoscig ze wzgledu na marke i zaufanie do tych wydaw-
nictw oraz poziom merytoryczny prezentowanych tresci. Nie bez znaczenia jest
réwniez fakt, ze sg to dziaty stanowigce pewng czes¢ popularnych dziennikéw
internetowych. Wsrdd czasopism wydawanych przez prywatne mate wydawnic-
twa najpopularniejsze jest ,Female”, nastepnie ,Na Obcasach” i ,PuellaNova”.
Ich dzienna liczba wys$wietlerh waha sie od kilkuset do kilku tysiecy. Najmniej
czytelnikbw ma amatorskie — ,Babskie Story”, majacy specyficzng grupe od-
biorcéw ,Magazyn Kobiet Puszystych” oraz dopiero rozwijajace sie czasopismo
~Allebabka”. Dziennie wyswietlane sg okoto dziesieciokrotnie.

Czasopisma te w wiekszo$ci maja taka samg grupe docelowg odbiorcow,
w wyniku czego petnig, w roznym stopniu w zaleznos$ci od charakteru czaso-
pisma, podobne funkcje: informacyjne, rozrywkowe, reklamowe, poradnicze.

Wszystkie polskie czasopisma elektroniczne dla kobiet ukazujgce sie tylko
w wersji online sg tworzone w formie witryny internetowej napisanej w jezyku
html. Atrakcyjnos$¢ wygladu czasopism jest rozna. Uzalezniona jest czesto od
czasu, w ktérym strona powstata — im wczesniej, tym mniej atrakcyjna. Najmniej
nowoczesng grafike ma ,Kobieca Linia” i ,Kafeteria”, natomiast najlepsza —,Na
Obcasach”, ,Female” i ,PuellaNova”.

Najbardziej funkcjonalny i réznorodny mechanizm wyszukiwawczy maja, ze
wzgledu na swdj informacyjny charakter: ,Gazeta.pl: kobieta” i ,Dziennik.pl: kobie-
ta”. Najtrudniej dotrze¢ do informaciji czytajac: ,Babskie Story”, ,Kafeterie” i ,Kobie-
cq Linie”. Czasopisma te nie sg wyposazone w wyszukiwarke artykutow, newsletter,
kanat RSS oraz tagi. ,Babskie Story” nie ma nawet archiwum artykutéw. Przyczyng
jest rowniez wiek tych stron oraz amatorskie podejscie w przypadku czasopisma
.Babskie Story”. Czasopisma tego typu stawiajg na opinie oraz szybki i staty kontakt
z czytelnikiem, dlatego tworza fora i kluby dyskusyjne. Trzy czasopisma nie dajg
mozliwosci komentowania artykutéow przez czytelnikéw, sa to: ,Babskie Story”, ,Ko-
bieca Linia” i ,Na Obcasach”, natomiast z forum nie moga skorzystaé¢ czytelniczki
czasopism: ,Allebabka”, ,Babskie Story”, ,Gazeta.pl: kobieta”, ,Kobieca Linia”
i ,KobietaMag”. Wyrazem nowoczesnosci jest stosowanie multimediow i akceso-
ridbw: najwiecej multimediow ma czasopismo: ,KobietaMag”, ,Dziennik.pl: kobieta”
i ,Magazyn Kobiet Puszystych”, natomiast w najwieksza liczbe akcesoriow zaopa-
trzone sg czasopisma ,Female”, ,PuellaNova” i ,Dziennik.pl: kobieta”. Multimediow
i akcesoriow nie maja: ,Allebabka”, ,Babskie Story”, ,Kafeteria”, ,Kobieca Linia”
i ,Pinezka”.

Wszystkie polskie czasopisma elektroniczne dla kobiet ukazujgce sie tylko
w wersji online sg bezptatne i utrzymuja sie gtéwnie z reklam. Jedynie ,Pinezka”
nie zamieszcza zadnej reklamy, poniewaz finansowana jest przez stowarzysze-
nie. Najwiecej reklam pojawia sie na stronach gtéwnych najbardziej popularnych
czasopism: ,Gazeta.pl: kobieta”, ,Dziennik.pl: kobieta”, ,Kafeteria”. Szczegoty
struktury polskich czasopism elektronicznych dla kobiet ukazujacych sie tylko
w wersji online ilustruje tabela.
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* Odbiorcy to dzienna liczba odwiedzajacych, dane pochodza ze zrédta: <http://bizinformacja.pl/>.

State dziaty tych czasopism koncentrujg sie w wiekszosci na podobnej te-
matyce. Wynika to z faktu, ze czasopisma te w wiekszosci kierowane sg do
takiej samej grupy odbiorcow. Czytelniczki moga znalez¢ w nich najwiece;j
informacji na temat zdrowia i urody, mody, kucharstwa, kultury i ksigzki, stylu
zycia, cigzy i wychowania dzieci. Istotne miejsce zajmuje tematyka zwigzana
z dieta, psychologig, horoskopami, seksem. Stosunkowo mato informac;ji jest
na tematy: astrologii (ale duzo na temat horoskopoéw), feminizmu (zapewne
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ta tematyka jest nieco zakamuflowana w stylu zycia), poezji (ta w jakiej$ mie-
rze powinna miesci¢ sie tez w tematyce kulturalnej i ksigzkach). Dziwi¢ moze
niskie zainteresowanie praca, prawem, biznesem, co zapewne jest wynikiem
stereotypu kobiety jako odbiorcy tresci. Szczegodlty zamieszczanej tematyki
ilustruje wykres 1.

Zycie istyl
Felieton
Horoskopy
Psychologia
Seks
Biznes
Gwiazdy
Hobby
Internet
Sonda/ankieta
Testy i quizy
Zakupy
Astrologia
Feminizm
Poezja
Praca
Prawo

Cigza i dziecko
Dom i Wnetrza

Wykres 1. Tematyka

Wedtug opinii medioznawcy dr Doroty Piontek ,czytelniczka prasy kobie-
cej skupia sie na kwestiach stereotypowo bedacych domeng sfery prywatnej:
rodzina, pouktadany dom, szczesliwe zycie osobiste, zaspokajanie potrzeb
partnera, takze w sferze seksualnej. Wzorzec ten jest uniwersalny, niezalezny
od rodzaju prasy”''. Zaprezentowane czasopisma realizujg go w petni, instruujac
czytelniczki, jak nalezy wygladaé, zachowywac sie, jaki styl zycia prowadzic,
co czytag, jakie filmy oglada¢, co kupowac itp.

Trudno oceni¢ wartos¢ merytoryczng tekstow artykutow publikowanych na
tamach polskich internetowych czasopism dla kobiet. Faktem jest, ze czaso-
pisma te nie wspotpracujg ze znanymi dziennikarzami i pisarzami.

Internet oferuje wiele witryn i serwiséw z interesujgcymi informacjami dla
kobiet. Szczegdlnie sg to kobiece portale internetowe. Obecnie mozna skorzy-
stac¢ z 24 polskich portali dla kobiet, nie mozna ich jednak zaliczy¢ do czaso-
pism w sposob mechaniczny. Wyjatkiem sg serwisy, ktére sg elektronicznymi
odpowiednikami wydan drukowanych czasopism lub stronami internetowy-
mi. Otrzymujg one réwniez numer ISSN, ktoéry stuzy do identyfikacji tytutu
w Swiatowym systemie informaciji, ale przydaje sie tez do pozycjonowania strony
wsrod czasopism, podniesienia rangi pisma i ujecia go w spisach czasopism.
Kwalifikacja portalu jako czasopisma pocigga za sobg pewne konsekwencje.
Jezeli serwis zarejestrowany jest jako czasopismo, stosuje sie wtedy do niego
prawo prasowe. W niektorych przypadkach warto jest zarejestrowac serwis
internetowy jako czasopismo, na przyktad aby zapobiec konkurencyjnemu
wydaniu drukiem czasopisma o takim samym tytule jak serwis'2.

Wobec tak duzej liczby portali, elektroniczne czasopisma kobiece ukazu-
jace sie tylko w wersji online, aby przetrwac i by¢ optacalnymi dla wydawcy,

" B. Ratuszniak: Pisma kobiece stawiajg na Dode i Joanne Liszowska. [online]. [do-
step: 19.03.2011]. Dostepny w World Wide Web: <http://media2.pl/badania/54843-pisma-
kobiece-stawiaja-na-dode-i-joanne-liszowska.html>.

2P, Janus: Portal lub czasopismo. ,Press” 2004, nr 10, s. 85-86.
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powinny, oprocz posiadania atrakcyjnego, nowoczesnego wygladu i dobrze
funkcjonujacego mechanizmu wyszukiwawczego, a przede wszystkim wiary-
godnych i ciekawych informacji, czyms sie wyréznia¢. Wskaza¢ mozna tu cztery
tendencje rozwojowe: kompleksowos$¢ i aktualnos¢ informacji — upodobnienie do
portalu informacyjnego; oryginalnos¢ grafiki, stosowanych multimediow i przy-
datnych akcesoriow; wyrazne okre$lenie tematyki i grupy docelowej odbiorcow;
Swiadczenie dodatkowych e-ustug — powigzanie czasopisma z dziatalnoscig
gospodarcza.

Czasopisma dla kobiet w wersjach réwnolegtych: online i drukowanej

Niewatpliwie konkurencjq dla prasy kobiecej ukazujgcej sie tylko w wersji
online jest prasa internetowa, majgca odpowiedniki drukowane. Tytuty te sta-
nowig 3/4 polskich czasopism dla kobiet w Internecie.

Pierwszy polski elektroniczny odpowiednik czasopisma dla kobiet pojawit
sie w 1999 r. Byta to witryna internetowa czasopisma ,,Cosmopolitan”, ktérego
angielska edycja miata swojg wersje elektroniczng rok wczesniej. W 1999 r.
pojawita sie rowniez witryna internetowa czasopisma ,Zwierciadto”. Trzy lata
poézniej w Internecie zaczety funkcjonowac witryny ,Dobrych Rad” i ,Dziewczy-
ny”. Tworzone wowczas strony internetowe czasopism drukowanych miaty za
zadanie by¢ ich elektronicznymi wizytowkami. Wkrétce postep technologiczny,
poprawa dostepnosci i obnizenie ceny Internetu umozliwity prowadzenie stron
internetowych wzbogaconych o fora, multimedia, archiwum numeréw czy konta
uzytkownikow. Przetomowy dla rozwoju polskich elektronicznych czasopism dla
kobiet okazat sie rok 2009. Powstato wéwczas az 10 nowych elektronicznych
odpowiednikow kobiecych czasopism drukowanych. W 2010 r. dynamika two-
rzenia tego typu medium spadta. Najnowszym czasopismem tego typu jest ,EKS
Magazyn”. Sposrod analizowanych elektronicznych odpowiednikéw polskich
czasopism kobiecych 26% powstato rownoczesnie ze stworzeniem wersji druko-
wanej. Dwumedialno$¢ gwarantuje im wieksza liczbe odbiorcow. Tworzenie witryny
internetowej wczesniej wydawanego tylko drukiem czasopisma wigze sie rowniez
ze zmiang wydawcy, jak w przypadku czasopism: ,Hot moda & shopping”, ,Kobieta
i zycie”, ,Olivia”, ,Pani Domu”, ,Przyjacittka”. Pozostate tytuly elektronicznych
odpowiednikéw polskich czasopism kobiecych powstaty w ramach rozwoju oferty
wydawniczej lub modernizacji profilu wydawniczego pisma.

Elektroniczne odpowiedniki polskich drukowanych czasopism kobiecych
wydawane sg gtéwnie przez duze miedzynarodowe koncerny wydawnicze (G+J
Gruner+Jahr Polska Sp. z 0.0. & Co. (4 tytuty), Ringer Axel Springer Polska
(1 tytut), Hearst Marquard Publishing Sp. z o0.0. (5 tytutéw), Burda Media Pol-
ska Sp. z 0.0. (2 tytuty), Elle Polska Sp. z 0.0., Wydawnictwo Bauer Sp. z.0.0.
(3 tytuty), Edipresse Polska S.A. (4 tytuly). Najwieksza spotka wydawnicza
w Polsce — Agora S. A. wydaje 3 tytuly. Elektroniczne odpowiedniki polskich
drukowanych czasopism kobiecych wydawane sg takze przez mate polskie
wydawnictwa: Elipsa Sp. z 0.0., ViMedia, Press Factory, estilopress Sp. z 0.0.,
Bruno Company, Valkea Media S.A., ID Media Polska, Wydawnictwo K Mag,
Etna, Top Media Hause, Zwierciadto Sp. z 0.0.
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Modelowy odbiorca tego typu prasy to, podobnie jak w czasopismach online,
kobieta w przedziale wiekowym 18-55 lat, z co najmniej sSrednim wyksztatce-
niem, mieszkajgca w miescie i majgca dostep do Internetu. W wiekszosci sg
to czytelniczki drukowanej wersji poszczegdlnych tytutdw czasopism kobie-
cych. Najwiekszg liczbe wyswietlen majg witryny czasopism: ,Avanti’, ,Wy-
sokie Obcasy” i ,Hot : moda & shopping”. Wysoka pozycje zapewniajg im:
prezentowanie tekstow w znacznej czesci pochodzacych z wersji drukowane;j,
nowoczesne rozwigzania graficzne, przyjazny interfejs. Matg popularnoscia
cieszg sie elektroniczne odpowiedniki czasopism: ,Shape”, ,Sekrety Kobiet”,
.Boutique”, ,Dobre Rady”, ,Existence”, ,Exklusiv”, ,Imperium Kobiet”, ,In Style”,
.Kobieta i zycie”, ,Miasto Kobiet”, ,Pani”, ,Twoj Styl”. Kazda z tych witryn ma
pewne braki, na przyktad nieczytelng nawigacje, brak multimediow, forum, brak
petnych tekstow artykutow.

Czasopisma te petnig, w réznym stopniu, w zaleznosci od charakteru, po-
dobne funkcje: informacyjne, rozrywkowe, reklamowe, poradnicze, spoteczne,
komunikacyjne.

Wiekszo$¢ elektronicznych odpowiednikéw drukowanych polskich czaso-
pism kobiecych jest bezptatna. Witryny finansowane sg w ramach prowadze-
nia drukowanego tytutu lub utrzymujg sie z reklam i liczby wyswietlen. Ptatne
e-wydania posiadaja ,Avanti’, ,Wysokie Obcasy”, ,Poradnik Domowy”, ,EKS
Magazyn”, ,Zwierciadto”.

Elektroniczne odpowiedniki polskich czasopism dla kobiet sg stworzone
w formie witryny internetowej napisanej w jezyku html oraz e-wydan. Atrakcyj-
nos$¢ wygladu tych czasopism jest rézna i czesto uzalezniona od wieku strony.
Wydaje sie, ze najmniej nowoczesng grafike witryny internetowej majg czaso-
pisma: ,Bluszcz”, ,Shape” i ,Dobre Rady”, natomiast najbardziej innowacyjny
interfejs posiadajg witryny czasopism: ,Avanti”, ,Gala” i ,Cosmopolitan”.
W wiekszosci witryn internetowych czasopism kobiecych grafika nawigzuje do
zastosowanych w drukowanej formie czasopisma kroju czcionki, kolorystyki
i logotypu.

Najbardziej funkcjonalny i r6znorodny mechanizm wyszukiwawczy dajq
witryny czasopism: ,Avanti’, ,Cosmopolitan”, ,EKS Magazyn”, ,Gala”. Uzyt-
kownicy serwisu moga uzyskac informacje o nowosciach na stronie przez RSS
i newsletter. Najtrudniej dotrze¢ do informaciji, czytajgc wydania internetowe
.Bluszczu”, ,Botique”, ,e!stilo”. Czasopisma te nie sg wyposazone w wyszu-
kiwarke artykutow, newsletter, kanat RSS oraz tagi. ,Bluszcz”, ,Dobre Rady”,
Hot : moda & shopping”, ,Elle”, ,Shape” nie majg nawet archiwum artykutow.
Przyczynag jest czas utworzenia tych stron, brak ich aktualizacji i moderniza-
cji oraz celowe zamierzenie wydawnictwa co do funkgji witryny internetowej
wzgledem czasopisma drukowanego. Witryny nieposiadajgce dodatkowych
elementéw, takich jak forum, archiwum artykutéw czy multimedia, mogg by¢
jedynie wizytéwkami czasopisma drukowanego.

Nowoczesne witryny czasopism posiadajg w wiekszosci takie elementy
jak: multimedia (36%), archiwum (85%), forum (79%’), mozliwo$¢ oceniania
artykutéw i zamieszczania komentarzy (47%) oraz prowadzenie blogu (24%).
Zamierzeniem wydawcow prowadzgcych takie ustugi jest stworzenie spotecz-
nosci czytelniczek danego czasopisma, a takze samej witryny. Utatwiony jest
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tu staty i szybki kontakt z czytelniczkami, ktére mogag na biezgco wypowiadac¢

swoje opinie na temat artykutdw, zamieszczac sugestie itp.
Czasopisma zamieszczaja reklamy. Najwiecej pojawia sie na stronach gtéw-

nych najbardziej popularnych czasopism. Reklamy nie wystepujg na stronach
internetowych ,Dobrych Rad” i ,InStyle”. Szczegoty struktury elektronicznych
odpowiednikdw polskich czasopism dla kobiet ilustruje tabela 2.

Tabela 2
Cechy czasopism w wersji rownolegtej: online i drukowanej
£ w x o el £ s | @ g §' o
R AT IR REHHEHHHLE
£ e o | = <| S| L=z BE8lw|®
© = &S
()
1. | Avanti 2004 [ 2004 | 5(19805( 1 |1 [ 1|1 [ 1|11 |01 [1][1[1]09
2. | Bluszez 2008 [ 2008 | 5| 150{ 0 |1 [0 o|o|o|o|o|o|o|1][0]¢1
3. | Boutique 2004 [ 2004 10| 10{ 0|01 |0ofo|o|o|o|o|O0|O|oO]2
4. | Claudia 1991 | 2008 | 9(10503| 1 [ 1 |1 |1 |1 ]ofo|ofo|1[1]0]3
5. | Cosmopolitan | 1997 | 1999 | 8 | 657| 1 [ 1|1 1|11 ]|0ofo|1[0]|0]|0]3
6.| Dobre Rady | 1997 | 2002 | 4| 10[ 0 o | o |o|ofo|ofo|ofo|o0o|0]o0
7.|Dziewczyna | 1991 | 2002 | 5| 10| o |1 |1 o |1 |o|ofo|ofo|o0|0]8
8.| Eks Magazyn | 2010 [ 2010 | 6| 438 1 [ 1|1 [1 |11 |1 [1]0ofo]|1]1]2
9. | Elle 1994 | 2009 | 1| 1095/ 0 [0 |0 |00 |0 |00 O[O |1]1]1
10. | Elstilo 2008 [ 2008 | 8| 219/ 0|01 |01 |0o|0|o|o|0o|1|0]4
11. | Existence 2009 [ 2009 | 8| 10| 1|1 [1[o|1]|ofofofo|o0]|1]0]2
12. | Exklusiv 2003 (2006 | 5 10{0|1[1|of[1|ofo|1]0o|o|1|0]0
13.| Gala 2001 [ 2003 | 8| 3301[ 1 |1 [1|1[1|1]0o|o|1|1]1|0]3
14. | Glamour 2003 | 2007 | 3| 219/ 0|0 |1 [0|o|o|ofofo]|o|[1]0][H1
15. | et moda & | 2006 | 2009 | 6 [10076] 1 | 1| 0|00 |0 |o|o|o]o|1]o0]2
16. | jperium 2010|2010 | 6 10[0f0[1]|0[1]|1]|0|0|0|0|1[0]f2
17.| In Style 2008 (2008 | 1| 10{o|of1|ofo|o|o|ofo|o|1[1]0
18. | Joy 2006 [ 2010 | 8| 300[ 1 |1 [ 1|1 [1[1]0o|1][0o|o][o0|0]¢1
19. | K Mag 2009 (2000 | 4| 876[ 1 |1 [1|1[1|1]o|1]o|o|1[1]2
20. | Kobieta i Zycie| 2008 | 2008 | 9| 10/ 1 |1 [1 |1 [1]|1][1]0o]0o|1]0|0]3
21. | Miasto Kobiet | 2004 | 2004 | 7| 10[ 1 |1 [1 |1 [1]|1]0o|o|o|o|1|[1]2
22. | Najmagazyn | 1994 | 2010 | 3 [10503| 1 | 1 1 1{1/0]0[0]|O0]1 1103
23. | Oliwia 1998 | 2006 | 9| 300 1 [ 1|1 |1 |11 [1]0oflo]o|[1]0]4
24. | Pani 1991 | 2010 [13| 10| 1 |1 |1 ]o |1 |1 [1][1|o]ofo]o][2
25.|PaniDomu | 1994 | 2009 | 4 [39910[ 0 |1 [ 1|1 [1]|1]0o|0o|1|0]0 |03
26. | Foradnik 1990 [ 2008 | 7 [ 2% 4 |1 |1 |11 |1 |1]ofo[1]o|1]2
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27. | Przyjaciolka 1948 | 2009 4 139910| 0 | 1 1 1 1 1 o0 1 0|00 3

28. | Sekrety Kobiet| 2006 | 2006 4 10| 0 | 1 1 o(fojo|O|OfOfO]1 1110

29. | Shape 2000 | 2009 4 10| 0 | 1 o|jo|O0O|lO|Of|O|]O|JO|O]|O 1

30. | Twoj Styl 1990 | 2010 | 13 10| 1 1 1 01 1 1 1 ofo0o|O0|O 2
Uroda: beaut

31. expert Y| 2002 | 2009 4139910| 0 | 1 1 1 1 1 o0 1 0|1 0 3

32. | Viva 1997 | 2009 7 139910( 1 1 1 1 1 1 ofo|o|jO|OfoO 3
Wysokie

33. Ogcasy 1999 | 2009 | 10 |16 054| 1 1 1 0|1 1 1 1 01 1 1 8

34. | Zwierciadto 1957 | 1999 6| 2101 1 1 1 01 1 1 1 o[o0]|O0|1 2

* Odbiorcy to dzienna liczba odwiedzajgcych dane pochodza ze zrédta: <http://bizinformacja.pl/>.

E-wydanie charakteryzuje sie tym, ze odwzorowuje wyglad tradycyjne-
go wydawnictwa ciggtego, majac jednoczesnie praktyczne funkcje takie jak:
mozliwo$¢ powiekszenia stopnia czcionki i obrazu, zaznaczenia wybranych
fragmentow tekstu, petnotekstowego przeszukiwania, interaktywny spis tresci,
bezposrednie przenoszenie sie do innych witryn WWW opisanych w tekstach
za pomoca linkow.

Wersje elektroniczne poczatkowo tworzono w celu uzupetnienia wersiji tra-
dycyjnej. Wydanie drukowane ma znaczacy wptyw na wyglad (grafika, kolory-
styka, logotyp) i zawarto$¢ wersji elektronicznej. W zaleznos$ci od zamierzenia
wydawcy, elektroniczne odpowiedniki drukowanych czasopism kobiecych przyj-
mujg rézne sposoby publikacji materiatéw pochodzgcych z wersji drukowanej:
niektore witryny internetowe zamieszczajg jedynie reklame czasopisma druko-
wanego w postaci oktadki i spisu tresci aktualnego numeru, inne oprocz tego
zamieszczajg wstep, fragmenty lub petne teksty artykutéw, a nawet cate numery
archiwalne. W wiekszosci przypadkdéw wydawcy decydujg sie na opublikowanie
oktadki (35%), spisu tresci (28%) i kilku petnych, czesto najlepszych artykutow
(28%). Robig to w celu zaprezentowania potencjalnemu czytelnikowi profilu
wydawniczego pisma, jego aktualnej oferty, poziomu merytorycznego artykutéw
i zachecenia go do kupna wydania drukowanego.

Elektroniczne odpowiedniki polskich drukowanych czasopism kobiecych
wcigz sie rozwijajg, petnigc dodatkowe funkcje wobec czasopisma drukowane-
go. Z kolei czasopisma drukowane reklamujg wersje elektroniczng czasopisma,
gtdbwnie przez zamieszczanie adresu internetowego na oktadce, we wstepie,
spisie tresci, zywej paginie, stopce redakcyjnej, tytutach statych dziatéw. Nie-
ktore czasopisma zachecajg do odwiedzin witryny internetowej poprzez publi-
kowanie reklamy, fragmentow sondy, forum lub tekstéw pochodzacych z wers;ji
elektronicznej. Niekiedy czasopisma drukowane skierowujg do regulaminow
konkursow, zamieszczonych jedynie na stronie internetowej czasopisma. Wer-
sja elektroniczna wywiera réwniez wptyw na zmiane szaty graficznej i uktadu
typograficznego drukowanego czasopisma.

Gltowne, state dziaty elektronicznych odpowiednikéw polskich drukowa-
nych czasopism dla kobiet sg uproszczone w stosunku do dziatéw w wydaniu
tradycyjnym. Przewaznie jest ich mniej i majg skrocone nazwy, ze wzgledu na
utatwienie wyszukiwania konkretnych artykutéw. Gtéwne, state dziaty wydan
internetowych koncentrujg sie w wiekszosci na podobnej tematyce. Wynika
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to z faktu, ze czasopisma te w wiekszosci majg takg sama grupe docelowg
odbiorcow. Czytelniczki mogg znalez¢ w nich najwiecej informacji na temat
mody, urody, zdrowia i kuchni. Szczegoty tematyki ilustruje wykres 2.
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Wykres 2. Tematyka

Wartos¢ merytoryczna tekstow artykutdw prezentowanych na tamach wy-
dan internetowych polskich czasopism kobiecych jest taka sama jak wydania
drukowanego. Elektroniczne odpowiedniki prezentujg w duzej mierze te same
teksty publikowane wczeséniej lub majace sie ukazac jednoczesnie w wersji
drukowanej. Teksty do obydwu wersji sg pisane przez tych samych dziennikarzy.

Od 2009 r. mozna zauwazy¢ tendencje do przynaleznosci elektronicznych
odpowiednikoéw polskich drukowanych czasopism kobiecych do wiekszych por-
tali internetowych jak Onet, Interia, Gazeta.pl, Kobieta.pl. Wydawcy decydujg
sie na takie rozwigzanie ze wzgledu na korzysci ptyngce z wiekszej liczby
wyswietlen oraz promocji czasopisma na znanym portalu. Koncepcja ta ma
jednak wiele wad. Brak autonomicznej strony i jednoczesnie przynaleznos¢ do
wiekszego portalu wymusza na czasopismie podporzadkowanie sie wymogom
portalu dotyczacym wygladu artykutow i grafiki, nazw dziatow, nawigacji, multi-
mediow, archiwum, lokalizacji artykutéw, ktére znajduja sie w zasobach catego
portalu, a nie tytutu czasopisma. Kolejnym zagrozeniem jest konkurencja innych
czasopism wspottworzgcych portal. Istnieje rowniez problem z okresleniem licz-
by wyswietlen dotyczacej jednego tytutu czasopisma wspottworzgcego portal.

Podsumowujgc, w ostatnich 12 latach dokonato sie wiele zmian w sektorze
prasy kobiecej. Stato sie tak gtdwnie za sprawg powstania jej wersji elektro-
nicznej. Dominuje jednak wersja drukowana, a rola wers;ji elektronicznej wobec
wydania drukowanego jest podrzedna. Internetowe wydanie w wiekszosci ma
za zadanie uzupetnia¢ i promowac¢ wersje drukowang. Wersja elektroniczna
jednak wcigz sie rozwija i wywiera coraz wiekszy wptyw na wersje drukowana.
Postep technologiczny pozwala wprowadza¢ do wersji elektronicznej nowe
funkcje (archiwizacja, multimedialno$¢, komunikatywnos¢). W przysztosci
wersja elektroniczna czasopism dla kobiet zapewne rozwinie sie w kierunku
interaktywnych i multimedialnych e-wydan i portali spotecznosciowych. Ko-
rzysci ptyngce z réwnolegtego publikowania tekstéw w gazecie drukowane;j
i Internecie to nie tylko profity finansowe z reklam, ze sprzedazy e-wydania
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w formacie PDF, ale takze autoreklama czasopisma, tatwy kontakt z czytelnikami
umozliwiajgcy miedzy innymi tworzenie spotecznosci czasopisma, czyli statej
klienteli, mozliwo$¢ szybkiego poznania opinii czytelnika na temat artykutu.
W przyszitosci czasopisma elektroniczne dla kobiet bedg mogty konkurowaé
z wersjg drukowang. Zapewne tez w wiekszosci przypadkow stang sie ptatne
i bedg sprzedawane w cenie wersji drukowanej.

Alfabetyczny wykaz czasopism dla kobiet online
(niemajacych wersji drukowanej)
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Summary

The article describes Polish journals for women either in electronic version

only or published both in electronic and print versions. The author discusses
topics of articles, profile, and potential readers. She indicates dependencies
between print and electronic versions of the same titles.
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