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Spoleczne znaczenie informacji o nauce i komunikacji medialnej w dzia-
lalnosci towarzystw naukowych, rec. ksiazki: Komunikacja w nauce. Komu-
nikowanie wiedzy. Rola towarzystw naukowych, red. nauk. Iwona Hofman,
Warszawa, Rada Towarzystw Naukowych przy Prezydium Polskiej Akademii
Nauk, 2023, ss. 142. ISBN 978-83-66847-44-6, online: https://publikacje.pan.
pl/dlibra/flipbook/126524

Popularyzacja nauki i upowszechnianie wiedzy to podstawowe zadania uczonych, na-
ukowcow — we wspodlczesnym $wiecie po prostu okreslanych ogélnym mianem ludzi
nauki — jak i instytucji powotanych do prowadzenia dziatalno$ci naukowej, w tym towa-
rzystw naukowych. Jest to problematyka stale aktualna i obecna w rozwazaniach z zakresu
naukoznawstwa, a coraz cze$ciej innych nauk spotecznych: informatologii, bibliologii,
socjologii, filozofii czy nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Tym bardziej na uwage
zastuguje publikacja, bedaca poklosiem dwdch konferencji naukowych powiazanych ze
soba tematycznie, ktére wspélnie zorganizowaly, w maju i grudniu 2022 r., Rada Towa-
rzystw Naukowych przy Prezydium PAN w partnerstwie z Komitetem Nauk o Komuni-
kacji Spotecznej i Mediach PAN oraz Rada Upowszechniania Nauki przy Prezydium PAN.
Osoba inicjujaca te konferencje oraz wspélpracujaca z wyzej wymienionymi instytucjami
jest Iwona Hofman, specjalistka z zakresu teorii komunikacji spolecznej, historii mediéw
i zwiazkéw medidw z polityka oraz problematyki towarzystw naukowych. Od lat zwigzana
z UMCS w Lublinie, od 2019 r. jest dyrektorem Instytutu Nauk o Komunikacji Spotecznej
i Mediach. Pelni wiele funkcji ministerialnych, m.in. jest cztonkiem Rady Doskonalo$ci
Naukowej, przewodniczy zaréwno Radzie Towarzystw Naukowych, jak i nowo utworzone-
mu w 2021 r. w strukturach PAN Komitetowi Nauk o Komunikacji Spolecznej i Mediach.
Iwona Hofman jest takze redaktorka naukowa recenzowanej publikacji.

Na tom sklada si¢ osiem tekstéw autoréw reprezentujacych rézne dyscypliny nauko-
we. Pierwszy to Komunikowanie o nauce jako odpowiedz na wyzwania wspdtczesnosci
Marceliny Zuber z Uniwersytetu Wroctawskiego, ktéra w ujeciu socjologicznym omawia
podstawowe definicje pojecia ,komunikowanie o nauce” oraz pokazuje, w jaki sposéb ten
rodzaj komunikowania wpisuje sie w sfere spoteczna. Autorka artykutu wykazuje zmiany
w modelach informacji o nauce, jakie nastapily w odniesieniu do modelu etosu uczo-
nego zaproponowanego przez Roberta Mertona. Dokladniej analizuje jedna z czterech
regul, a mianowicie regute ,komunizmu’, méwiaca, ze ,podstawowe odkrycia nauki sa
produktem wspoélpracy spolecznej i sa wlasnoscia wspélnoty” (s. 13). Marcelina Zuber
pokazuje, ze pelna informacja w nauce moze sta¢ sie problematyczna ze wzgledu na
pojawiajace si¢ dylematy moralne dotyczace badan naukowych. Problem etyki nauki jest
bardzo wazny i stale aktualny, a zarysowany w tym artykule pokazuje, jak rézne zagro-
zenia moga wystepowaé w komunikowaniu o nauce w powigzaniu ze spoleczenstwem
informacji i wiedzy.
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Kolejne rozwazania autorstwa Remigiusza Sapy z Uniwersytetu Jagielloriskiego zostaly
poswiecone Informacji w komunikacji naukowej. Tutaj z kolei z perspektywy informatolo-
gicznej oméwiono problem wyartykutowany w tytule, w powigzaniu z zarzadzaniem nauka
na réznych jej poziomach organizacyjnych. Informacja naukowa — zdaniem Autora — to
wszelkie informacje (gléwnie te utrwalone) wytworzone przez nauke oraz dotyczace nauki
i jej dorobku. W artykule analizie poddano szczegélnie takie elementy komunikowania
o nauce jak dane badawcze i informacja o danych jako specyficznych tresciach transfe-
rowanych w systemie komunikacji naukowej oraz promocja informacji naukowej. Dane
badawcze maja dzisiaj istotny wplyw na komercjalizacje nauki. W zalezno$ci, gdzie zostana
opublikowane i w jakiej postaci (tradycyjny artykul czy artykul o danych/raport danych)
beda stuzyly ocenie samego naukowca i jego dorobku naukowego, ale tez parametryzacji
instytucji naukowych. W tym celu wykorzystuje sie¢ wskazniki ilosciowe, dlatego wazna
role w nauce odgrywaja bibliometria, naukometria, webometria, informetria czy altme-
tria. Stuza budowaniu wizerunku i profilu badawczego naukowca, maja duzy wplyw na
zatrudnienie danej osoby w instytucji naukowej, jej awans zawodowy czy uzyskanie gran-
tu. Sytuacja ta, zdaniem Autora artykulu, prowadzi do inwersji procesu pracy naukowej
(najpierw wazne jest czasopismo czy wydawnictwo, w ktérym tekst bedzie opublikowany
i ich punktacja, a dopiero istotny jest sam tekst) i do rozpatrywania sytemu komunikacji
naukowej w kategoriach ekonomicznych, co moze negatywnie wplywaé na rozwdj nauki.
Nalezy podkresli¢, ze problemy, o ktérych pisze Remigiusz Sapa w kontekscie pozyskiwania
danych i publikacji tekstéw naukowych, a przede wszystkim dostepu do otwartej nauki
i odpowiedzialnego ingerowania danych w systemie komunikacji naukowej sa dzisiaj bardzo
aktualne i powinny stac sie przedmiotem szerokiej dyskusji naukowej. Tym bardziej cieszy
podjecie tego zagadnienia, cho¢ w zarysie, w recenzowanej ksigzce.

Do kwestii, o ktérych pisal Remigiusz Sapa, nawiazuje kolejny autor, Pawel Nowak
z Uniwersytetu Marii Curie-Skfodowskiej w Lublinie w artykule Komunikacja w nauce
o nauce — perspektywa pragmakomunikacyjna. Tym razem przez pryzmat komunikologii
i teorii jezyka mediéw skupiono sie na trudnosciach zwiazanych ze skuteczna komunikacja
o nauce w komunikacyjnej przestrzeni publicznej w XXI wieku. Autor wyszczegdlnia rézne
kategorie spolecznosci odbiorczych nauki, zréznicowanych w zaleznosci od ich mozliwo$ci
i kompetencji jezykowych oraz poznawczych, zainteresowan, potrzeb i aspiracji. Dlatego
tez przekaz naukowy powinien by¢ nie tylko wlasciwy i interesujacy, poprawny i skuteczny,
ale przede wszystkim dopasowany do odbiorcy, a ,komunikaty o nauce musza trafia¢ do
r6znych miejsc i krain geokomunikacyjnych” (s. 44). Jezyk, jakim postuguja si¢ okreslone
$rodowiska czy grupy spoteczne, narzuca odmienne strategie poznawczo-komunikacyj-
ne i ich hierarchiczno$¢ od najnizszych do najwyzszych kompetencji komunikacyjnych.
Autor wymienia m.in. prostacki porzadek rzeczy (PPR), naturalny porzadek rzeczy (NPR),
retropiczny porzadek rzeczy (RPR), specjalistyczny porzadek rzeczy (SPR). Wybér sposo-
bu komunikacji o nauce i jej popularyzacji zalezy od rodzaju zréznicowania jezykowego
odbiorcéw, czyli od komunikacyjnej przestrzeni publicznej. Nalezy zgodzi¢ si¢ z Pawlem
Nowakiem, ze informacja o nauce podlega takze interpretacji kulturowej i dopiero wéw-
czas staje sie czescia komunikacji spotecznej, stad w znacznym stopniu powinna by¢ we
wspoélczesnym $wiecie oparta na naturalnym porzadku rzeczy, aby byla dostepna dla jak
najszerszej grupy odbiorcéw.
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Pozostajac nadal w kregu jezyka nauki kolejni autorzy, czyli Emanuel Kulczycki z UAM
w Poznaniu, Tim C.E. Engels z Uniwersytetu w Antwerpii i Janne P6lénen z Federacji
Finskich Towarzystw Naukowych wspdlnie podjeli temat Wielojezycznosci komunikacji
naukowej w naukach spotecznych. Wykorzystali dane bibliograficzne z krajowych systeméw
informacji o nauce, gléwnie z narodowych bibliograficznych baz danych indeksujacych na
0g6t cala produkcje badaczy z danego kraju, aby pokazac geopolityczny sposéb postrzega-
nia publikacji naukowych, w ktérym istotna role odgrywaja w naukach spolecznych jezyki,
przez autoréw nazwane lokalnymi. Okreslenie to nie do korica jest jasne i trudno zgodzi¢
sie z nim zgodzi¢, bowiem Autorzy nie wyjasnili, co rozumieja przez to pojecie, cho¢ czesto
go stosuja w tym artykule. Nie wchodzac w doglebna i specjalistyczna analize klasyfika-
cji jezykéw, wydaje sie, ze wiekszo$¢ wspélczesnych badaczy w komunikacji naukowej
w obszarze humanistyki i nauk spotecznych wykorzystuje na szczeblu krajowym jezyki
narodowe, a w komunikacji miedzynarodowej — jezyki kongresowe, gtéwnie jezyk angielski.
Badania prowadzone na poziomie lokalnym sa najczesciej opisywane za pomoca jezyka
narodowego jako podstawowego wyznacznika tozsamosci okre$lonego narodu. Wyniki
przeprowadzonych badan wielojezycznego publikowania w siedmiu krajach europejskich
(Czechy, Dania, Finlandia, Flandria, Norwegia, Polska, Stowenia) wykazaly, ze ponad jedna
trzecia badaczy publikowata w co najmniej dwdch jezykach w kazdym z tych krajéw, przy
czym w Polsce wskaznik ten byt nawet wyzszy. Autorzy artykutu zaproponowali holistyczne
podejscie do zagadnien jezyka nauki, w tym do problemu wielojezycznosci, ktéra, co nie
trzeba udowadnia¢, przynosi korzysci nie tylko ludziom nauki, ale i spoteczenstwu. Jezyk
jest podstawa komunikacji naukowej, dlatego tak wazne jest, aby naukowcy wykorzystywali
zaréwno mozliwosci, jakie we wspoélczesnym $wiecie daje jezyk angielski, jak i dostrzegali
potrzebe komunikacji ,w jezykach lokalnych, poniewaz pozwala to na zwiekszenie zaan-
gazowania zainteresowanych stron i szerokiej publiczno$ci” (s. 59).

Z kolei Kodem interdyscyplinarnosci w nauce o informacji zainteresowala si¢ Diana
Pietruch-Reizes, profesor Uniwersytetu Jagielloniskiego, specjalistka w zakresie informacji
naukowej, ze szczegdlnym uwzglednieniem informacji prawnej i informacji parlamentar-
nej oraz informacji europejskiej. Swoje rozwazania oparfa na analizie wzorcéw kultury
naukowej w wymiarze aksjologicznym, historycznym i organizacyjno-funkcjonalnym,
a w rewolucji naukowej w XVII wieku dostrzega intensywny rozwdj informacji, spowo-
dowany wcze$niejszym wynalezieniem druku i jego szybkim rozprzestrzenianiem sie
stopniu wyzwolita potrzebe komunikowania si¢ uczonych, dazacych do szybkiej wymiany
mysli naukowej, co pociagnelo za sobg rozwdj réznych instytucji i organizacji zajmujacych
sie problematyka informacji, dokumentacji i komunikacji. Tylko zréwnowazone podejscie,
uwzgledniajace zaréwno tradycje, jak i wspoélczesnos$é dokonan naukowych, pozwala — zda-
niem Autorki — na uchwycenie zZrédel nauki o informacji w calej ich ztozonosci i interdyscy-
plinarnosci oraz zrozumienia ,kodu dyscypliny” Mozna jedynie doda¢, ze zaprezentowane
poglady potwierdzaja wspdlne relacje i powiazania nauki o nauce z nauka o informacji oraz
potrzebe nauczania naukoznawstwa na kierunkach studiéw powiazanych z ksztalceniem
pracownikéw ksiazki, bibliotek, informacji oraz komunikacji spotecznej.

Do wspblczesnej problematyki komunikacji z nieco innej perspektywy odnidst sie w ar-
tykule Pandemia jako konstrukt medialny Tomasz Goban-Klas, wybitny medioznawca
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i socjolog, obecnie pracujacy w Wyzszej Szkole Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie.
Epidemia COVID-19 przyczynita sie do zmian, jakie zaszly w systemie komunikacji spo-
tecznej, spowodowane lockdownem i umocnieniem ,kultury strachu’, w ktérych media,
w tym gléwnie media spotecznosciowe, odgrywaly wazna role informacyjna i umacniaty
forme kontaktéw na odlegto$¢. Autor artykutu przedstawia zalety i zagrozenia warunkujace
komunikacje zaposredniczona internetowo, trafnie konstatujac, ze w walce z pandemia
istotna role odgrywac powinni nie tylko lekarze czy inne profesje zwiazane ze zdrowiem,
ale tez w znacznym stopniu specjali$ci od badania mediéw i komunikacji spoleczne;j.
Dzigki temu zostaje wytworzona zdrowa komunikacja spoleczna. Mediocen, czyli nowa
fala mediatyzacji zycia spolecznego, zastepuje antropocen.

Ostatnie dwa artykuly odnosza si¢ bezposrednio do problematyki towarzystw naukowych
i ich efektywnosci komunikacyjnej w sieci, a zaprezentowane w nich badania wzajemnie
sie uzupelniaja. Ich autorki, czyli Karolina Burno-Kaliszuk jak i Kinga Ludwik, sa zwigzane
z ta samg instytucja naukows, pracuja bowiem na Uniwersytecie Marii Curie-Sklodowskiej
w Lublinie. W obu artykutach, w przeprowadzonych badaniach pod uwage wzieto towarzy-
stwa naukowe zrzeszone w ramach Rady Towarzystw Naukowych PAN. Karolina Burno-
-Kaliszuk dokonata Witepnej analizy technologicznej efektywnosci komunikacyjnej stron
internetowych polskich towarzystw naukowych. Z trzydziestu dwéch towarzystw wybrata
tylko te, ktdére posiadaja strone internetowg (97,2% prowadzi na biezaco takie strony, a 69,8%
posiada ich wersje anglojezyczna). Wyniki okazaly sie interesujace i korzystne dla polskich
towarzystw naukowych, tym bardziej, ze Burno-Kaliszuk przedstawila je w pewnym ujeciu
modelowym, calo$ciowym. Podobny zabieg metodologiczny zastosowala Kinga Ludwik,
ktéra oméwita Komunikacje towarzystw naukowych na Facebooku. Wybér wymienionej
platformy do przeprowadzenia badan jest w petni uzasadniony, bowiem Facebook jest nadal
najpowszechniejszym i najszerzej wykorzystywanym medium spoteczno$ciowym, stad
wiekszo$¢ instytucji naukowych, w tym towarzystw, ma na nim swoje profile. Okazuje sie,
ze tylko 25 towarzystw naukowych stowarzyszonych w Radzie Towarzystw Naukowych
(co stanowi niemal 66% catos$ci) posiada wtasny profil na Facebooku. Wynika z tego, ze ta
forma aktywnosci informacyjnej towarzystw jest mniej rozpowszechniona w poréwnaniu
z posiadaniem i prowadzeniem stron www. Cennym dodatkiem do tych rozwazan jest
zamieszczenie na koncu tej publikacji aneksu Strona internetowa jako element strategii ko-
munikowania medialnego polskich towarzystw naukowych (zapis prezentacji), gdzie krok po
kroku pokazano, na jakie elementy nalezy zwrécic szczegdlnie uwage przy budowie strony
internetowej oraz jaka powinna ona posiada¢ strukture. Pewien niedosyt informacji przy
lekturze obu artykutéw wynika z faktu, ze w przeprowadzonych analizach zabraklo jakich-
kolwiek, nawet przyktadowych nazw towarzystw naukowych (a ich pelny wykaz dolaczony
do recenzowanych publikacji bylby bardzo przydatny dla odbiorcy). Stad tez sformutowane
wnioski bardziej by przemawialy do czytelnika, gdyby méwiono o konkretnych towarzy-
stwach. Zawezenie badari tylko do usrednionych danych statystycznych z wykorzystaniem
arkusza kalkulacyjnego nie w pelni pokazuje obraz dziatalnosci konkretnych instytucji
w zakresie informacji o swojej dziatalno$ci na stronach www czy danych na Facebooku.
Dodatkowo w obu badaniach powinno si¢ wzia¢ pod uwage fakt, ze przeprowadzono je
w 2021 r. czyli w okresie pandemii, co mialo niewatpliwie wplyw na zawarto$¢ informacyjna,
w tym aktualno$¢ omawianych stron internetowych oraz aktywnos$¢ na Facebooku, a ten
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istotny aspekt zostal pominiety w tych rozwazaniach. Nie umniejsza to faktu, ze wnioski
z obu analiz zawarte w tych artykutach powinny by¢ dokladnie przeanalizowane przez
osoby odpowiedzialne za prowadzenie social mediéw towarzystw naukowych.

Podsumowujac, nalezy podkresli¢, ze komunikacja naukowa, szczegélnie u progu trze-
ciej dekady XXI wieku, nie tylko ulegla cyfryzacji czy globalizacji, ale takze zmieniaja sie
jej funkcje i odbiorcy. Pojawiaja sie nowe potrzeby informacyjne majace $cisty zwiazek
z procesami zewnetrznymi, tj. pandemia COVID-19. Recenzowana publikacja na pewno
pokazuje te nowe wyzwania i kierunki dziatan, przed jakimi stoja ludzie nauki i towarzy-
stwa naukowe w szybko zmieniajacej sie rzeczywisto$ci komunikacyjnej i medialnej oraz
u$wiadamia, Ze zagadnienia w niej poruszone, wymagaja dalszego, szerokiego podejscia
interdyscyplinarnego.

prof. dr hab. Bozena Koredczuk
ORCID 0000-0003-0388-9346

Instytut Nauk o Informacji i Mediach
Uniwersytet Wroctawski

Tekst wptynat do redakcji: 12 grudnia 2023 r.


https://orcid.org/0000-0003-0388-9346



