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Abstrakt

Cel/Teza: Tematem rozwazan sg informacje o nagrodach filmowych oraz zainteresowanie
studentéw kierunkéw humanistycznych i spotecznych filmem (ad. zarzadzania informacja
i wiedzg). Celem bedzie odpowiedzZ na pytanie, czy istnieje korelacja miedzy dostepem
i wykorzystaniem informacji o nagrodach filmowych a preferencjami odbiorczymi re-
spondentéw w zakresie ich ogdlniejszego zainteresowania sztuka ruchomych obrazéw.
Koncepcja/Metody badan: Wykorzystana zostala analiza raportéw i badan ankietowych.
Wyniki i wnioski: Wniosek z przeprowadzonych badan pozwala rekomendowac na przy-
szto$¢ konieczno$¢ promowania zainteresowania kinem poprzez wskazywanie korzysci
wynikajacych z wigkszej $wiadomosci obecnosci na rynku kinematograficznym tytutéw
godnych uwagi, niezaleznie od tego, czy sa to filmy nagrodzone czy tez nie.

Stowa kluczowe
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1. Wstep

Stan partycypacji w wydarzeniach artystycznych, przyktadowo filmowych, jest
faktem kultury (Kloskowska, 1972, s. 129)?, a wiec informacja kluczowa dla

1 Niepublikowany fragment przygotowywanej publikacji o badaniu widzéw filmowych
i czytelnictwa prasy fachowe;j.

2 Przypomne, ze Antonina Kloskowska usystematyzowala badane fakty kultury nastepujaco:
»uklad kultury obejmuje dziatania symboliczne dokonujace si¢ w ramach bezpos$rednich mie-
dzyludzkich kontaktéw”; ,uktad obejmuje tresci przekazywane za posrednictwem lokalnych
instytucji kultury”; ,uklad zawiera wytwory kultury rozpowszechniane za posrednictwem
$rodkéw masowego przekazu” (zob. Kloskowska, 1972, s. 129).
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zrozumienia wielu mechanizmoéw z obszaru dziatait symbolicznych w danym
czasie i przestrzeni. Gléwnym celem tego typu badan jest ukazanie spolecznych
funkcji kina oraz jego rzeczywistego miejsca w kulturze. Czy istotnie jest tak, ze
splendor, ktéry towarzyszy tej sferze dziatalno$ci artystycznej, jest wazniejszy od
rzetelnych informacji na ten temat (Szponar, 2022)? Nie jest to mysl nowa, ale
na tyle wazna, Ze trzeba przypominac ja jak najczesciej. Dzieki wiedzy na temat
preferencji odbiorczych w okreslonej czasoprzestrzeni jesteSmy w stanie wiele po-
wiedzie¢ zaréwno o samych widzach, jak i polityce kulturalnej panistwa w zakresie
promowania kontaktu z kultura i — niejako przy okazji — informowania o finalistach
i laureatach nagréd filmowych.

Polski Instytut Sztuki Filmowej (PISF) co roku przeprowadza badania widowni
w Polsce (np. PISE, 2023). Dzigki nim wiemy, ilu respondentéw w kazdym roku,
miedzy 2020 a 2022 r., udzielito odpowiedzi twierdzacej na pytanie o wyjscie na
seans filmowy do kina cho¢by raz w roku. Ta informacja jest kluczowa z dwéch
powoddéw. Po pierwsze pozwala zorientowac sig, jakie zmiany w tej kwestii za-
szty po 2020 roku, ktéry — z uwagi na pandemie — zmusit do dokonania wielu
przewarto$ciowan i weryfikacji, tez w zwiazku z organizacja i funkcjonowaniem
kultury w kraju. Po drugie, biorac pod uwage dane z lat wcze$niejszych, mozna
moéwic o spadku odsetka oséb deklarujacych zainteresowanie tego typu rozrywka,
chyba ze chodzi o ogladanie filméw w domu (fenomen serwiséw streamingowych).
Zrodzito sie wiec pytanie: czy jest to wydarzenie jednorazowe, czy tez zwiastun
nowego trendu? Z odpowiedzig nan trzeba jeszcze troche poczekaé, niemniej jest
to kwestia godna odnotowania.

Tematem niniejszych rozwazan sg nagrody filmowe oraz zainteresowanie stu-
dentéw kierunkéw humanistycznych i spolecznych filmem. Poszukujac odpowiedzi
na kluczowe dla tych badan pytanie o zwiazek preferencji odbiorczych z wiedza
na temat nagrdd filmowych, napotkano znaczaca luke. Znane sa co prawda inne
badania dotyczace preferencji widzéw (zob. m.in.: Czes$nik et al., 2021) lub ogdlnie
nagréd filmowych (m.in. Bukowiecki, 1958; Hendrykowski, 1988; Michalska, 2010;
Adamczak, 2015; Lipinska, 2018; Czajka-Kominiarczuk, 2019; Szponar, 2022), ale
intrygujaca jest luka badawcza dotyczaca istnienia zwiazku miedzy tymi dwoma
zmiennymi, a w przypadku jej zaobserwowania — ustalenia sily i ksztaltu tej kore-
lacji. Moze sie wszak okazad, ze jest to korelacja pozorna, gdyz w istocie zwiazek
istotny statystycznie mozna zaobserwowac raczej na linii: dzialania marketingowe

3 Przykladowo najchetniej wybierany przez Polakéw gatunek filmowy to komedie. Zdecydo-
wanie nizej plasuje si¢ klasyka, a jeszcze mniej respondentéw wskazalo filmy wysokoartystyczne,
szczegllnie wazne w tych rozwazaniach, bo z tego grona zwykle wybiera sie finalistéw do na-
grod filmowych. Jest to kontynuacja trendéw z lat wezesniejszych, ktéra moze budzi¢ niepokgj.
Widzowie moga zacza¢ ograniczaé swoje wybory do produkcji czysto komercyjnych, dobrze
reklamowanych, w ktérych pojawiaja sie te same, znane wszystkim nazwiska. Warto o tym
pomysle¢ i wskaza¢ mozliwe strategie przetamania owych ,baniek” odbiorczych.
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producentéw versus zwiekszenie zainteresowania konkretnym tytutem, a nie bez-
posérednio nagroda filmowa — o ktérej nie kazdy widz moze nawet wiedziec.

Konkludujac uwagi wstepne, warto podkresli¢ jeszcze jeden watek. Ustalenia
Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej jasno wskazuja, ze sztuka ruchomych obrazéw,
a wiec tez realna i rzetelna wiedza na temat ,$wiata filmu” i ,rynku kinematogra-
ficznego’; s istotnym elementem zycia tylko tych, ktérzy ogladac filmy lubia i moga
(z uwagi na zasoby czasowe i finansowe).

2. Widz - czyli kto?

Odpowiedzi na pytanie o preferencje odbiorcéw w duzej mierze udzielaja badania
ankietowe na ten temat. Trzeba jednak zawsze pamieta¢ o koniecznosci poprze-
dzenia ich pytaniem o samego pytanego, przyjmowac i respektowac jego — wi-
dza — system orientacji w $wiecie filmu. A wiec sedno tego typu badan sprowadza
sie do ustalenia: kim jest respondent, do ktérego kierujemy tego typu pytanie.
Kazdorazowo konfrontujemy sie nie z konstruktem teoretycznym czy wirtual-
nym awatarem, ale odbiorca rzeczywistym, dostepnym empirycznie (Szponar,
2022). Tego, o ktérym zbieramy informacje, umieszczamy w konkretnych ukla-
dach spotecznych i z uwagi na jego uczestnictwo w kulturze. Pojawia si¢ wobec
tego kwestia pierwszorzednej wagi: jakie czynniki i wskazniki sa tu wazne? Jakie
przestanki i mechanizmy powoduja, ze wlasnie one s3 wazne? Warto wskazac nie-
ktére, np. dostepnos¢, wybor widzéw, odbidr, funkcje sztuki ruchomych obrazéw
i nagrdd filmowych. Funkcje nagréd filmowych mozna podzieli¢ na trzy grupy. Do
pierwszej z nich nalezg funkcje promocyjno-marketingowe. Druga grupe stanowia
funkcje kulturotwércze, jak m.in. wywolywanie debat na temat wspélczesnej kultu-
ry filmowej. Ostatnig z nich stanowia funkcje edukacyjno-tozsamosciowe. Wazna
jest przy tym pamie¢ o konieczno$ci aktualizacji wysnutych wnioskdéw w $cistym
zwiazku ze spotecznymi sytuacjami komunikacyjnymi.

Nie od dzi$ wiadomo, ze ,widz idealny” — jezeli uznamy jego status bytowy
za realny — to odbiorca nie tylko ogladajacy, ale i $wiadomy wielo$ci mozliwych
wyboréw filmowych. Mozna prébowac dociera¢ do niego réznymi drogami. Przy-
kladowo — analizujac typy uczestnikéw kultury, ktére sa wskazywane co jakis czas
przez rézne instytucje kultury. Gtéwnym celem tych badan jest ,przeprowadze-
nie segmentacji uczestnikéw kultury i scharakteryzowanie wytonionych grup ze
wzgledu na potrzeby zwiazane z kultursg, style korzystania z oferty kulturalnej,
wydatki na kulture, preferowane kanaly komunikacji, a takze zainteresowania
i cechy psychograficzne i demograficzne” (Badanie segmentacyjne uczestnikow
kultury, 2016) (Rysunek 1).
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Uczestnicy kultury

Ludowi tradycjonalisci (7,25 min) I 039

Aspirujagcy mainstream (6,57 min) I 1%
Wycofani (3,80min) I 2%

Przymusowi domatorzy (3,64 min) NN 109

Zdobywcy wiedzy (3,49 min) I 1%
Mtodzi uciekinierzy (2,35 min) I 3%
Kosumenci kultury instytucjonalnej (2,03 min) N 7%

Sensualni (930tys.) N 3%

Poprawni konformisci (925tys.) I 3%

Rysunek 1. Udzial segmentéw w populacji uczestnikdéw kultury.

Zrédlo: Badanie segmentacyjne uczestnikéw kultury (2016).

Zazwyczaj badaczom chodzi o stworzenie ,rekomendacji dotyczacych dopa-
sowania oferty kulturalnej do wybranych grup odbiorcéw, tworzenia skutecznej
komunikacji oraz doboru efektywnych kanatéw komunikacji” (Badanie segmen-
tacyjne uczestnikow kultury, 2016). Kolejnym etapem jest zastanowienie sig, jak
tego typu ustalenia przekladaja sie na konkretna grupe widzéw, np. studentéw
kierunkéw humanistyczno-spotecznych? Jest to kwestia do weryfikacji i dyskusji,
ale zasadniczo wiekszo$¢ badaczy uczestnictwa w kulturze sugeruje dominacje
zjawisk analogicznych, z podkresleniem, Ze z uwagi na wiek oraz stopient wyeduko-
wania, posréd studentéw dominuja ,zdobywcy wiedzy’, ktérzy niejako sita rzeczy
wybieraja film z nastawieniem na cele pragmatyczne, nie tylko czysto rozrywkowe.

3. Nagroda — wyznacznik prestizu?

Nagrody przydzielane sa za znaczace osiagniecia przez jury (zespét ekspertow) lub
przez otwarty plebiscyt. W przypadku filmu chodzi o wybitnos¢ w kunszcie postu-
giwania sie sztuka obrazu. Jest wiele nagréd filmowych®. Nie sposéb ich wszystkich
opisa¢. Warto jednak skupi¢ sie na zainteresowaniu widzéw nagrodzonymi tytutami.
Dobrym przykladem jest wzrost zainteresowania twoérczoscia laureatéw takich na-
grod jak, w Polsce, np. Zlote Lwy, a na §wiecie Nagroda Akademii Filmowej (Oscar).

4 Zob. (wybor): Nagroda Akademii Filmowej (Oscar), Zlota Palma, Zlote Lwy (Wenecja),
Zloty Niedzwiedz, Zloty Glob, BAFTA, César, Nagroda Emmy, Europejska Nagroda Filmowa,
Nagroda FIPRESCI; a w Polsce: Zloty Lew (Gdansk), Nagroda im. Zbyszka Cybulskiego, Polska
Nagroda Filmowa (Orzetl) i inne.



54

Iwona Grodz

Jedna z funkcji konkurséw filmowych jest potrzeba zapanowania nad wieloscia
filméw, powstajacych w kazdym roku na $wiecie (Szponar, 2022). Pamietajmy
o tym, ze kino od zawsze posiadalo ogromny potencjal wplywania na rzeczywisto$¢
spoleczng. Z czasem pojawily sie tez inne funkcje takie jak: pobudzanie, a przy
okazji kontrola rynku kinematograficznego, sterowanie przyrostem okreslonych
gatunkéw, pomoc we wlaczaniu do grona twércéw kobiet i debiutantéw, czy roz-
wijanie oferty filméw przeznaczonych dla konkretnego widza.

Obserwowany od lat wzrost liczby festiwali filmowych® i nagréd wywotal ko-
nieczno$¢ selekcjonowania, eksponowania i promowania warto$ciowych autoréw
i tytutéw. Nie tyle chodzi jednak o radzenie sobie z nadmiarem, co o potrzebe
myslenia o nagrodach filmowych w kontekscie wielosci. Kazdorazowo w centrum
zainteresowania jest wszak ukierunkowanie uwagi odbiorcy na realizacje konkret-
nego celu. Przykladowo ,wykorzystania filmu do prowadzenia polityki miejsca”
czy ogélnie pojetej strategii wplywania na stan uczestnictwa w kulturze w kraju.

Warto do tego tematu powraca¢ w odstepie kilku lat, cho¢by po to, zeby na
biezaco diagnozowac stan wiedzy odbiorcéw na temat nagréd i jej korelacje z za-
interesowaniami odbiorczymi. Tym bardziej, ze wigkszo$¢ pi$miennictwa poswie-
conego nagrodom to recenzje i teksty krytyczne oraz publicystyczne. Nie sg wigc
oparte na jasnych kryteriach i badaniach empirycznych. W jeszcze mniejszym
stopniu krytycznie ujmuja aspekt ekonomiki kultury oraz przeobrazen spotecznych
(por. Budnik, 2020).

Ciagle otwarta pozostaje jednak kwestia zasadnicza: nagroda filmowa — czy to
istotnie jasny czy mimo wszystko niejasny znak prestizu (English, 2013)? Wszel-
kiego typu wyrdznienia zwykle ,,(...) prowokuja pytania o to, co i jak sie¢ warto-
$ciuje, a takze odstaniaja stopien uwiktania autora w mechanizmy rynkowe oraz
akcentuja role jezyka reklamy w samym spektaklu nagradzania” (Budnik, 2020).
W tym sensie funkcja nagréd filmowych jest przekuwanie kapitalu symboliczne-
go w ekonomiczny i odwrotnie. Uznanie ujawnia tez dylemat dotyczacy sposobu
ustanawiania wszelkich wyréznien. Dodatkowo nagrody sa waznym czynnikiem
stymulujacym i przeobrazajacym kulture i formy partycypowania w kulturze.
Wplywaja na ksztaltowanie gustow widzéw.

Podsumowujac: zmienno$¢, niepewnosé, ztozono$¢ i niejednoznaczno$é — to
doswiadczenie chaosu w komunikacji, ktére coraz czesciej staje sie przedmio-
tem analiz. Badacze zastanawiaja sie, czy podejscie oparte na mysleniu systemo-
wym moze mu przeciwdziataé. Ksztaltowanie polityki kulturalnej panstwa za

5 Zob. festiwale filmowe (wybdr): Miedzynarodowy Festiwal Filmowy w Wenecji, Festiwal
Filmowy w Cannes, Migedzynarodowy Festiwal Filmowy w Berlinie; a w Polsce: Festiwal Polskich
Filméw Fabularnych (Gdynia), Krakowski Festiwal Filmowy, Warszawski Festiwal Filmowy,
Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa Brzegi’, Miedzynarodowy Festiwal Filmowy ,Etiuda&Anima, Off
Cinema, Transatlantyk, Nowe Horyzonty, Festiwal filmowy — Mlodzi i Film, Miedzynarodowy
Festiwal Filméw Mlodego Widza ,,Ale Kino!” (zob. wigecej na stronach pisf.pl).
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posrednictwem nagréd to jedna z form docierania do szerokiego grona odbiorcéw
poprzez promocje i weryfikacje ich potrzeb. Ma to swoje zalety, ale i wady, o kté-
rych tez trzeba pamieta¢, przede wszystkim w kontekscie upolityczniania instytucji
kultury i podejmowanych przez nie inicjatyw.

4. Badanie empiryczne (pilotazowe)

Od lat przeprowadza si¢ rézne badania i sporzadza raporty na temat badan publicz-
nosci w Polsce. Ciagle jednak brak wyczerpujacych opracowan na temat wplywu
nagroéd filmowych na preferencje widzéw. Méwi sie, ze coraz mniej Polakéw chodzi
do kina, a niewiele miejsca poswieca sie temu, co powoduje, Ze niektére tytuly czy
rezyserzy wybierani sa czesciej (sprzedaja sie lepiej)? Dlatego nieustannie trzeba
powraca¢ do pytan typu: czy przy wyborze filmu widzowie kieruja si¢ tym, czy
dany tytul dostat jakie$ nagrody? Czy wazniejsze sa nagrody przyznawane przez
jury, czy przez innych odbiorcéw? Zazwyczaj w tych kwestiach glos zabierali
krytycy, producenci, jurorzy, rzadziej filmoznawcy. Tym razem badaniem objeto
preferencje studentéw kierunkéw humanistyczno-spolecznych (studia stacjonarne
i niestacjonarne) w Wyzszej Szkole Umiejetnosci Spolecznych (Poznan). W tym
celu na przetomie maja i czerwca 2023 r. przeprowadzono krétka ankiete, o cha-
rakterze pilotazowym, ze wzgledu na celowy dobér grupy respondentéw. Badanie
to ma nie tyle stuzy¢ dokonaniu diagnozy statusu nagrdd filmowych w odbiorze
widzéw czy trendéw wystepujacych w obszarze kinematografii z nimi zwigzanych,
co raczej przypomniec o potrzebie rozszerzania i powtarzania badan zwiazanych
z tym obszarem. W metodologii badan ,dobér celowy” jest nielosowym sposobem
budowania préby. Jest wiarygodny, ale Autorka ma $wiadomo$¢, ze najbardziej
polecany jest dob6r losowy. Ten ostatni gwarantuje reprezentatywno$¢ proby
wzgledem populacji, a dzieki temu — jak czytamy — ,,(...) przeprowadzone w niej
badanie empiryczne cechowaé bedzie wysoka trafno$¢ zewnetrzna” (Brzezinski,
2019, s. 181-182). Trafno$¢ zewnetrzna badania zalezy od reprezentatywnosci
proéby i wiarygodnosci uzyskanych rezultatéw badawczych. Rekomendowany jest
dobér losowy, ale nie zawsze jest on mozliwy, wéwczas konieczny jest dobér nie-
losowy, ale ze §wiadomoscia ograniczen tego doboru.

Gléwnym celem badania bylo poznanie zainteresowania respondentéw filmem;
w drugiej kolejnosci zweryfikowanie stanu wiedzy ankietowanych na temat nagréd
filmowych. Ostatnim etapem bylto sprawdzenie czy wiedza na ten temat ma wpltyw
na deklarowane zainteresowania filmowe pytanych. Relacja z tych badan dostarcza
wiedze w kwestii, ktéra wymaga poglebienia i stalej aktualizacji.

Ankieta sktadala si¢ z metryczki i szesciu pytan, z ktérych jedno to pytanie
otwarte i trzy cze$ciowo otwarte. W metryczce znalazto sie pie¢ pytan. Bada-
nie wykonane zostalo na prébie N = 75 z wykorzystaniem ankiety internetowej
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(CAWI — Computer-Assisted Web Interview). Respondenci wypelniali ankiete
w wybranym czasie i z dowolnego urzadzenia z dostepem do internetu, w kilku
falach. Zaprezentowane wyniki pochodza z trzeciej fali przeprowadzonej na przeto-
mie maja i czerwca 2023 r. Wprowadzono mechanizm jednorazowych kodéw w celu
zapewnienia pytanym poczucia komfortu anonimowosci, co miato przyczynic sie
do wzrostu skfonnosci do udzielania szczerych odpowiedzi. Wykorzystanie CAWI
dato mozliwo$¢ wprowadzenia materialéw graficznych i audialnych przy pyta-
niach. Respondentéw zrekrutowano do badan na uczelni wyzszej w ramach pracy
empirycznej podczas zaje¢ Opinia publiczna. Wyznaczajac niezbedna wielko$¢
proby, postuzono sie wzorem uwzgledniajacym liczbe studentéw uczeszczajacych
na zajecia, wspdlczynnik ufnosci oraz maksymalny blad d=4% (0,04) (Brzezinski,
2019, s. 194).

Lacznie zebrano 75 odpowiedzi. W anonimowej ankiecie wzielo udzial 40%
kobiet, 58,7% mezczyzn i jedna osoba, ktdéra nie ujawnila plci. Pytani urodzili
sie miedzy 1973 a 2005 r. Jako miejsce zamieszkania 80% pytanych wskazywalo
miasto powyzej 10 tysiecy mieszkancéw, 15% miasto do 10 tysiecy mieszkancéw,
5% wies. Najchetniej o nagrodach wypowiadali sie ankietowani w wieku 23-39 lat,
nastepnie 40—45 lat, nieliczne glosy oddaly osoby w wieku powyzej 46 lat i 18—20 lat.
Odpowiadajacy deklarowali w 49,7% wyksztalcenie $rednie, a w 49,3% wyzsze.
Jako kierunek wyuczony niemal 90% ankietowanych wskazalo nauki spoleczne.
Pozostali deklarowali: nauki humanistyczne (8%) i inne (2%). Doch6d miesigczny
na jedna osobe w gospodarstwie domowym w 60% miescil sie¢ w przedziale 3000—
4000 ztotych, pozostale opcje wskazywane byly zdecydowanie rzadziej. W ramach
wstepnych pytan chciano sprawdzi¢ tez ogdlne zainteresowania pytanych oraz
stan zainteresowania sztuka ruchomych obrazéw. Jezeli chodzi o pasje pytanych,
to na pierwszym miejscu 40% wskazalo ulubiong dyscypline sportows, tylko 30%
jako najistotniejsze swoje zainteresowanie wskazalo sztuke, pozostale odpowiedzi
dotyczyly zainteresowan zwigzanych z podrézami (25%), moda (3%), tylko nieliczni
na pierwszym miejscu wpisali nauke. W drugiej kwestii odpowiedzi ujawnity, ze
tylko 26,7% respondentéw wskazato duze zainteresowanie filmem, czyli niewiele
jak na kierunki humanistyczno-spoleczne (Rysunek 2).

Interesujaca byla ponadto ogdlna znajomos¢ polskich i zagranicznych nagréd
filmowych. Najbardziej znanym polskim wyréznieniem filmowym w badanej grupie
okazaly sie polskie Ztote Lwy (facznie ponad 60% wskazan). Niewielka, jezeli cho-
dzi o liczbe konkurséw, okazata si¢ znajomos¢ zagranicznych nagrdd filmowych.
Najczesciej wymieniano Oskara — Nagrode Akademii Filmowej (facznie ponad 80%
wskazan). O jednej i drugiej byto glosno w naszym kraju z uwagi na sukcesy takich
tworcow jak m.in.: Andrzej Wajda, Agnieszka Holland, Jerzy Skolimowski, Pawet
Pawlikowski, czy Malgorzata Szumowska. Inne znane nagrody to Ztota Palma czy
ZYoty Niedzwiedz. Z powyzszego zestawienia wynika, ze studenci wykazali sie zna-
jomoscia nagréd najbardziej medialnie lansowanych. Taki stan rzeczy potwierdzaja
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preferencje odbiorcze os6b ankietowanych, ktére — paradoksalnie — nie wskazywaty
zainteresowania filmem artystycznym (niekomercyjnym) na pierwszym miejscu.
Blisko 80% widzéw przyznalo, ze najblizsze sq im: komedie (66% wskazan) oraz filmy
sensacyjne (34%). Dalsze miejsca zajely: filmy obyczajowe, melodramaty i biografie.

bardzo duze _ 12,0%
aze [ -7
umiarkowane: |, -, 7%
niewielkie || N -7~

nieinteresuje sie 0,0%

Rysunek 2. Rozklad odpowiedzi na pytanie: Jak okreslit/aby Pani/Pan
swoje zainteresowanie sztukq filmowg (cze$ciowo otwarte)?

Zrédto: Badanie wlasne.

bardzo duze _ 6,7%
duze | -
umiark owan e | :: ¢
niewielkic. | :o.7
nieinteresujg sie _ 16,0%

Rysunek 3. Rozktad odpowiedzi na pytanie:
Jak okreslit/aby Pani/Pan wplyw wiedzy na temat nagrod filmowych
na swoje zainteresowanie konkretnym dzietem lub jego tworcg?

Zrédlo: Badanie wlasne.

Jezeli chodzi o konkretne decyzje odbiorcze, to okazalo sie, ze tylko 13,3% py-
tanych wskazalo na duze dla nich znaczenie informacji, ze film zostal nagrodzony,
az dla 30,7% ta informacja ma znaczenie niewielkie (Rysunek 3). To nie zmienia
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jednak faktu, ze na pytanie o to, czy nagrody sa potrzebne, niemal 90% pytanych
odpowiedzialo twierdzaco. Glosy sceptyczne sugerowaly, Ze wspolczesnie doszto do
dewaluacji znaczenia wyréznien tego typu. Zdecydowanie bardziej wiarygodne dla
tych pytanych byly oceny specjalistow, np. krytykdw, ktére moga pomoéc odnalezé
posréd masy filméw propozycje wyjatkowe oraz uptyw czasu, ktéry weryfikuje
rzeczywista warto$¢ konkretnego filmowego dokonania.

Ostatnie pytanie mialo charakter kontrolny (autotematyczny), bo dotyczyto tego,
czy nagrody sa w ogodle potrzebne i czy ankieta na zaproponowany temat przyczy-
nila sie do tego, ze w przyszlosci respondenci beda uwazniej sledzili informacje
medialne na temat nagréd filmowych: 25,3% odpowiedzialo twierdzaco, 26,7%
przeczaco, a az 48% — trudno powiedzie¢. Swiadczy to nie tylko o mozliwosci
manipulowania zainteresowaniami pytanych poprzez badania ankietowe, ale takze
wprowadzenia ich w stan dezorientacji, ktéry moze by¢ pozywka dla medialnego
generowania zainteresowan.

Dlaczego wiec nagrody sa potrzebne? W opinii pytanych, pomagaja one wybrac,
co warto obejrze¢, a wiec promuja posrednio uczestnictwo w kulturze. Natomiast
z punktu widzenia rezyseréw staja sie motywacja do tworzenia.

Ze wzgledu na ograniczony zakres niniejszego badania (dotyczyto tylko jednego
srodowiska), nie mozna go z cala pewnoscia uogdlni¢. Mozna jednak potraktowac
to badanie jako pilotazowy wstep do dalszych studiéw na ten temat.

5. Zakonczenie

Glosy w sprawie nagrdd filmowych i ich wplywu na decyzje odbiorcze sa wéréd
respondentéw podzielone. Niemniej dzigki przeprowadzonej ankiecie warto reko-
mendowac na przyszlo$¢ konieczno$¢é promowania zainteresowania kinem poprzez
wskazywanie korzys$ci wynikajacych z wiekszej swiadomosci obecno$ci na rynku
kinematograficznym tytuléw godnych uwagi. Dobrym narzedziem moze okazac
sie przyblizenie studentom wiedzy na temat prasy filmowej i stron internetowych
poswieconej tej tematyce. Ankieta ujawnila, ze osoby czytajace prase fachowa
swobodniej wypowiadaly si¢ na temat nowosci i nagréd filmowych.
Podsumowujac, od lat film nie jest tylko zwierciadlem rzeczywistosci, ale przede
wszystkim sztuka pragnaca wyjasni¢ sposéb, w jaki dazymy do jej zrozumienia.
Badanie publicznosci to jedna z technik, ktéra temu sprzyja. Pozwala obnazy¢
falszywe przeswiadczenia. Chodzi o dekonstrukcje zastanych hipotez, manifest
jako wyraz krytycznego spojrzenia i/lub perswadowanie innej perspektywy czy
tez znak zmian o szerszym charakterze. To kolejna odsfona ,gry... w madro$¢”
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Aneks

Kwestionariusz ankiety (wybdr pytan analizowanych w powyzszych rozwazaniach)

Metryczka

(a) Pleé:
— kobieta
— mezczyzna
(b) Wiek:
— ponizej 25 lat
— 25-40lat
— 40-50 lat
— powyzej 50 lat
(c) Miejsce zamieszkania:
— miasto powyzej 10 tys. mieszkancow
— miasto do 10 tys. mieszkancéw
— wies
(d) Wyksztalcenie:
— podstawowe
— zawodowe
— $rednie
- wyzsze
(e) Orientacyjny dochéd w gospodarstwie domowym na jedna osobe:
do 2000
2000-3000
3000-4000
powyzej 4000

(1) Kierunek wyuczony na obecnym etapie ksztalcenia (pytanie czesciowo
otwarte)®:
a. nauki humanistyczne
b. nauki spoteczne
c. nauki $ciste
d. nauki biologiczne

(2) Aktualne zainteresowania (pytanie otwarte).

6 W badaniu udzial mogli bra¢ tez studenci kierunkéw podyplomowych (tj. absolwenci
studiéw magisterskich), dlatego mozliwe bylo udzielenie odpowiedzi o aktualnie wyuczony
kierunek lub posiadane profesjonalne kompetencje zawodowe.
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(3) Jak okreslit/aby Pani/Pan swoje zainteresowanie sztuka filmowa (cze$ciowo
otwarte)?
a. bardzo duze
b. duze
c. przecietne/umiarkowane
d. niewielkie
e. nie interesuje si¢
Uzasadnienie odpowiedzi oraz (opcjonalnie przy wyborze a, b, ¢) wskazanie
szczegblnie cenionych oséb zwigzanych z filmem (rezyserzy, aktorzy itp.)
oraz ulubionych gatunkéw filmowych.

(4) Jak okreslit/aby Pani/Pan wplyw wiedzy na temat nagréd filmowych na swoje
zainteresowanie konkretnym dzietem lub jego tworca (czesciowo otwarte)?
a. bardzo duze
b. duze
c. przecietne/umiarkowane
d. niewielkie
e. nie interesuje sie
Uzasadnienie odpowiedzi oraz (opcjonalnie przy wyborze a, b, c) wskazanie
szczegOlnie cenionych nagréd filmowych (polskich i/lub zagranicznych).

(5) Czy nagrody filmowe, z punktu widzenia widza kinowego, sa potrzebne?
a. tak
b. nie
c¢. trudno powiedzieé
Uzasadnienie (opcjonalnie)

(6) Czy po wypelnieniu tej ankiety bedzie Pani/Pan $ledzil informacje medialne
na temat nagréd literackich i/lub filmowych?
a. tak
b. nie
c. trudno powiedzie¢

Information about film awards
versus viewers' interests (pilot study)

Abstract

Purpose: The topic of consideration is information about film awards and the interest
of humanities and social sciences students in film (ad. information and knowledge
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management). The aim will be to determine whether there is a correlation between the
access and use of information about film awards and the recipients’ preferences regarding
their general interest in the art of moving images.

Methods: Desk research and a CAWI survey were used.

Results: As a result, the initial hypotheses will be verified, including those concerning the
greater interest of viewers in the works of the finalists and film award winners.

Keywords

Art of moving pictures. Audience research. Cultural information. Cultural interests. Film award.
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