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ABSTRAKT: Teza/Cel artykulu — Celem artykutu jest przedstawienie aktywnosci europej-
skich bibliotek w zakresie rejestracji znakéw towarowych. Metody badan — Analiza ilos-
ciowa objela nastepujace zagadnienia: kraj, w ktérym dokonano zgtoszenia znaku towa-
rowego, biblioteki z najwieksza liczba znakéw zgloszonych do rejestracji, rok zgtoszenia,
status znaku, rodzaj biblioteki, rodzaj i typ znaku towarowego. Zrédlem danych byta baza
TMview zarzadzana przez Urzad Unii Europejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej. Wyniki
i wnioski — Ogotem zidentyfikowano 380 zgloszen pochodzacych z 24 krajow. Prébe reje-
stracji znaku podjeto 166 bibliotek. Tylko w 14 krajach biblioteki narodowe dokonaty takie-
go zgloszenia, biblioteki publiczne zrobity to w 22 krajach, a biblioteki naukowe w 16. Bazy
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danych znakéw towarowych moga by¢ wykorzystywane do identyfikowania produktéw
i ustug oferowanych bibliotekom, jak réwniez pokazywac rézne formy aktywnosci zwia-
zanej z promowaniem ksiazki i czytelnictwa na okreslonym obszarze.

WSTEP

W literaturze przedmiotu dziatalno$é bibliotek stosunkowo rzadko jest
rozpatrywana w kontekscie zarejestrowanych przez nie znakow towaro-
wych. Ten obszar, zwiazany z ochrong wtasnosci intelektualnej, powszech-
nie raczej wiaze sie z dzialalno$cia przedsiebiorstw produkcyjno-ustugo-
wych, mniej z dziataniami podejmowanymi przez biblioteki. Biblioteki
sq postrzegane raczej jako miejsca dostepu do baz danych rejestrujacych
zgloszenia patentowe czy znaki towarowe z uwagi na specjalnie przeszko-
lony personel potrafiacy je efektywnie przeszukiwad na zlecenie uzytkow-
nikéw (Zhang, 2009; Sneed, 2000; Irvin, 2018).

Badacze zajmujacy sie bibliotekami niejednokrotnie podejmowali pro-
blem ksztattowania przez nie wizerunku wsrod swoich uzytkownikdéw.
Wobec malejacejliczby czytelnikow, rozwoju tatwo dostepnych cyfrowych
zrodet informagji (np. ksiegarni sprzedajacych tanie ksigzki cyfrowe), bi-
blioteki musza podejmowac pewne dziatania, ktdre pokaza je jako miejsce
dostepu do réznorodnych zrddet informacji, czy alternatywnego zrodia
rozrywki (Grabowska, 2011; Hood & Henderson, 2005; Hariff & Rowley,
2011). Te starania (okreslane mianem brandingu) majq zaprzeczy¢ dos¢
powszechnemu negatywnemu stereotypowi placéwki bibliotecznej jako
stosunkowo mato przyjaznego miejsca, w ktéorym w zasadzie nic sie nie
dzieje (Wojciechowski, 2006).

Czescia tych dzialan jest ksztaltowanie marki bibliotecznej, czyli zna-
koéw, termindw, symboli czy rysunkéw, ktore identyfikuja biblioteke i/lub
oferowane przez nia produkty i ustugi biblioteczne (Leksykon zarzqdzania
i marketingu w bibliotekoznawstwie, 2019). Marka nie tylko zwieksza roz-
poznawalnos¢ biblioteki wsrdd jej uzytkownikoéw, ale takze powinna bu-
dowac pozytywne skojarzenia z oferowanymi przez nig produktami lub
ustugami (Wéjcik, 2019).

W ramach ksztattowania marki tworzy sie np. system identyfikacji
wizualnej biblioteki, ktéry obejmuje m.in. nazwe placéwki, jej logo, ko-
lorystyke, materiaty informacyjne, strone WWW (Wojcik, 2019; Curytlo,
2018; Augustyn & Kawecka, 2011). Roughen, badajac kilka amerykanskich
bibliotek, ustalil, ze tzw. branding najczesciej wlasnie obejmowat zmiane
lub skrocenie nazwy biblioteki, opracowanie nowego logo, zmiane biblio-
tecznej witryny WWW, czy przygotowanie nowych materiatéow promo-
cyjnych (Roughen, 2016). Zainteresowanie badaczy budzi np. forma logo
stosowanego przez biblioteki (Wloszczynska, 2008; Fluda-Krokos, 2017;
Kruszewski, 2011), ktére wg Jedrzeja Lesniewskiego jest w zasadzie je-
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dynym elementem ,,... $wiadomie ksztattowanej tozsamosci wizualnej”
(Lesniewski, 2014). Tak uksztaltowana marka moze podlega¢ ochronie
prawnej i niektore biblioteki podejmujq starania na rzecz rejestracji zna-
kow towarowych zwigzanych z jej dziatalnoscia.

W polskim systemie ochrony wiasnosci intelektualnej pojecie znaku
towarowego zostato zdefiniowane w ustawie z dnia 30 czerwca 2000 r. —
Prawo wtasnosci przemystowej. Jej znowelizowana wersja z dnia 20 lute-
g0 2019 r. definiuje znak towarowy jako ,,...kazde oznaczenie umozliwia-
jace odroznienie towardw jednego przedsigbiorstwa od towardéw innego
przedsigbiorstwa oraz mozliwe do przedstawienia w rejestrze znakow to-
warowych w sposéb pozwalajacy na ustalenie jednoznacznego i doktad-
nego przedmiotu udzielonej ochrony” (Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r.
Prawo wtasnosci przemystowej, b.d.). Znakiem towarowym moze by¢ wyraz,
facznie z nazwiskiem, rysunek, litera, cyfra, kolor, forma przestrzenna,
w tym ksztatt towaru lub opakowania, a takze dzwiek (Ustawa z dnia
30 czerwca 2000 r. Prawo wtasnosci przemystowej, b.d.). Ale coraz czesciej
podejmowane sg takze proby rejestracji innych niestandardowych form
znakow towarowych, np. zapachowych, smakowych, czy dotykowych
(Mishra, 2008; Studziriski, 2016).

Znak towarowy petni kilka funkgji. Ryszard Skubisz zwraca uwage na
nastepujace: oznaczenie pochodzenia, funkcje jakosciowa i reklamowa.
Nabyweca otrzymuje jasny przekaz, ze towar lub ustuga pochodzi od kon-
kretnego przedsigbiorcy. Znak towarowy moze tez wskazywac potencjal-
nemu nabywcy na okreslone cechy uzytkowe lub jako$ciowe produktu.
Powinien tez zacheca¢ do kupna produktu lub ustugi (Skubisz, b.d.).

Organizacje, rejestrujac znaki towarowe we wiasciwych urzedach ds.
wlasnosci intelektualnej, kieruja si¢ réznymi motywami. Doceniajg ich
marketingowe znaczenie, role w lepszej identyfikacji okreslonego pro-
duktu czy ustugi wsrdd wielu innych dostepnych na rynku. Starajg sie
w ten sposob takze chroni¢ produkt przed nieuczciwag konkurencjg ze
strony innych podmiotow, np. w postaci wytworzenia imitacji produktu,
ale znacznie gorszej jakosci. Jest to tez metoda sygnalizowania pewnych
zmian, ktére zachodza np. w strategii okreslonej korporagcji (Castaldi,
2018; Flikkema, De Man, & Castaldi, 2014).

CEL ANALIZY

Badacze, poza nielicznymi wyjatkami (Roughen, 2017), nie wykorzy-
stujq zbiorow informacji o zgtoszonych do rejestracji znakach towaro-
wych jako jednego ze zrédet informacji do analiz dotyczacych aktywnosci
bibliotek. Dla poréwnania, specjalisci reprezentujacy inne obszary nauki
nie unikaja wykorzystania tego typu zrodet informacji, np. do analiz zwia-
zanych z historia gospodarcza (Newton, 2010; Mercer, 2010), badania po-
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ziomu innowacyjnosci wérdéd matych i $rednich przedsiebiorstw (Flikke-
ma i in., 2014), jak réwniez analiz dotyczacych innowacyjnosci w sektorze
ustug i marketingu (Millot, 2009).

W pismiennictwie bibliologicznym brakuje odniesient do kwestii podej-
mowania przez biblioteki dzialari zwigzanych z ochrong znakéw towa-
rowych. W zwigzku z tym uzasadnione wydaje si¢ zbadanie, czy i do ja-
kiego stopnia europejskie biblioteki podejmuja takie starania. W artykule,
stosujac analize ilosciowa, zbadano nastepujace zagadnienia:

1. Kraje, w ktérych dokonano zgloszenia rejestracyjnego znaku towa-
rowego.

2. Biblioteki z najwigksza liczba zgtoszonych do rejestracji znakow to-
warowych.

3. Rok zgloszenia znaku do rejestracji.

4. Status znaku. W bazie TMview wyrdzniono kilka statuséw znakow
towarowych:

a) wygasty. Oznacza, ze uptynat okres ochronny i okreslona organiza-
gja nie zdecydowata si¢ na jego przediuzenie.

b) zakonczony. Ten status moze oznacza¢, ze urzad odmowit rejestracji
znaku, ewentualnie sama organizacja wycofata zgloszenie rejestracyjne.

c) zarejestrowany. Znak towarowy posiada prawo ochronne.

d) zgloszony. Status oznacza, ze trwa procedura rejestracji znaku.

5. Rodzaj biblioteki. Wszystkie zidentyfikowane biblioteki przypisano
do jednej z nastepujacych grup: naukowe, narodowe, publiczne. W przy-
padku konsorcjow bibliotecznych wyrdzniono wszystkie rodzaje biblio-
tek, ktore nalezg do danego konsorcjum.

6. Rodzaj znaku towarowego. W tej czesci analizy zastosowano typolo-
gie stosowana w bazie TMview, ktora obejmuje 20 r6znych rodzajow zna-
kéw towarowych (m.in. stowne, graficzne, dzwigkowe, hologramy, znaki
trojwymiarowe, kombinowane). Niemniej jednak EUIPO zastrzega, ze
W zaleznosci od urzedu, pojecie znakdw graficznych moze sie nieco rdz-
ni¢: Jezeli znak graficzny zawiera rowniez nazwe (posiadanie nazwy jest
charakterystyczne dla znaku stownego), niektore urzedy sklasyfikuja ten
znak graficzny jako kombinowany znak towarowy” (,,Pomoc PL”, b.d.).

7. Typ znaku towarowego. Wszystkie znaki przypisano do jednej
z dwdch kategorii:

a) znak o charakterze organizacyjnym, ktérego celem jest identyfikacja
okreslonej jednostki;

b) znak produktowy, ktdrego zadaniem jest informowanie o produk-
tach i ustugach oferowanych przez dana jednostke.
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KRYTERIA DOBORU MATERIALU DO ANALIZY

Zrédlem danych byta baza TMview (,TMview”, b.d.) zarzadzana przez
Urzad Unii Europejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej (European Union
Intellectual Property Office — EUIPO). Zawiera ona dane dotyczace zna-
kéw towarowych zarejestrowanych we wszystkich krajach Unii Europej-
skiej, jak rowniez dane pochodzace z krajéw wspotpracujacych z EUIPO
(np. Chile, Kanada, Szwajcaria, Stany Zjednoczone). Aktualizowana co-
dziennie baza w dniu 26 pazdziernika 2019 r. liczyta ponad 53 miliony
rekordow.

W celu wybrania danych do analizy przeszukano baze pod katem zna-
kéw towarowych zgloszonych do rejestracji przez biblioteki. Do formu-
larza wyszukiwawczego w polu Zglaszajacy (Applicant) wpisano stowo
,biblioteka” w jezykach krajow nalezacych do UE. Przy wyszukiwaniu
zastosowano rozmycie 50% w celu wyszukania jak najwigkszej liczby jed-
nostek uzywajacych w nazwie stowa biblioteka.

Dane pobrano 7 maja 2019 r. W rezultacie wyszukiwania otrzymano
dane dotyczace nie tylko samych placoéwek bibliotecznych, lecz takze pod-
miotéw, ktorych nazwa zawiera stowo biblioteka. W analizie pominigto
jednostki, ktdre nie sa bibliotekami, stowarzyszenia dzialajace na rzecz
bibliotek, czy przedsigbiorstwa obstugujace biblioteki, np. dostarczajace
oprogramowanie biblioteczne; uwzgledniono natomiast konsorcja biblio-
teczne. Do analizy otrzymano zbidr liczacy 380 rekordow. Badanie doty-
czace rodzaju biblioteki, typu znaku towarowego przeprowadzono mie-
dzy majem a pazdziernikiem 2019 r.

Autor jest swiadomy pewnych ograniczenn zwigzanych z wyszuka-
nym zbiorem danych. Przy tak skonstruowanym zapytaniu w zbiorze nie
uwzgledniono placéwek bibliotecznych, ktore nie uzywaja terminu biblio-
teka w nazwie. Niewiadoma pozostaje takze kompletnos¢ bazy danych.
Jak zaznacza organ odpowiedzialny za utrzymanie bazy TMview, moze
ona nie zawiera¢ kompletu danych pochodzacych z danego kraju.

Nie do korica takze wiadomo, jak biblioteki rejestruja swoje znaki towa-
rowe, czy same, czy za posrednictwem organu nadzorujacego. Jednostki
administracji panistwowej lub samorzadowej niejednokrotnie rejestruja ta-
kie znaki, ale nie zawsze byto mozliwe ustalenie, czy dotycza one okreslo-
nej biblioteki, czy tylko promuja np. ustugi biblioteczne lub czytelnictwo.

WYNIKI ANALIZY

KRAJ ZGLOSZENIA

Tabela 1 przedstawia liczbe zgloszonych do rejestracji znakow towaro-
wych w poszczegdlnych krajach oraz liczbe bibliotek, ktore ztozyly taki
wniosek. Ogoélem zgloszen rejestracyjnych dokonywano w 24 krajach.
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Zdecydowanie dominuje Francja, gdzie zgloszono do rejestracji blisko
19% ogodtu analizowanych znakéw. W bazie TMview nie zidentyfikowano
natomiast zadnych wnioskéw z Cypru, Grecji, Luksemburga i Malty.

Tabela 1
Liczba zgtoszonych do rejestracji znakéow towarowych wg krajow
Liczba
Kraj Liczba % (n=380) zglaszajacych % (n=166)
bibliotek
Francja 72 18,95 14 8,43
Niemcy 35 9,21 14 8,43
Holandia 34 8,95 18 10,84
Czechy 33 8,68 10 6,02
Rumunia 31 8,16 12 7,23
Wielka Brytania 26 6,84 11 6,63
Hiszpania 24 6,32 11 6,63
Wiochy 17 4,47 13 7,83
Litwa 16 4,21 9 5,42
Szwecja 16 4,21 8 4,82
Polska 15 3,95 10 6,02
Stowenia 15 3,95 5 3,01
Wegry 12 3,16 7 4,22
Dania 10 2,63 7 4,22
Butlgaria 5 1,32 3 1,81
Estonia 5 1,32 3 1,81
Lotwa 4 1,05 2 1,20
Stowacja 3 0,79 2 1,20
Portugalia 2 0,53 2 1,20
Austria 1 0,26 1 0,60
Belgia 1 0,26 1 0,60
Chorwacja 1 0,26 1 0,60
Finlandia 1 0,26 1 0,60
Irlandia 1 0,26 1 0,60

Zrédto: oprac. whasne.

W sumie znaki towarowe zglosito do rejestracji 166 bibliotek, najwiecej
z Frangji, Niemiec i Holandii.

Z tabeli 2 (uwzgledniono biblioteki, ktore zarejestrowaty przynajmniej
5 znakéw) wylania sie obraz najaktywniejszych bibliotek pod wzgledem
zgloszonych do rejestracji znakdéw towarowych. Zdecydowanie przoduje
Bibliotheque nationale de France, ktora zgtosita ponad 10% ogotu znakow
sposrdd wszystkich zgloszonych w krajach UE. W przypadku innych bi-
bliotek odsetek ten nie przekracza 4.
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Tabela 2
Biblioteki z najwieksza liczba zgtoszonych do rejestracji znakow towarowych
Biblioteka Kraj Liczba | % (n=380)
Bibliotheque nationale de France Francja 40 10,53
Bibliotheque publique d’information Francja 13 3,42
Koninklijke Bibliotheek Holandia 11 2,89
Nérodni knihovna Ceské republiky Czechy 11 2,89
The British Library Wielka 9 2,37
Brytania
Biblioteca Centrald Universitara ,,Lucian Blaga” | Rumunia 8 2,11
Narodna in univerzitetna knjiZnica Stowenia 8 2,11
Lancashire County Library and Information Wielka 7 1,84
Service Brytania
Narodni technickd knihovna Czechy 7 1,84
Biblioteca Metropolitana Bucuresti Rumunia 6 1,58
Fundacio Privada Biblioteca Josep Laporte Hiszpania 6 1,58
Biblioteca Judeteana , Alexandru $i Aristia Rumunia 6 1,58
Aman”
Deutsche Zentralbibliothek fiir Medizin Niemcy 6 1,58
(ZB MED) — Leibniz-Informationszentrum
Lebenswissenschaften — Stiftung des
offentlichen Rechts
Land Rheinland-Pfalz Niemcy 6 1,58
(Landesbibliothekszentrum Rheinland-Pfalz)
Biblioteken vid Lunds universitet Szwecja 5 1,32
Lietuvos Nacionaliné Martyno Mazvydo Litwa 5 1,32
Biblioteka
Fundacion Amigos de la Biblioteca Nacional Hiszpania 5 1,32
de Espafa

Zrédlo: oprac. wiasne.

ROK ZGLOSZENIA ZNAKU TOWAROWEGO

Z analizy Wykresu 1 wynika, Ze stale ro$nie liczba zgloszen rejestracyj-
nych znakow towarowych. Najstarsze zgloszenie, jakie odnotowuje baza
TMview, pochodzi z 1900 r., ale nie jest wykluczone, ze to blad w zapi-
sie, gdyz znak zostal zarejestrowany dopiero w 1967 r. (Znak Nr 118696,
1967).

Mniej wiecej do korica XX w. baza odnotowuje stosunkowo nieliczne
zgloszenia. Ich liczba rosnie dopiero w XXI w. Mozna ostroznie zaktadac,
ze wsrdd bibliotek zaczela dojrzewacd $wiadomos¢ roli znaku w promogji
biblioteki i oferowanych przez nia ustug, a co za tym idzie koniecznosci
jego ochrony. Wspominane wczesniej zastrzezenia dotyczace kompletno-
$ci bazy danych nie pozwalaja jednak na wyciaganie dalej idacych wnios-
kéw w tej mierze.
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Wykres 1. Liczba znakéw zgloszonych do rejestracji przez biblioteki w latach 1900-2019

STATUS ZNAKOW

Prawo ochronne na znak towarowy w wiekszosci krajow zazwyczaj
jest przyznawane na okres dziesieciu lat. Mozna go przedtuzy¢ o kolejne
dziesie¢ lat pod warunkiem uiszczenia optaty za dalszy okres ochronny
(Trademark Registration, b.d.; Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo was-
nosci przemystowej, b.d.). W momencie przeprowadzania analizy ponad
60% znakéw posiadato prawo ochronne, natomiast w przypadku prawie
29% takie prawo juz wygasto. Grupie prawie 8% znakdéw odmdwiono re-
jestragji.

Tabela 3
Status zgloszonych znakéw towarowych
Status Liczba %
zakonczony 28 7,37
wygasty 109 28,68
zgloszony 11 2,89
zarejestrowany 232 61,05

Zrédto: oprac. wiasne.

Ze statystyk wytania si¢ takze zestawienie krajow, z ktérych pochodzi
najwigksza liczba odrzuconych wnioskéw. W tej dziedzinie najwigksza
liczba wnioskéw pochodzi z Czech (siedem), Litwy i Rumunii (po pigc)
oraz Szwedji (cztery).

RODZAJ BIBLIOTEKI

Stosunkowo najwiecej znakéw zglosity biblioteki publiczne. Zblizona
liczbe znakow zgtosilty biblioteki narodowe i naukowe. Ta statystyka be-
dzie wygladata nieco inaczej, jesli wezmiemy pod uwage poszczegdlne
kraje. We Francji Bibliotheque nationale de France zgtosita do rejestracji 40
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znakow, a np. w Polsce Biblioteka Narodowa nie probowata zarejestrowac
zadnego znaku towarowego. Takze zadna z polskich bibliotek naukowych
nie zglosita do rejestracji znaku towarowego. Na ten problem zwrdcit juz
uwage J. Lesniewski, ktory skierowal ankiete do 60 polskich bibliotek
uczelnianych. Sposrod 17 bibliotek, ktére udzielity odpowiedzi, zadna
z nich nie zarejestrowata znaku towarowego (Lesniewski, 2014).

Polska, Holandia, Rumunia, Niemcy czy Wlochy naleza do grupy tych
krajow, gdzie biblioteki publiczne dokonuja stosunkowo duzej liczby
zgloszen. W przypadku bibliotek naukowych w zakresie dokonywanych
zgloszen aktywne sa Niemcy, Hiszpania, Francja, czy Rumunia.

Zwraca uwage, ze sposrod krajow nalezacych do UE tylko w 14 bi-
blioteki narodowe dokonaty zgloszenia rejestracyjnego. Dla poréwnania,
biblioteki publiczne zrobily to w 22 krajach, a biblioteki naukowe w 16.

Tabela 4
Rodzaj biblioteki dokonujacej rejestracji
Rodzaj biblioteki Liczba znak('fw zg19§zonych do
rejestracji
narodowa 9
narodowa; naukowa 8
naukowa 110
naukowa; publiczna 3
publiczna 160

Zrédto: oprac. whasne.

RODZA]J ZNAKU

Jak wynika z tabeli 4, biblioteki raczej nie eksperymentuja z rodzajami
znakéw towarowych. Przewazaja znaki stfowne, np. slogany promujace
ustugi biblioteczne. Nieco mniejsza grupe stanowia znaki, ktore zawieraja
elementy slowne i graficzne. Wprawdzie w bazie wyrdzniono kategorie
innych znakéw towarowych, ale w zasadzie mozna ja na podstawie ana-
lizy danych przypisa¢ do kategorii znakdéw taczacych elementy graficzne
ze sfownymi.

Tabela 5
Rodzaj znaku towarowego
Rodzaj znaku Liczba
3-D 1
kombinowane (znaki stowno-graficzne) 126
graficzne 61
inne 16
stylizowane znaki 1
stowne 175

Zrédto: oprac. wiasne.
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TYP ZNAKU TOWAROWEGO

Wszystkie znaki towarowe przypisano do jednej z dwodch kategorii:
znaki identyfikujace okreslong organizacje oraz promujace produkt lub
ustuge oferowang przez dana jednostke.

Wigksza liczba zarejestrowanych znakow o charakterze produktowym
nie powinna dziwi¢, gdyz biblioteki moga rejestrowac wiele znakow tego
typu promujac np. wlasng produkcje wydawnicza, oferowane ustugi, czy
organizowane imprezy. Réwniez nie powinien zaskakiwa¢ wysoki odse-
tek znakow, w przypadku ktorych biblioteki nie wystapity o przedtuzenie
okresu ochronnego. Na przyklad, zmiana nazwy biblioteki, zaprzestanie
kontynuacji pewnej ustugi naturalnie nie uzasadnia potrzeby przedtuze-
nia okresu ochronnego znaku. Nie znamy jednak dokfadnych motywow,
dlaczego jednostki nie przedtuzyly waznosci znaku na kolejny okres.

Tabela 6

Typy znakéw towarowych wg ich statusu

Organizacyjny 151
— zakoniczony 9
— wygasly 40
— zgloszony 10
— zarejestrowany 92

Produktowy 229
— zakonczony 19
— wygasly 69
— zgloszony 1
— zarejestrowany 140

Zrédto: oprac. wiasne.

PODSUMOWANIE

Analiza nie zmierzata do zidentyfikowania motywow, ktérymi kieruja
si¢ biblioteki rejestrujac lub nie znaki towarowe. Na tle ogélnej liczby pla-
cowek liczba tych, ktore dokonuja zgloszen jest wyjatkowo niska, ale nale-
zy pamietac, ze duza czes¢ bibliotek, zwlaszcza publicznych, moze nie po-
dejmowac dziatan, ktére wymagaja rejestracji zwigzanych z nimi znakéw.
Ponadto niektore inicjatywy bibliotek czesto maja efemeryczny charakter
i podejmowanie w takich sytuacjach procedury rejestracji znaku moze sie
wydawad pewna kosztowna ekstrawagancja. Koszt pierwszej rejestra-
gi znaku w UPRP wynosi bowiem przynajmniej 450 z1, a przedtuzenie
okresu ochronnego na kolejny okres to koszt 400 zt (,,Optaty za ochrong —
Urzad Patentowy Rzeczypospolitej Polskiej”, b.d.; ,,Optaty zgltoszeniowe
— Urzad Patentowy Rzeczypospolitej Polskiej”, b.d.). Niewatpliwie jednak
w celu ksztattowania i ochrony marki bibliotecznej biblioteki, ktdre do tej
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pory nie rejestrowaty swoich znakow towarowych, powinny rozwazy¢
podjecie takich krokéw.

Inna kwestia moze sie tez zwiazac z pewna nieznajomoscia tego zagad-
nienia w srodowisku bibliotekarzy lub przekonaniem, ze znak towarowy
(logo, slogan) bardziej przynaleza do dziatalno$ci komercyjnej. Czes¢ bi-
bliotek moze sie tez wstrzymywac z rejestracjq znaku towarowego powo-
dowana przekonaniem, ze znakowi przystuguje juz ochrona wynikajaca
z obowiazujacego prawa autorskiego. Jednak nie wszystkim znakom be-
dzie przystugiwata ochrona z tego tytutu. Orzecznictwo sagdow wskazuje
np., ze bardzo trudno uzyskac taka ochrone dla znakow stownych jedno-
wyrazowych lub kilkuwyrazowych (Kepinski, 2015).

Bazy znakow towarowych moga by¢ cennym zrddltem informagji
w analizach zwigzanych z dziatalnoscia bibliotek. Moga by¢ wykorzysty-
wane do identyfikowania produktow i ustug oferowanych bibliotekom,
pokazywac rdzne formy aktywnosci zwigzanej z promowaniem ksigzki
i czytelnictwa w danym panstwie czy miescie. Moga by¢ tez zrédlem in-
formagji o innowacyjnych ustugach, ktére wdrazaja placéwki bibliotecz-
ne, jak rowniez pokazywac¢ ewolucje symboli graficznych zwigzanych
z systemem identyfikacji wizualnej biblioteki. Warto rozwazy¢ analize
motywdw, ktérymi kieruja sie biblioteki podejmujac rejestracje znaku to-
warowego.
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ABSTRACT: Thesis/Objective — The aim of the article is to present European library ac-
tivity in the field of trademark registration. Research methods — The quantity analysis
covered countries where trademarks were reported, libraries with the highest number of
trademarks reported for registration, reporting year, trademark status, library type, trade-
mark type. Data analyzed were taken from TMview database managed by the European
Union Intellectual Property Office. Results/Conclusions — The author identified 380 tra-
demarks reported by libraries from 24 countries — 166 libraries made attempts to register
trademarks. Only in 14 countries it was done by national libraries while public libraries did
itin 22 countries and research libraries — in 16 countries. Trademark databases may be used
to identify products and services offered to libraries and reflect various forms of book and
readership promotion in a given area.



