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SEOWA KLUCZOWE: SEO. Pozycjonowanie stron internetowych. Katalogi artykutéw. Wy-
szukiwarki internetowe.

ABSTRAKT: Teza/Cel artykulu — Katalogi artykutéw sg jednym z narzedzi wykorzysty-
wanych w pozycjonowaniu stron internetowych. Statystyczna analiza ponad 300 katalo-
gow zmierzala do zbadania czynnikéw wplywajacych na ich jakos¢ mierzona wskaznikiem
PageRank (PR). Metody badan — Analizowano nastepujace dane: rok rejestracji w bazie
Spis katalogéw SEO, warto$¢ PR, system zarzadzania katalogiem, zadanie linku zwrotnego
i optaty za wpis do katalogu oraz moderowanie. Wartosci PR zostaly zebrane za pomoca
skryptu napisanego w jezyku Python. Analize statystyczna przeprowadzono wykorzystu-
jac programy Microsoft Excel oraz R. Obecno$¢ w indeksie wyszukiwarki sprawdzono na-
rzedziem SEOquake. Wyniki — Badanie ujawnito, Ze stale zakladane sa nowe katalogi mimo
negatywnych opinii specjalistéw o ich skuteczno$ci w pozycjonowaniu stron WWW. Ich ja-
ko$¢, mierzona wartoscig PR, jest jednak bardzo niska. Ponadto, ich niewielkg warto$¢ po-
twierdza takze nieobecno$¢ duzego odsetka katalogéw w indeksie wyszukiwarki Google.
Whioski - Tylko niewielki odsetek katalogéw osiaga poziom, ktéry moze wplywad na ran-
king promowanych w nich innych witryn WWW. Warunkiem jest staranna moderacja i sto-
sunkowo dtugi okres funkcjonowania, ktéry sprzyja pozyskiwaniu warto$ciowych linkow.

WSTEP

Pozycjonowanie (SEO — Search Engine Optimization) obejmuje rézne-
go typu dzialania, etyczne i nieetyczne, majace na celu poprawe pozy-
cji okreslonej strony WWW w rankingach internetowych mechanizméw
wyszukiwawczych (Henzinger, 2002, p. 3; Jerkovic, 2011, s. 19; Ledford,
2009, s. 17). Coraz doskonalsze algorytmy wyszukiwarek internetowych
eliminuja wprawdzie niskiej jakosci tresci z wynikéw wyszukiwania,
ale stale sa rozwijane nowe metody nieuczciwego pozycjonowania wi-
tryn internetowych. Sprzyja im rozwoj serwisow (blogi, fora dyskusyjne,
media spotecznos$ciowe) opartych na tresci generowanej przez ich uzyt-
kownikdéw, ktdre pozwalajq na zbudowanie stosunkowo tanim kosztem
strony internetowej nastawionej wylacznie na wzrost rankingu promo-
wanej witryny WWW. W tym kontekscie badacze zidentyfikowali zjawi-
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sko spamu spotecznosciowego (social spam) (Nikolov & Menczer, 2011,
pp. 103-108) — publikowania duzej liczby tekstéw promujacych stosun-
kowo czesto watpliwej jakosci towary i ustugi réznego typu.

Z uwagi na role hipertaczy w obliczaniu waznosci strony przez algo-
rytm PageRank (PR), wykorzystywany przez najpopularniejsza na Swiecie
wyszukiwarke Google, jednym z narzedzi pozycjonowania s katalogi
internetowe — uporzadkowany tematycznie wykaz adresow URL stron
WWW. Katalogi umozliwiaja fatwe zbudowanie tzw. zaplecza, czyli du-
zej liczby stron odsytajacych do pozycjonowanego serwisu WWW. Nie
pelnia juz funkcji zrédta informacji o zasobach sieci, a staty sie jednym
ze sposobow budowania popularnosci strony internetowej mierzonej
liczba kierujacych do niej hipertaczy (Jachimczyk, 2013, s. 229-230). Ne-
gatywne zjawiska, takie jak klonowanie, czyli powielanie jednego kata-
logu pod réznymi nazwami domenowymi (Gyongyi & Garcia-Molina,
2004, pp. 7-8), wzajemne wiazanie hipertagczami katalogdéw zarzadzanych
przez jedna osobe (Davison, 2000), brak starannej moderacji, chaotyczna
organizacja zawartosci oraz najczesciej brak tematycznego zwiazku z po-
zycjonowang witryna spowodowatly, ze znaczenie katalogow w pozycjo-
nowaniu witryn internetowych nieco spadto, ale nadal stanowia one do$¢
popularne i stosunkowo tatwe w zarzadzaniu narzedzie specjalisty SEO.

Wykrycie przez wyszukiwarke Google nieuczciwych praktyk wyko-
rzystania katalogéw (Fishkin, 2007) zwrdcito uwage specjalistéw SEO na
inng metode promowania stron WWW - katalogi artykuléw (ang. article
directories, nieco rzadziej uzywa sie okreslen hosted content, hosted marke-
ting content, hosted pages, hosted marketing pages (Kowalczyk, 2012; Grysz-
ko, 2007; Szymanski, 2007). Polscy specjalisci SEO stosuja takze nazwe
~presell pages” (kolokwialnie nazywane preclami). Niekiedy taczy sie
je z omdéwionymi nizej tzw. farmami tresci, ale miedzy tego typu witry-
nami internetowymi wystepuja pewne réznice (Article directory, 2014).

W algorytmach robotéw indeksujacych poza linkami istotne znacze-
nie ma réwniez otaczajaca je tres¢. Katalogi artykutow umozliwiaja pub-
likowanie artykutu wraz z hipertaczem do promowanej strony WWW.
Takie powigzanie z punktu widzenia mechanizmu indeksujacego wyszu-
kiwarki jest traktowane jako naturalne i wptywa na wyzsza oceng strony,
gdyz tres¢ artykutu jest najczesciej tematycznie powiazana z promowa-
na witryna internetowa (Enge et al., 2013, s. 329, 342-343). Z tego wzgle-
du przez stosunkowo krotki okres katalogi artykutéw byly powszechnie
wykorzystywane przez specjalistow SEO jako skuteczne narzedzie po-
zycjonowania stron WWW.

Katalogi artykuléw, w zdecydowanej wigkszos$ci opierajace sie na po-
pularnym oprogramowaniu Wordpress, przypominaja wielotematycz-
ne blogi (nieco rzadziej wystepuja katalogi poswiecone jednej tematyce)
(Olejnik, 2007). Maja zazwyczaj otwarty charakter, ale ich administrato-
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rzy niekiedy pobieraja optaty za moderacje artykulu lub za mozliwos¢
publikowania tekstow w duzej liczbie katalogow (Gatunekchroniony.pl,
b.d.; 16ton.pl, b.d.; LGDPaluki, b.d.).

Zgtaszany do publikacji tekst musi spetnia¢ pewne warunki. Powinien
by¢ oryginalny, wczesniej nie publikowany oraz powigzany tematycznie ze
strona, do ktorej kieruje umieszczony w artykule link. Teksty sa stosunko-
wo krotkie, ale musza zawierac okreslong przez administratora minimalna
liczbe znakéw — od 1200 do 2500 (Katalog Budowlany, b.d.; Twoje informacje —
artykuty tematyczne, b.d.; Artykuty i recenzje, b.d.). Moderator katalogu okres-
la tez zasady dotyczace umieszczania hiperlaczy w artykule. Zazwyczajich
liczba w tekscie nie moze przekroczy¢ trzech i powinny one wystepowac np.
po pierwszych 300 lub 500 znakach (Katalog Budowlany, b.d.; Twoje informa-
cje — artykuty tematyczne, b.d.; Projektowanienazywo.pl, b.d.; Artykuty i recen-
zje, b.d.). Kazdy artykul powinien by¢ takze opisany wiasciwymi stowami
kluczowymi oraz zawierac ilustracje. Moderatorzy kiada rowniez nacisk
na poprawnos¢ gramatyczna oraz unikanie dodawania artykutow i linkéw
do stron WWW, ktdrych tres¢ moze naruszac polskie prawo.

Przeszukiwanie zawartosci katalogu odbywa si¢ najczesciej na podsta-
wie stowa kluczowego wpisywanego do formularza wbudowanej w sy-
stem zarzadzania tre$cig wyszukiwarki. Brakuje w niej jednak mozliwosci
dodawania bardziej rozbudowanych kryteriéw wyszukiwawczych. Do
pewnego stopnia przegladanie zawartosci katalogu utatwia niekiedy li-
sta kategorii oraz dodawanych przez uzytkownikéw stéw kluczowych
opisujacych kazdy artykul. Wartos¢ tego sposobu charakteryzowania za-
wartosci, tak charakterystycznego dla tzw. folksonomii, czyli indeksowa-
nia tresci przez uzytkownikoéw serwisow, obniza jednak poziom kontroli
stownictwa. Efektem jest dowolno$¢ w doborze stownictwa, btedy pi-
sowni, albo tworzenie metadanych nie majacych zwiazku z indeksowa-
na trescia (Babik, 2010, s. 183-185).

Katalogi artykutow stosunkowo szybko przestaty byc¢ jednak efektyw-
nym narzedziem pozycjonowania witryn internetowych. Byto to spowo-
dowane wypelnianiem ich bardzo niskiej jakosci trescia, wielokrotnie
kopiowang z innych stron internetowych. Podobnie, jak w przypadku
katalogéw stron internetowych, specjalisci od pozycjonowania zaczeli
tworzy¢ grupy katalogéw zarabiajac na mozliwosci dodawania wpisow
do jak najwiekszej ich liczby (Solidne precle SEO, b.d.). W celu uniemoz-
liwienia wykrycia zduplikowanej tresci, byla ona przeredagowywana
(czesto przez automatyczne narzedzia), co w rezultacie prowadzito do
powstania nonsensownego tekstu (Kowalczyk, 2012, Olejnik 2007)'. Takie

! Przykiad takiego tekstu: , [...] Relaks w ostatnim roku biezace dawna zaledwie chwila. Ogrom
historii wytrwatych w planu spowodowat, iz udato mi sie wygospodarowac ale dwa dni na pojecie
oddechu [...]”. (Blog, b.d).
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artykuly nie miaty najcze$ciej zadnego zwiazku tematycznego z promo-
wang witryna i nie wptywaly na ranking strony, a nawet mogty go ob-
nizy¢. Spamerski charakter katalogéw artykutdéw wywotat reakcje firmy
Google, ktora w kwietniu 2012 r. zaktualizowata algorytm wyszukiwar-
ki w celu ukarania stron otrzymujacych linki z tego typu stron (Article
directory, 2014).

Bardzo trudno oszacowac skale dziatania presell pages. Baza danych
Spis katalogow (Spis Katalogéw SEO, b.d.) rejestruje ich ok. 600, ale doktad-
niejsza analiza wskazuje, ze aktywnych jest mniej wiecej potowa. Z ko-
lei wtasciciel strony Emseo dysponuje ptatng baza ok. 3 tys. katalogow
artykutow (Emseo, b.d.).

Niekiedy z katalogami artykulow wiaze si¢ tzw. farmy tresci (content
farm) (Article directory, 2014), ktére réwniez sa forma spamowania wy-
szukiwarek internetowych, ale znacznie trudniejsza do wykrycia przez
ich algorytmy. Farmy tresci (najbardziej znane to m.in. eHow, Livestrong)
zazwyczaj maja zamkniety charakter, gdyz ich wlasciciele opierajg sie
na pewnej grupie wyselekcjonowanych platnych wspdtpracownikow,
ktérzy sa w stanie, w stosunkowo krotkim czasie, napisa¢ duza licz-
be niezbyt dtugich (do 500 wyrazéw) tekstow. Tematyka tych popraw-
nie napisanych, niekiedy recenzowanych artykutow zazwyczaj dotyczy
zagadnien, ktérych najczesciej poszukuja uzytkownicy wyszukiwarek.
W przeciwienstwie do katalogow artykutow teksty nie sa anonimowe,
niekiedy towarzyszy im rowniez lista wykorzystanych Zrodet (What is
content farm? 2011; Spavlik, 2011, p. 18; Lalik, 2011; Kennedy, 2010, p. 19;
Notess, 2011, p. 47).

Celem farm tresci jest na ogot wilasna promocja w wyszukiwarkach,
dlatego w artykutach brak hipertaczy do innych witryn. Farmy zarabiaja
na reklamach wyswietlanych przy publikowanych artykutach. W zwiaz-
ku z tym ich tematyka koncentruje si¢ na tematach, ktore beda aktual-
ne przez stosunkowo dtugi okres i dzigki temu dtuzej beda generowaty
przychdd z wyswietlanych reklam (Notess, 2011, p. 47; Grensing-Pop-
hal, 2010, p. 15).

Nacisk na opracowywanie jak najwigkszej liczby tekstéw w jak naj-
krotszym czasie sprzyja powstawaniu tekstow lakonicznych, powierz-
chownych i odtwodrczych (Nikolov & Menczer, 2011, p. 105; Notess, 2011,
p. 46), ktdre jednak lokuja sie stosunkowo wysoko w rankingach inter-
netowych wyszukiwarek. Firma Google stara si¢ wprawdzie aktualizo-
wac algorytm wyszukiwarki w celu obniZenia rankingu tego typu witryn
WWW, ale te dziatania sa stosunkowo nieskuteczne, gdyz farmy tresci
nie naruszajq zasad stawianych webmasterom przez producenta najpo-
pularniejszej wyszukiwarki. Obnizeniem rankingu zostaty ukarane tyl-
ko te farmy tresci, ktére kradna i duplikuja tres¢ na swoich witrynach
(Spavlik, 2011, p. 18).
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STAN BADAN

W literaturze naukowej brak prac poswieconych katalogom artykutow.
Badacze koncentruja si¢ na technikach spamerskich i metodach ich wykry-
wania. Niektore z opisanych przez nich technik odnosza si¢ takze do ka-
talogéw artykutow. Brian Davison opisat tzw. nepotyczne linki (nepotistic
links), ktore facza strony internetowe zarzadzane przez jedna osobe lub or-
ganizacje (Davison, 2000). Do cech stron spamerskich zalicza si¢ takze re-
jestrowanie wielu nazw domenowych odnoszacych sie do jednego adresu
IP czy nadmierne duplikowanie tresci (Fetterly & Manasse & Najork, 2004).
Popularng spamerska praktyka jest takze klonowanie katalogdw interne-
towych (Gyongyi & Garcia-Molina, 2004, pp. 7-8)

Analizy po$wigcone katalogom internetowym znajdziemy rowniez w pra-
cach spegjalistow SEO. Ich wnioski zachowuja takze aktualnos¢ w stosunku
do katalogéw artykutow. Kurtis Bohrnstedt z firmy SEOmoz po zbadaniu
ponad 2500 katalogow doszedt do wniosku, Ze 20% z nich to katalogi spa-
merskie (Bohrnstedt, 2012). Rand Fishkin z SEOmoz wskazal, Ze pewne
cechy katalogéw, takie jak ogdlna tematyka, brak moderacji i akceptacja
wszystkich zgloszen, promocja katalogu jako strony z wysokim PR, powia-
zanie hiperlaczami z innymi katalogami, czy zadanie linku zwrotnego, moga
wskazywac na ich potencjalnie manipulacyjny charakter (Fishkin, 2007).

ZAKRES PRACY

Analizie statystycznej poddano 317 katalogéw artykutow wybranych
z bazy dostepnej na stronie Spis Katalogéw SEO (Spis Katalogéw SEO, b.d.).

Glowne cele analizy:

1. Ocena popularnosci katalogéw artykutow jako narzedzia SEO. Popu-
larno$c te mierzyliSmy dynamika ich powstawania w kolejnych latach usta-
lona w oparciu o date wpisania danego katalogu do Spisu katalogéw SEO
(Spis Katalogow SEO, b.d.). W tym aspekcie badanie pozwala zweryfikowac
twierdzenia specjalistéw SEO o malejacym znaczeniu katalogdéw jako na-
rzedzia pozycjonowania witryn internetowych. W tej czesci nasza analiza
zmierzata takze do zbadania zalezno$ci miedzy czasem dziatania katalo-
gu a jego wskaznikiem PR.

2. Oszacowanie odsetka katalogdw spamerskich, czyli takich, ktore sto-
suja nieuczciwe techniki pozycjonowania.

Dokonalismy tego poprzez:

a) porownanie adresu IP z nazwa domenowa. Dzieki temu wykrylismy
stopien wystepowania zjawiska klonowania katalogéw, ktdre jest popular-
na metoda wykorzystywang w nieuczciwym pozycjonowaniu.
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b) analize indeksowania katalogow przez wyszukiwarke Google i sko-
relowanie indeksowania z wartosciag PR. Brak strony w indeksie wyszu-
kiwarki réwniez najczesciej oznacza nieuczciwy charakter strony.

3. Ustalenie liczby moderowanych i niemoderowanych katalogéw, ptat-
nych i bezptatnych oraz wymagajacych w zamian za publikacje artykutu
umieszczenia tzw. linku zwrotnego do katalogu, rodzaju wykorzystywa-
nego oprogramowania zarzadzajacego katalogiem. W tej cze$ci zbadalismy
takze, jak cechy katalogow, takie jak moderacja oraz odptatnos¢, wptywa-
ja na ich jakos$¢ mierzong wskaznikiem PR. Nie badaliSmy wptywu Zzada-
nia umieszczenia linku zwrotnego na promowanej stronie z uwagi na mata
liczbe (tylko 6) katalogdéw stawiajacych taki warunek. Staranne zarzadza-
nie katalogiem pozwala unikna¢ wpisdw o spamerskim charakterze (np.
skopiowanych z innych witryn WWW), ktére obnizaja jego jakos¢ i po-
$rednio wplywaja takze na ranking witryny, do ktdrej kieruje hipertacze.
Z moderacja moze by¢ takze powigzana kwestia odptatnosci za publika-
cje artykutu, ale w tym przypadku nie ma prostej reguty, ktéra mowi, ze
ptatne katalogi charakteryzuja sie lepsza jakoscig. Moga one bowiem uza-
lezniac¢ publikacje tekstu od wniesienia optaty nie zwracajac uwagi na war-
tos¢ zglaszanego tekstu.

OGRANICZENIE BADANIA

Wyznacznikiem jakosci strony uczynilismy warto$¢ PR. Algorytm wy-
szukiwarki Google oblicza ja na podstawie liczby hipertaczy kierujacych
do strony z innych witryn WWW. Uwzglednia takze jako$¢ witryn, na kto-
rych znajduje sie hiperlacze (Liu, 2007, pp. 245-246). Duza liczba linkow
nie musi si¢ wiec przeklada¢ na odpowiednio wysoka wartos¢ PR anali-
zowanej witryny. W wielu przypadkach algorytm nie bedzie jej przypisy-
wat zadnej wartosci z uwagi na niska jako$¢ stron WWW zawierajacych
hipertacze kierujace do pozycjonowanej witryny. W ten sposéb mozna np.
manipulowac rankingiem konkurencyjnych stron internetowych. Doktad-
ny sposob wyliczania wartosci PR nie jest jednak znany, gdyz stanowi ta-
jemnice handlowg firmy Google. Upublicznia ona wprawdzie informacje
o wskazniku PR dla indeksowanych przez nig stron WWW (wyswietlaja
ja niektére narzedzia SEO, m.in. Mozbar lub SEOquake), ale, jak zaznaczaja
specjaliSci, warto$¢ ta jest uaktualniana stosunkowo rzadko i nie odzwier-
ciedla rzeczywistego wskaznika PR obliczanego przez firme Google (Joy-
ce, 2013; Joyce, 2012; Chant, 2011). Ostatnia publicznie znana aktualizacja
PR miata miejsce miedzy 5 a 6 grudnia 2013 r. i ja wzieliSmy pod uwage
w analizie (Anderson, 2014).

Brak PR moze $wiadczy¢ o spamerskim charakterze katalogu. Trzeba
takze uwzgledni¢ fakt, ze nowo powstale strony réwniez moga jeszcze nie
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posiadac ustalonego wskaznika (Dover & Dafforn, 2011 s. 94-95). Nie do
konca jest jasne, jak traktowac strony z PR=0. Moze to oznacza¢ kare nato-
zona na strone przez wyszukiwarke, ale wedtug niektérych specjalistow
SEO zerowa warto$¢ oznacza, ze do strony nie kieruja zadne warto$ciowe
linki (PRO — Google’s PageRank 0 Penalty, b.d.). Dlatego dla potrzeb naszej
analizy, badajac wplyw wieku katalogu na wskaznik PR i korelacje mie-
dzy PR a obecnoscia w indeksie Google, przyjeliSmy podziat katalogow na
trzy grupy: katalogi z PR>0, z PR=0 oraz katalogi bez ustalonej wartosci PR.

Inne ograniczenie badania wynika tez z faktu, Ze PR jest wyliczany osob-
no dla kazdej strony tworzacej serwis WWW. Mozliwa jest wigc sytuacja, ze
strona gléwna, dla ktérej sprawdzalismy PR, ma nizszaq wartos¢ od wielu
innych stron tworzacych katalog (Bailyn & Bailyn, 2012, s. 18-19).

Brak strony w indeksie wyszukiwarki Google moze by¢ spowodowany
nie tylko spamerskim charakterem, ale takze jej pewnymi parametrami, kto-
re uniemozliwiaja wyszukiwarce indeksowanie. Na przyktad, znacznik meta
w kodzie HTML <META NAME="ROBOTS” CONTENT="NOINDEX">
zabrania robotom wyszukiwarek internetowych indeksowania okreslonej
strony (Jones, 2012; Metatagi, b.d.). W przypadku katalogu artykutow ra-
czej mato prawdopodobne jest jednak zakazywanie wyszukiwarce indekso-
wania zawartos$ci. Natomiast, jak zwraca uwage specjalista SEO Bob Jones,
mozliwa jest sytuacja, ze nazwa domenowa katalogu byta juz wczesniej wy-
korzystywana przez inng spamerska witryne i wyszukiwarka nadal odma-
wia jej indeksowania (Jones, 2012).

Ponadto trzeba mie¢ na uwadze, ze data rejestracji w wykazie nie musi
by¢ tozsama z datq powstania katalogu, ale tylko na tej podstawie moglis-
my w przyblizeniu ustali¢ jego date rozpoczecia dziatalnosci.

MATERIAL I METODY BADAWCZE

Materiatu do analizy dostarczyla nam moderowana baza danych pol-
skich katalogow internetowych Spis Katalogow SEO (Spis Katalogéw SEO,
b.d.). Plik, ktory stat sie podstawa analizy (pobrany w dniu 12 wrzesnia
2014 r.) obejmowat 6581 katalogdw, w tym 626 (niecate 10%) zakwalifiko-
wanych jako presell pages.

Baza danych, na podstawie ktdrej analizowalismy katalogi artykutow,
rejestruje je od 2005 r. Wykaz jest nieregularnie aktualizowany. Kryteria re-
jestracji w bazie obejmuja m.in. nastepujace zasady (Dodaj Katalog !!!, b.d.):

— Akceptowane sg tylko katalogi, ktére stuza celom pozycjonowania
stron internetowych.

— Nie sa rejestrowane katalogi, ktére umozliwiaja ustawienie atrybutu
nofollow — uniemozliwiajacego robotom wyszukiwarek podazanie za lin-
kami umieszczonymi w artykule.
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Przed analiza statystyczna zweryfikowalismy dane o katalogach artyku-
tow. W badaniu uwzglednilismy tylko dziatajace katalogi. Wykluczylismy
niedostepne strony internetowe, te, ktore nie byly katalogami artykutow,
lub takie, ktére przekierowywaty na zupelnie inng witryne. Ostatecznie
analizie poddano 317 katalogow artykutow.

Analiza dotyczyla nastepujacych informacji: rok wpisania do wykazu,
warto$¢ PR, rodzaj oprogramowania do zarzadzania katalogiem, zada-
nie linku zwrotnego i optaty za wpis do katalogu oraz jego moderowanie.
W dniu 26 wrzesnia 2014 r. zweryfikowano deklarowane w bazie danych
wartosci PR dla strony gléwnej tych katalogéw. Weryfikacja okazata sie ko-
nieczna, gdyz w wykazie stronom bez ustalonej wartosci PR przypisano
wskaznik 0. Ponadto zbadano ile nazw domenowych katalogow jest przy-
pisanych do jednego adresu IP.

Wartosci PR zostaly zebrane automatycznie za pomoca skryptu napi-
sanego w jezyku Python. Analize statystyczna przeprowadzono wyko-
rzystujac programy Microsoft Excel oraz R (R Core Team, 2013). Do oceny
istotno$ci réznic miedzy Srednimi stosowano test t-Studenta, za$ istotnos¢
roznic dla danych kategorialnych oceniano testem x. Réznice uznawa-
no za znamienne statystycznie, gdy p-value < 0,05. Obecnos¢ w indeksie
wyszukiwarki zostala sprawdzona w dniu 21 pazdziernika 2014 r. narze-
dziem SEOquake (wersja 2.8.15) — wtyczki do przegladarki Mozilla Fire-
fox (SEOquake, b.d.).

Biorac pod uwage fakt, Ze aktualizacja wskaZnika PR miata miejsce
w grudniu 2013 r. w analizie uwzgledniliémy tylko katalogi zarejestro-
wane do grudnia 2013 r., a pominglisSmy strony rejestrowane w 2014 r.,
gdyz jako nowo powstate nie objeta ich jeszcze aktualizacja PR. Do obli-
czenia okresu dziatania katalogu przyjeliSmy date jego rejestracji w bazie
oraz date aktualizacji wartosci PR, ktéra miata miejsce miedzy 5 a 6 grud-
nia 2013 r.

WYNIKI ANALIZY

Ogolna charakterystyke katalogéw artykutow przedstawia tabela 1.

Analiza dat rejestracji katalogdéw artykutow wskazuje, ze stale sa zakta-
dane nowe katalogi, mimo negatywnych opinii specjalistow o ich skutecz-
nosci w pozycjonowaniu stron internetowych. W poréwnaniu z katalogami
stron internetowych stanowia one jednak znaczaca mniejszos¢, gdyz zarza-
dzanie katalogiem artykutéw wymaga znacznie staranniejszej administra-
¢ji w celu unikniecia dodawania niskiej jakosci artykutow.

Stosunkowo duza réznica miedzy liczba katalogdw zarejestrowanych
w latach 2006-2011 a 2012-2014 wynika z faktu, ze analizowalismy tyl-
ko katalogi dziatajace, nie bralismy pod uwage tych, ktore nie sa juz do-
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Tabela 1
Charakterystyka katalogéw artykutow (n=317)

Dane Liczba | Procent
Data rejestracji

2006 1 0,3
2007 4 1,3
2008 12 3,8
2009 16 5,0
2010 25 7,9
2011 24 7,6
2012 65 20,5
2013 109 34,4
2014 61 19,2
PageRank

Brak 172 54,3
0 87 27,4
1 31 9,8
2 21 6,6
3 4 1,3
4 1 0,3
5 1 0,3
Obecnos¢ w indeksie Google

Jest 46 14,5
Brak 271 85,5
Moderowany

Nie 58 18,3
Tak 259 81,7
Patny

Nie 264 83,3
Tak 53 16,7
Link zwrotny

Nie 314 99,05
Tak 3 0,95
Wykorzystywany skrypt

Wordpress 304 95,9
Autorski 5 1,6
MocneLinki 4 1,3
Inny 4 1,3

Zrédto: opracowanie wlasne

stepne w sieci. Pordwnujac te dwa okresy mozemy postawic hipoteze, ze
przynajmniej potowa z katalogéw zarejestrowanych w latach 2013-2014
przestanie by¢ wkrétce dostepna, gdyz ich wlasciciele zrezygnuja z moz-
liwosci ptatnego przedtuzenia waznosci domeny internetowej, pod kto-
ra dziata katalog.

Réznica miedzy liczba katalogow zarejestrowanych w 2013 i 2014 r. jest
spowodowana tym, ze baza obejmuje dane tylko do wrzesnia 2014 r. Po-
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rownujac dane z 2013 r. mozna wiec zaklada¢, ze w 2014 r. zostanie zato-
zonych réwniez ponad 100 nowych katalogow.

Brak wskaznika PR dla cze$ci katalogdéw, zwlaszcza tych istniejacych w sieci
ponad rok, wskazuje na ich potencjalnie spamerski charakter, co skutkuje karg
w postaci nieprzyznania wartosci PR. Brak PR charakteryzuje réwniez strony
WWW dziatajace stosunkowo krotko, najwyzej kilka miesiecy, gdyz nie zda-
zyly jeszcze zebrac puli wartosciowych linkéw z innych witryn internetowych.

Ogodtem prawie 55% katalogow nie posiada wskaznika PR, a blisko 28% legi-
tymuje sie zerowym wskaznikiem. Wsrdd katalogdw zarejestrowanych w bazie
do 2013 r. wskaznika PR nie posiada 46,5%, a prawie 33% ma zerowa wartosc.
Zwiazek miedzy PR i wiekiem katalogu okazat sie¢ wysoce statystycznie istotny
(p-value=0,0002). Mediana wieku katalogow wynosita 15,4 miesigca i dlatego
przyjeto 15 miesiecy jako graniczng wartos¢ przy dychotomizacji wieku w po-
nizszych analizach. Czestos¢ wystepowania katalogow bez ustalonej wartosci
PR jest ponad 1,5 razy wigksza wsrdd tych, ktdre dzialaja najwyzej 15 miesie-
cy, niz wérdd tych, ktore dziataja dtuzej (zob. Tab. 2). Tu, do pewnego stopnia,
na wyniki wptywa rowniez fakt, ze w grupie katalogow dzialajacych nie dtu-
zej niz 15 miesiecy, beda sie¢ znajdowac takze strony istniejace zaledwie kilka
miesiecy, ktorym wyszukiwarka nie przyznata jeszcze rankingu.

Z kolei katalogi z PR réwnym co najmniej 1 wystepuja dwa razy czesciej
wérdd katalogow dziatajacych ponad 15 miesiecy, niz wsrdd katalogow dzia-
tajacych krdcej. Zwraca uwage stosunkowo duzy, siegajacy ponad 34%, odse-
tek katalogéw bez ustalonego wskaznika PR istniejacych ponad 15 miesiecy.
Katalogi bez PR dzialajg istotnie (p<0,002) krocej, niz te, dla ktorych PR jest
ustalony ($rednio 17,7 miesiaca vs. 25,6 miesiaca).

Trzeba podkresli¢ stosunkowo duza liczbe katalogéw z zerowa wartoscia
PR. Wigkszy odsetek takich stron wystepuje zwlaszcza w grupie katalogodw
dziatajacych ponad 15 miesiecy. Bardzo trudno jednak, z powodu braku in-
formagji o poprzednich warto$ciach PR, odpowiedziec¢ na pytanie, jaki odse-
tek analizowanych stron zwiekszyt swoj wskaznik PR, a u ilu te wartosci sie
zmniejszyly.

Tabela 2
Rozktad PageRank w zaleznosci od wieku katalogu — dane dla katalogow zarejestrowanych
najpozniej w 2013 r. (n=256)

PageRank | Do 15 miesiecy I:rir;zicl; Do 15 (rozi)esiecy mIi)e.:ilega;/l(?’/o)
Bez wartosci 74 45 59,2 34,4
0 34 50 27,2 38,2
1-5 17 36 13,6 27,5
Razem 125 131 100 100

Zrédto: opracowanie wiasne.
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O spamerskim charakterze katalogow artykutéw swiadczy korelacja
miedzy nazwg domenowa a adresem IP. Ogdtem stwierdzono 246 réz-
nych adreséw IP, z czego 34 byly wykorzystywane przez wigcej niz je-
den katalog. Wiekszosci adreséw IP wykorzystywanych przez wiecej
niz jeden katalog, odpowiadaly dwa katalogi (24 przypadki adresow
IP). Sposrdd adresdw wykorzystywanych przez wiecej niz dwa kata-
logi, najczesciej wykorzystywany byt adres 5.9.82.27 (13 katalogow),
a nastepnie adres 91.228.196.15 (9 katalogow) i adres 144.76.99.221 (8 ka-
talogow). Te strony najczesciej charakteryzuje identyczny wyglad oraz
tematyka artykutow.

Inna metoda sprawdzenia jakosci katalogu jest analiza jego wystepo-
wania w indeksie Google. Az 85% katalogow zarejestrowanych w latach
2006-2014 nie jest indeksowanych przez wyszukiwarke. Jedli z analizy wy-
kluczymy katalogi zarejestrowane w 2014 r. odsetek nieindeksowanych
stron jest rownie wysoki i siega blisko 84%.

Tabela 3
Rozktad PageRank w zaleznosci od wystepowania w indeksie Google — dane dla katalogow
zarejestrowanych najpdzniej w 2013 r. (n=256)

PageRank Katalogi nie- Katalogi indek- Katalogi nie- Katalogi indek-
indeksowane sowane przez indeksowane sowane przez
przez Google Google przez Google Google (%)

(%)
Bez wartosci 113 6 52,8 14,3
0 81 3 37,9 7,1
1-5 20 33 9,3 78,6
Razem 214 42 100 100

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Katalogi indeksowane przez Google dzialaty statystycznie istot-
nie (p-value=0,002) dtuzej niz nieindeksowane (Srednio 32,9 miesiecy
vs. 19,8 miesigcy).

Rozktad PR statystycznie istotnie (p-value<0,00001) réznit sie¢ wsrdd ka-
talogéw indeksowanych i nieindeksowanych przez Google (zob. Tab 3).
Wartos¢ PR réwna co najmniej 1 okoto 8-krotnie czesciej byta obserwowa-
na dla katalogow indeksowanych przez Google niz dla nieindeksowanych,
za$ brak wartosci PR notowano trzykrotnie rzadziej dla katalogow indek-
sowanych niz nieindeksowanych.

10% katalogow nieindeksowanych przez Google ma PR>0, co $wiadczy
o tym, ze taki odsetek stron zostat zakwalifikowany przez wyszukiwarke
jako spam i usuniety z jej indeksu. Z kolei wsrod katalogdw indeksowanych
przez Google ponad 20% ma PR=0 lub nie ma okreslonego PR, co oznacza
pewna poprawe ich jakosci.
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Tylko niecate 20% katalogow artykuléw zadeklarowato si¢ w bazie da-
nych jako niemoderowane. Niemniej jednak duzy odsetek katalogow, kto-
re nie posiadaja ustalonego wskaznika PR, moze wskazywac, ze moderacja
w tych katalogach jest bardzo pobiezna i niestaranna. Katalogi moderowane
i niemoderowane zarejestrowane w latach 2006-2013 w sposob statystycz-
nie istotny réznity sie rozkladem PR (p-value=0,002): katalogi z wyzszym
PR czesciej wystepowaly wsrod katalogéw moderowanych niz niemode-
rowanych — katalogi z PR>0 stanowily 23,4% katalogéw moderowanych
i tylko 9,8% niemoderowanych.

Stosunkowo niewielki odsetek, ok. 17% katalogéw, deklarowato si¢ jako
ptatne. Widac tutaj zasadnicza réznice w stosunku do katalogow stron in-
ternetowych, gdzie ten odsetek przekracza 40% (Jachimczyk & Chrapek &
Chrapek, b.d.). Przypuszczamy, ze wlasciciele katalogdw staraja sie zarabia¢
nie na moderowaniu zgtaszanych artykutéw, a raczej na ustudze dodawa-
nia wpisow do jak najwigkszej liczby zarzadzanych przez siebie katalo-
gow, jak w przypadku strony Solidne Precle SEO (Solidne Precle SEO, b.d.).
Nie obserwowano statystycznie istotnej roznicy miedzy rozktadami PR
w zaleznosci od tego, czy katalog jest ptatny, czy bezptatny (p-value=0,69).

Znikomy jest udziat tych katalogdéw artykutow, ktére w zamian za wpis
zadaja umieszczenia zwrotnego hiperfacza. W analizowanej grupie tylko
3 katalogi stawialy taki warunek. Takie zadanie jest jedng z cech strony
spamerskiej i prawdopodobnie obawa przed kara ze strony wyszukiwar-
ki skfania administratorow katalogow do rezygnacji z zadania umieszcze-
nia takiego odnosnika.

Katalogi w zdecydowanej wigkszosci opieraja sie na popularnym syste-
mie zarzadzania trescia Wordpress. Jest on niezwykle tatwy w instalacji
i prosty w obstudze, gdyz zostal zaprojektowany pod katem zarzadzania
internetowymi blogami. Wykorzystuje go blisko 96% katalogow artykutow.

PODSUMOWANIE

Omawiane w artykule strony internetowe lokuja si¢ bardzo nisko na
liScie z rezultatami wyszukiwania w wyszukiwarce Google, ale ich zada-
niem nie jest przekazywanie informagji, tylko zakulisowe promowanie
innych witryn internetowych. Moga by¢ takze wykorzystane jako meto-
da szkodliwego pozycjonowania, nieuczciwej konkurencji polegajacej na
umieszczaniu na szkodliwej witrynie hiperfacza do strony internetowej
konkurenta.

Analiza pokazuje, ze reprezentuja stosunkowo nieliczna grupe witryn
internetowych niezwykle niskiej jakosci. Tylko niecale 19% stron gléwnych
katalogdw osigga warto$¢ PR wieksza od zera. Niemniej jednak stale po-
wstaja nowe katalogi artykuléw z mysla o promowaniu kolejnych serwi-
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sow internetowych. Okoto potowa katalogow przestaje dziata¢ po uptywie
roku, co jednoznacznie wskazuje, ze jedynym celem ich powstania byto
spamowanie wyszukiwarek internetowych.

Tylko niewielki odsetek katalogdw osiaga poziom, ktory moze wpty-
wac na ranking promowanych w nich innych witryn internetowych. Wa-
runkiem jest, co udowadnia analiza, staranna moderacja i odpowiednio
dtugi okres funkcjonowania, ktory sprzyja pozyskiwaniu wartosciowych
linkow.
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ABSTRACT: Thesis/Objective — Directories of articles are one of the tools used in SEO. The
statistical examination of more than 300 directories sought to identify factors influencing
their quality measured with PageRank (PR) indicator. Research methods — The following
data were analyzed: year of registration in SEO directories list, PR value of the directory, di-
rectory management system, the request for the backlink, the fee for the article added to
the directory, the moderation of the directory. The analysis was performed with Microsoft
Excel and R software, the PR values were collected with software written in Python and the
presence in Google search engine index was checked with SEOquake tool. Results — The
research revealed that new directories were built despite the negative opinions of the pro-
fessionals on their usefulness in webpage positioning. Their value measured with PR indi-
cator is extremely low, confirmed with absence of considerable percentage of the directories
in Google index. Conclusions — Very few directories achieve the level when they begin to
have impact on the positioning of websites they list provided that they offer careful mode-
ration and operate for a long period of time which helps to gather valuable links.



